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RESUMO

No Sul do Brasil, a bovinocultura e o produto carne bovina, estdo ligados a matriz
econdmica de diversas regides, mais marcadamente no estado do Rio Grande do Sul.
Para além das questdes da cadeia produtiva da carne, tal rebanho traz visibilidade
econdmica e identificacdo cultural para o estado, que também tém tradicdo no turismo
rural sustentavel, além de experiéncias no ambito do “marketing territorial”. Este tipo
de marketing pode transformar uma regido em um lugar atrativo tanto para visitantes
guanto para investidores, por meio da implementacdo de planos estratégicos
direcionados, procurando potencializar todos os recursos e capacidades de um lugar.
Nesta dissertacao partiu-se do pressuposto de que nos Campos de Cima da Serra
(CCS), essas experiéncias também seriam viaveis. O estudo teve por objetivo
descrever e analisar as acdes e iniciativas de desenvolvimento que podem ser
associadas ao marketing territorial e a bovinocultura de corte local, relacionando a
carne como produto turistico incremental em propriedades localizadas no municipio
de Sdo José dos Ausentes, nos CCS. A pesquisa foi conduzida entre o final de 2020
e inicio de 2021. Com revisao bibliografica e bibliométrica foi possivel conhecer o
estado da arte. Por meio de levantamento documental, foram compiladas imagens,
dados socioecondmicos e da atividade de bovinocultura na regido, permitindo
identificar, do ponto de vista do desenvolvimento local, os fatores da exploracao de
vantagens especificas na producao de carne e servi¢os associados. E se valendo da
técnica de observacao, foram coletadas fotos e informacdes, para descricdo dos
estabelecimentos produtores de carne bovina no municipio, em especial as
propriedades que desenvolvem atividades turisticas ligadas ao consumo de carne
bovina. Como resultados, observou-se que os Campos de Cima da Serra tém um
background histérico, cultural, sendo um local com atrativos aos turistas e com
potencial econdmico aos residentes, é ainda pertinente destacar o potencial turistico,
por meio dos atrativos naturais e da carne bovina que pode ser agregada como

elemento de incremento e potencializacdo do desenvolvimento local.

Palavras-chave: Desenvolvimento Socioecondmico. Bovinocultura. Turismo de

Lugares. Gastronomia. Rio Grande do Sul.



ABSTRACT

In southern Brazil, cattle raising and the beef product are linked to the economic matrix
of several regions, most notably in the state of Rio Grande do Sul. In addition to issues
of the meat production chain, this herd brings economic visibility and cultural
identification for the state, which also have a tradition in sustainable rural tourism, in
addition to experiences in the scope of “territorial marketing”. This type of marketing
can transform a region into an attractive place for both visitors and investors, through
the implementation of targeted strategic plans, seeking to leverage all the resources
and capabilities of a place. In this dissertation, it was assumed that in Campos de Cima
da Serra (CCS), these experiences would also be viable. The study aimed to describe
and analyze the development actions and initiatives that can be associated with
territorial marketing and local beef cattle raising, relating meat as an incremental tourist
product in properties located in the municipality of Sdo José dos Ausentes, in the CCS.
The research was conducted between the end of 2020 and beginning of 2021. With a
bibliographic and bibliometric review, it was possible to know the state of the art.
Through a documental survey, images, socioeconomic data and cattle raising activity
in the region were compiled, making it possible to identify, from the point of view of
local development, the factors for the exploitation of specific advantages in the
production of meat and associated services. And using the technique of observation,
photos and information were collected to describe the establishments that produce
beef in the municipality, in particular the properties that develop tourist activities related
to the consumption of beef. As a result, it was observed that Campos de Cima da Serra
has a historical, cultural background, being a place with attractions for tourists and with
economic potential for residents, it is still pertinent to highlight the tourist potential,
through natural attractions and meat which can be added as an element to increase

and enhance local development.

Keywords: Socioeconomic Development. Cattle ranch. Tourism of Places.

Gastronomy. Rio Grande do Sul.
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1 INTRODUCAO

A agricultura e a pecuaria sédo atividades que propiciaram a fixacdo do
homem em diversas regifes do globo e acompanharam o processo civilizatorio. A
agricultura possui diversos estudos acerca de sua importancia, que remontam do
periodo neolitico a idade contemporéanea (LEV-YADUN, GOPHER e ABBO, 2000;
MAZOYER e ROUDART, 2007; TAUGER, 2010).

A pecuéaria por sua vez, teve uma origem um pouco diferente, mas
igualmente contribuiu na modelagem da paisagem humana (GIGUET-COVEX et al.,
2014). Considerada uma evolucdo da caca, foi se relevando polivalente para o
processo civilizatorio, haja vista que animais serviram (e servem) para finalidades
bélicas, de transporte, agricultura, vestuario, industria farmacéutica, alimentacao
humana e mesmo alimentacado de outros animais (ZEUNER, 1963). Além disso, dentre
as atividades pecuarias, h4 uma que se destaca, em especial no mundo ocidental, a
bovinocultura de corte. Um dos exemplos mais marcantes que atestam tal destaque
reside na contribuicéo histérica desta atividade na ocupacéo dos espacos meridionais
da Ameérica do Sul, representados por Argentina, Uruguai e Brasil (PRIMO, 1993).

Na Regido Sul do Brasil, a bovinocultura e o “produto” carne bovina estao
ligados a matriz econdmica de diversas regides, mais marcadamente no estado do
Rio Grande do Sul, desde as charqueadas do Sul, passando pela criacdo extensiva
da Campanha e Fronteira Oeste, até as rotas tropeiras dos Campos de Cima da Serra
(COSTA, 2011), locus do presente estudo.

Seguindo esta linha, Massuquetti e Ribas (2008, p.2), desenvolveram
amplo estudo ratificando esta condigdo e asseverando que “A histéria do Rio Grande
do Sul praticamente se confunde com a criacdo do gado de corte no estado que é
detentor de um dos maiores rebanhos de bovinos do territério nacional”.

Para além das questdes da cadeia produtiva da carne, tal rebanho continua
trazendo visibilidade econémica e identificacdo cultural para o Rio Grande do Sul, um
estado que também se evidencia pela tradicdo no turismo rural sustentavel
(SCHNEIDER, 2000), além de experiéncias no ambito do chamado “marketing
territorial” (D’ALEXANDRIA, 2015).

Nesse cenario, para Valentini et al. (2017), um novo horizonte surge no

campo. Trata-se das atividades ndo agricolas, que vao acrescentar diversificagdo no
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cotidiano dos produtores rurais, como por exemplo na produgéo de artesanato e oferta
de servicos. Ou seja, as areas rurais deixam de cumprir somente suas funcdes
agroalimentares one way e passam a ser espaco de feedback, recepcao de pessoas
e integracao social, cultural, ambiental, politica, educacional e, até mesmo ludica, por
meio do turismo.

A atividade de turismo rural (que pode abarcar oferta de servicos de
hospedagem e gastronomia) vem sendo empregada por produtores de gado de leite
e corte ha mais de trés décadas. Neste periodo, estudos pioneiros como o de Gilbert
(1989), demonstram que o turismo rural tem se tornado possivel para as pequenas
propriedades, podendo oferecer nova fonte de renda e diversificacdo para a economia
local.

Contudo, esta configuracdo demanda que o tratamento que os gestores
dispensam a propriedade rural passe a ser o de “organizagéo rural”’, fazendo o uso
das funcdes administrativas e gerenciais para obterem melhores resultados na gestao
do empreendimento. Torna-se necessario que o produtor rural seja um “gerente
comercial”, aplique recursos, entenda sobre legislagdo, meio ambiente e tecnologia,
uma vez que esse conjunto faz parte de uma boa gestdo no campo (SCHWAB,;
BARTH; WINCK, 2019).

Para além das propriedades, ha localidades que podem também se valer
do chamado marketing territorial, aglutinando toda a informacéo existente acerca de
uma regido (RAINISTO, 2003). Este tipo de marketing, quando corretamente
trabalhado, pode transformar uma regido em um lugar atrativo tanto para visitantes
guanto para investidores. Para tal, € necessario que sejam implementados planos
estratégicos direcionados ao marketing territorial, procurando potencializar todos os
recursos e capacidades de um lugar (SAKR; DALLABRIDA, 2015).

Nesta dissertacéo partiu-se do pressuposto de que nos Campos de Cima
da Serra (CCS), essas experiéncias também seriam viaveis. Os requisitos e condi¢des
tém sido evidenciados em estudos pioneiros interdisciplinares, como o de Bebber e
Menasche (2015), que ao tratar do produto “queijo serrano”, abordam o turismo rural,
alimentacao, identidade e patriménio nos CCS.

Neste sentido, a dissertacdo investigou as perspectivas de

desenvolvimento local, por meio do marketing territorial e da bovinocultura, focando
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na carne bovina como produto turistico incremental em propriedades rurais

localizadas no municipio de S&o José dos Ausentes, CCS-RS.

1.1 PROBLEMA E QUESTAO DE PESQUISA

No ambito do agronegécio mundial, o Brasil conta com um sistema de
producdo competitivo, se destacando como um global player na producdo de
alimentos, fibras e energia, e contando com uma oferta de recursos humanos “barata”,
com custos de producéo reduzidos, tendo a cadeia da carne bovina grande relevancia
nessa sistematica (PAGANI et al., 2018).

Contudo, a maior parte da produgao de carne bovina brasileira “ainda é
considerada uma commodity, direcionada para o0 mercado comum, como um produto
minimamente padronizado e de baixo valor agregado” (BARCELLOS et al., 2019,
p.55). Cabe mencionar que o termo commodity é utilizado para caracterizar produtos
com baixo valor agregado, mercadorias produzidas em larga escala, comercializadas
em nivel mundial com baixa especificacdo e sem marca diferenciada (BATALHA,
2007; KOTLER et al., 2014).

Por esse motivo, se evidencia que a carne in natura do Brasil seja
considerada uma commodity no mercado, pois as informacdes disponiveis sdo poucas
ou inexistentes, ndo sendo percebidas pelo publico quanto a qualidade do produto,
deixando os consumidores carentes de uma informagéo que facilitaria a tomada de
decisédo de compra (HORTA et al., 2010).

Mesmo com esse cenario, cabe mencionar que na ultima década houve
avancos e desdobramentos favoraveis de mercado, dentre 0s quais o crescimento da
demanda por carnes de qualidade e com procedéncia certificada. Pode-se somar a
isso o surgimento de nichos de mercado para a carne bovina, 0s quais remuneram 0s
atributos de qualidade deste produto, tais como maciez, coloracdo adequada,
espessura de gordura e marmoreio (MACEDO JUNIOR, 1994; BARCELLOS;
OAIGEN, 2014; BARCELLOS; OLIVEIRA; MARQUES, 2017).

Ademais, a qualidade da alimentacdo em geral € um dos atributos mais
importantes para o consumidor e esta ligada fortemente as propriedades sensoriais
do mesmo (MCCARTHY et al., 2017). Utilizado em varios paises, a rastreabilidade

dos alimentos vem possibilitando o controle total das etapas da cadeia produtiva,
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deste o campo até a mesa do consumidor, estes controles permitem o monitoramento
de qualquer agente que promova risco a salde ou a integridade fisica do consumidor
(RODRIGUES; NANTES, 2010).

Para muitos consumidores, a rastreabilidade ndo esta apenas ligada a
seguranca alimentar, mas também a qualidade dos alimentos (VAN RIJSWIJK;
FREWER, 2008). Ademais, a rastreabilidade tem sido empregada como forma de
assegurar a origem dos produtos, e no segmento de carnes ha trés fundamentos que
conduziram o desenvolvimento dos sistemas de rastreabilidade: o primeiro foi o
controle de qualidade e seguranca do alimento; o segundo, o gerenciamento de
processos e aumento da receita; e o terceiro, a implantacdo do sistema como uma
alternativa para alcancar novos mercados (BOSONA; GEBRESENBET, 2013;
STOR@Y et al., 2013).

Ao se voltar para o objeto de pesquisa deste estudo, estes novos mercados
podem ser representados pelos grandes centros do Sudeste e Nordeste do Brasil,
onde consumidores exigentes, tém cada vez mais buscado informacdes acerca da
origem da tal “carne bovina gaucha”. Nao raro, sao escutadas as perguntas “De onde
vem mesmo? Qual a raca desse gado? Como ele é criado? Quais 0s cortes mais
adequados? Por que a carne € diferente, mais cara, melhor?”. Estes sao alguns
guestionamentos que, para além das informacdes de rastreabilidade, podem ser
respondidos in loco, por meio de atividades turisticas com momentos de marketing de
experiéncia em uma das propriedades de Sao José dos Ausentes, nos CSS.

Como mencionado na secdao inicial, os CCS sdo uma tradicional regiao
produtora de carne bovina do Rio Grande do Sul (RS). No RS, a bovinocultura ocupa
9.157.180 hectares de pastagens, 7.519.347 hectares de pastagens naturais e
1.637.833 de pastagem plantadas, conforme censo agropecuario de 2019. O efetivo
de bovinos do estado € de 11.968.216 de cabecas, o que corresponde a 6,5% do
rebanho total do Brasil (214.893.800 cabecas).

Por sua vez, segundo dados do Sistema de Defesa Agropecuéria do RS
(DAS-RS, 2021), na regido dos Campos de Cima da Serra, o municipio de Séo José
de Ausentes conta com 1.227 produtores, que juntos possuem um rebanho total de
59.454 bovinos, correspondendo a 0,50% do rebanho total do estado.

Além do contingente bovino, o Rio Grande do Sul possui outro diferencial

relevante, que esta diretamente ligado ao padrao racial do plantel. Segundo Varella
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(2017, p.8); “a boa adaptacao das racgas britanicas — tais como Hereford e Angus,
assim como suas cruzas com zebuinos, Braford e Brangus — e a base de alimentacao
a pasto uniram-se em um enlace que deu origem a uma carne diferenciada”. Nesse
sentido o RS tradicionalmente dispde de um diferencial que ganhou aumento do
interesse dos consumidores e dos produtores, qual seja o de carne bovina produzida
a pasto.

Tal interesse tem levado a ampliacbes neste segmento (GILLESPIE et al.,
2016), uma vez que parte do rebanho bovino brasileiro é produzido de forma
extensiva, 0 que pode representar uma oportunidade de utilizacdo desse processo
para diferenciacdo e consolidacdo da carne bovina produzida localmente (FERRAZ;
FELICIO, 2010, LOBATO et al., 2014).

Quanto ao método de producéo sustentavel, o tipo de alimentacéo animal pode
agregar valor ao produto (GRUNERT et al., 2014; GILLESPIE et al., 2016). Estudos
como o de Li et al. (2018), sugerem que os consumidores estdo propensos a pagar
mais por atributos como raca, origem, rastreabilidade, créditos de carbono e bem-
estar animal.

Janos CCS, cabe mencionar que ha ragas tradicionais que estao presentes
desde a ocupacéo do territério pelos tropeiros, tais como o Franqueiro e outras, que
foram sendo inseridas ao longo do século XX, com o Charolés e o Devon. Contudo,
neste século, as duas racas de bovinos de corte que tém ganhado a preferéncia entre
os produtores sao a Braford, cruzamento de Hereford com zebuino, e a Brangus,
cruzamento de Angus com zebuino (ver Anexo D).

Segundo a Associacdo Brasileira de Hereford e Braford (2021) a raca
Braford teve seu reconhecimento oficial em 2003. A raca surgiu na Florida (EUA) em
1960, chegando no Brasil em 1967 no Rio Grande do Sul. A cruza de Hereford com
Zebu resultou em um animal adaptado aos mais diversos climas do Brasil, corpo
vermelho e cara branca conhecido como padrao Mercosul, animal com rusticidade e
alta resisténcia aos ectoparasitas, herdada do zebuino.

Ja do Hereford, herdou a habilidade materna, alta fertilidade, bom
temperamento e a producéo de carne de alta qualidade. Também séo caracteristicas
do Braford, a precocidade, com bom perfil muscular, carcaga bem conformada e com

alto rendimento.
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Por conseguinte, a raca Brangus € o resultado do cruzamento do Angus e
do Zebu, tendo inicio em 1912 na Louisiana, EUA. No Brasil os cruzamentos iniciaram
na década de 1940. O Brangus apresenta pelagem preta ou vermelha, uma das
herancas do Angus é a precocidade sexual e longevidade, com uma carcaca versatil,
produzindo um bezerro gordo com excelente acabamento e marmoreio, animal de f4cil
adaptacdao, rusticidade, alta fertilidade e resisténcia a parasitas herdados do Zebu.

Haja vista estes diferenciais, algumas propriedades podem buscar projetar
sua forma de produzir, incluindo a divulgacdo de um de seus principais produtos a
uma de suas crescentes atividades, por meio do Marketing Territorial.

Kotier et al. (1999), conceituam este tipo de marketing (também conhecido
por Marketing Estratégico de Lugares) como sendo o meio pelo qual as
cidades/regides passam a ser comparadas a um produto para fins de analise
competitiva.

Essa analise do territorio tem o intuito de “posiciona-lo no mercado”, envolto
de diferenciais. Para tal, € necessario que as cidades ou lugares desenvolvam uma
imagem de referéncia e de aceitacao, a fim de que se tornem atrativas perante 0s
alvos pretendidos. Sendo assim o Marketing Territorial cria, fomenta, proporciona e
dinamiza planejamentos voltados ao territorio e aos produtos e servigos oferecidos.

Neste contexto, sobressaem o0s recursos presentes nas localidades,
surgindo novas oportunidades de projetar uma determinada regido, por exemplo.
Desta forma, ganha importancia a capacidade da regido em ser eficiente na
exploracéo de seus recursos.

Partindo deste pressuposto, a proposta de pesquisa abarcou a
potencialidade e relevancia que a bovinocultura (incluindo-se aqui o diferencial das
racas descritas) e o marketing territorial podem incutir no ambito socioeconémico de
um municipio dos CCS, propiciando um processo de desenvolvimento e
oportunidades no setor do turismo rural, tendo a carne bovina como produto turistico
incremental.

Diante destes aspectos, objetivando o proposito desta dissertacdo —
desenvolvimento local, marketing territorial e bovinocultura, a carne como produto
turistico nos Campos de Cima da Serra — buscou-se conhecer as condutas e praticas
existentes nos principais empreendimentos rurais que exploram a atividade turistica

na regiao.
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E por tudo isso, foram apresentados os questionamentos: quais as
caracteristicas historicas e atuais da bovinocultura de corte nos Campos de Cima da
Serra? E observando tais caracteristicas, quais sdo perspectivas — alinhadas ao
marketing territorial — para incremento do desenvolvimento local via turismo rural, em

estabelecimentos produtores de carne bovina de S&o José dos Ausentes?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Descrever e analisar as acoes e iniciativas de desenvolvimento que podem ser
associadas ao marketing territorial e a bovinocultura de corte local, relacionando a
carne como produto turistico incremental em propriedades localizadas nos Campos
de Cima da Serra-RS.

1.2.2 Objetivos especificos

* Compilar dados socioecondémicos da atividade de bovinocultura nos Campos
de Cima da Serra, bem como imagens do territério, rebanho e propriedades;

» Levantar, do ponto de vista do desenvolvimento local, os fatores da exploracao
de vantagens especificas na producdo de carne e servi¢os associados;

» Identificar os estabelecimentos produtores de carne bovina de Sao José dos
Ausentes que desenvolvem o turismo rural;

* Observar as propriedades que desenvolvem atividades turisticas ligadas ao

consumo de carne bovina in loco.

1.3 JUSTIFICATIVA E RELEVANCIA

Para Waquil et al. (2016), é possivel criar, a partir do local, estratégias de
mudanca de realidade em que a determinacdo das opc¢des e 0 controle séao locais,
assim se restabelece o papel do lugar como referéncia, desta forma o local e suas
peculiaridades sao reafirmados como a medida para o desenvolvimento local. Ao
mesmo tempo, dao vida a lugares e regides dentro de estados, 0s quais passam a

figurar como novas opc¢des desenvolvimento.
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A Lein®11.771, de 17 de setembro de 2008 (Lei do Turismo), estabelece
que a Politica Nacional de Turismo deverd se orientar pelos principios da
regionalizacdo e do desenvolvimento econdmico-social, justo e sustentavel, entre
outros.

Desta forma, o estudo abordou as contradicbes e correlacbes das
perspectivas do desenvolvimento local, pela ética do marketing territorial, do turismo
rural e gastronémico e da bovinocultura de corte. O trabalho se justifica, pois atenta
as compreensoes do desenvolvimento, tendo o territério e seus recursos como origem
da discussédo. Diante disso, buscou-se relacionar a carne bovina como produto
turistico.

Isto porque o turismo € uma das atividades que mais crescem e produzem
impacto social e econébmico com geracdo de emprego e renda. De acordo com o
Relatorio de Impacto Econdémico do Turismo no Brasil (2018), do Conselho Mundial
de Viagens e Turismo (WTTC), o turismo (nacional e internacional) no pais contribuiu
diretamente para 2,9% do Produto Interno Bruto (PIB) nacional (US$ 59,6 bilhdes) em
2017, e para 2,6% do total de empregos (2,3 milhdes de postos de trabalho) no mesmo
ano, representando 6,1% dos investimentos realizados no pais (US$ 19,7 bilhdes)
(EMBRATUR, 2019).

O Rio Grande do Sul, em funcao de sua formacéo histérica, da diversidade
de paisagens e de culturas e de sua localizacéo estratégica em relacdo aos paises do
MERCOSUL, se coloca como receptor de um grande numero de turistas,
especialmente do Cone do Sul. Em 2017 o estado recebeu 1.270.618 turistas
internacionais, conforme dados do MTUR (2017), o que representou 19,3% das
chegadas destes turistas no pais, ocupando a 32 posicao entre todas as unidades da
federacao.

Em termos econdmicos, de acordo com estudo realizado em 2013, as
contribuicbes econdbmicas das Atividades Caracteristicas do Turismo no Estado
representavam 4% do VAB do setor de servigos no estado e 2,6% do VAB total da
economia gaucha (ATLAS, 2020).

O plano do desenvolvimento do turismo rural no Estado do Rio Grande do
Sul é efetivado com a promulgagéo da Lei Estadual n® 12.845, de 26 de novembro de

2007, quando se instituiu a Politica Estadual de Fomento ao Turismo Rural.
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Esta politica orienta-se pelos conceitos da valorizagdo da atividade no
ambito rural, bem como do patrimonio natural do Estado, no esforgco de combate ao
éxodo rural, agregando renda e permitindo a diversificacdo dos negocios da
propriedade rural, preservando caracteristicas do ambiente, incluindo-se a paisagem,
as atividades produtivas e preservacédo da cultura local. A perpetuacdo dos habitos e
costumes, proporcionando ao turista a possibilidade de vivenciar, através do
atendimento familiar, a vida campeira.

Todavia, em que pese os dados positivos do turismo no RS, uma pesquisa
preliminar realizada para este estudo MTUR (2019), apontou que a regido do CCS
nao desponta como um destaque, inclusive em termos de turismo rural. Isto se deve
ao fato de que a maioria das propriedades onde sdo desenvolvidas atividades
turisticas (incluindo-se algumas que foram foco da analise de observacédo), ndo tem
registro ou como atividade primordial o turismo.

Segundo o relatério, na cidade de Sdo José dos Ausentes, somente 04
estabelecimentos estdo cadastrados na regido turistica dos CCS, e contam com
classificagdo “D”, em uma escala que vai de “A” (representa as capitais e os
municipios com maior fluxo turistico, maior nUmero de estabelecimentos, empregos e
arrecadagao de impostos no setor de hospedagem) a “E”, sem informagdes dos
estabelecimentos.

De acordo Beni (2006), os atrativos sao o elemento relevante para a oferta
turistica, ja que por meio destes ha a definicdo da alternativa, por parte do turista, do
lugar de destino da viagem. A oferta turistica pode ser entendida por um conjunto de
atrativos turisticos, como bens e servigos, que provavelmente induz as pessoas a
visitarem uma determinada regiéo.

Os atrativos turisticos podem ser naturais, culturais, manifestacdes e usos
tradicionais e populares, realizagcbes técnicas e cientificas contemporaneas e
acontecimentos programados, que quando somados aos elementos caracteristicos da
oferta turistica de uma dada regido, serdo capazes de estruturar a cadeia produtiva
turistica desta mesma localidade, gerando assim um “cluster turistico”.

Dessa forma, as caracteristicas dos atrativos turisticos, a qualidade das
atividades e experiéncias oferecidas, a gestdo, promoc¢do e comercializacdo dos
produtos e do empreendimento sdo determinantes para o desenvolvimento e nivel de

competitividade do destino. Herrera, Herranz e Arilla (2012), por sua vez, destacam
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as experiéncias culturais e de aprendizagem vivenciadas por meio das préticas
alimentares e dos inuUmeros atrativos que podem ser desenvolvidos no turismo
gastronémico, desenvolvidos a partir de azeites, queijos, carnes, peixes, trufas, frutas
especificas e chocolate, dentre outras possibilidades.

O turismo gastrondmico (food tourism) segundo Hall e Sharples (2004), da
énfase as viagens experienciais para regides gastronébmicas com fins de lazer,
incluindo visitas a produtores de alimentos, festivais e feiras gastronémicas, feiras de
agricultores ou qualquer atividade de turismo relacionada a alimentac&o. O interesse
por estas viagens esta ligado a descoberta de diferentes culturas e de conhecimentos
associados aos produtos turisticos e especialidades culinarias locais.

Somado a isso, ha uma diversidade de experiéncias que tém sido
aprimoradas no Brasil, incentivando a pluriatividade no campo, ou seja, o exercicio de
atividade agricolas e nado-agricolas, (re)incluindo alguns agricultores que exerciam
outras atividades fora do seu estabelecimento rural (SALES; WATANABE;
GIANEZINI, 2015).

Nesse sentido, para gerar experiéncias surpreendentes aos turistas e
atribuir mais competitividade aos destinos, os produtos turisticos devem ser cada vez
mais atrativos, destacando-se ndo sO pela qualidade de sua infraestrutura, seus
equipamentos e servicos, mas, principalmente, por sua capacidade de inovacédo e
criatividade.

Assim, é necessério formatar e ou incrementar os atrativos dos destinos,
gerando produtos que retratem, as experiéncias culturais e naturais dos CCS.

Por fim, € de praxe destacar ainda a relevancia da pesquisa no meio
académico. Sabe-se que existem estudos no CCS sobre zootecnia, agronomia e
medicina veterinaria (WUNSCH, et al. 2006), sistemas agrarios (AMBROSINI; DE
ANDRADE; FILIPPI, 2012) e climatologia (PEREIRA; FONTANA; BERGAMASCHI,
2009). Estes estudos, sdo complementados por trabalhos sobre desenvolvimento rural
(KRONE, 2009; CRUZ, 2012), agronegocio (MALAFAIA, et al. 2010), turismo rural
(ORCI, 2014; VALENTINI, 2015), atividades agricolas (BIZOTTO, 2014; CARVALHO,
2019), marketing territorial (WURD, 2017) e bovinocultura de corte (BERTELLI, 2018),
mas acredita-se que a atualidade, amostragem e forma de coleta por observagao

podem conferir originalidade ao presente estudo.
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Trata-se, pois, de pesquisa filiada a linha de Trabalho e Organizages, do
Programa de Pdés-Graduacdo em Desenvolvimento Socioeconémico (PPGDS) da
Universidade do Extremo Sul Catarinense (UNESC), que teve o intento de
compreender o fendbmeno estudado por meio de uma abordagem interdisciplinar, com
apoio do Grupo de pesquisa em Estratégia, Competitividade e Desenvolvimento
(GEComD).

1.4 ESTRUTURA DA DISSERTACAO

A dissertacdo foi organizada em cinco capitulos. O primeiro, introdutorio
traz a contextualizacdo, problematica e questdo de pesquisa, objetivos, justificativa e
estrutura da dissertacao.

No segundo capitulo, € apresentada a fundamentacéo tedrica e referencial
bibliografico interdisciplinar. Buscou-se a caracterizacao para o objeto, a partir dos
conceitos de desenvolvimento local, marketing territorial, turismo rural e gastronémico
e a bovinocultura de corte na regiéo.

Os procedimentos metodolégicos constam no terceiro. O enquadramento
do estudo, classificacdo, abordagem, amostra, recorte temporal e espacial,
categorias, além de um plano de coleta e analise dos dados, com destague para a
pesquisa e observacao in loco.

O capitulo quatro abarcou os resultados e discussdes acerca do objeto
pesquisado. Sao apresentadas as caracteristicas das propriedades rurais produtores
de carne bovina que trabalham com turismo rural. Também foram descritas as
observacbes das caracteristicas, por meio de amostra representativa, obtida em
contato com agentes sociais locais bem como os resultados observados.

Por fim, nas consideracdes finais, pretendeu-se retomar os objetivos e 0s
guestionamentos, cujas repostas auxiliaram na constru¢cdo de uma percepgao e
caracterizacdo das experiéncias observadas, bem como as limitacdes e a indicacéo

de possibilidades para novas pesquisas derivadas do objeto estudado.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Nas secOes a seguir estdo contidos os resultados teéricos da revisao
bibliografica, acerca do desenvolvimento local, marketing territorial e turismo com a
apresentacao dos conceitos-chave e autores de estudos relevantes para a tematica,
além de referencial sobre do objeto de estudo.

2.1 DESENVOLVIMENTO LOCAL

Determinar as causas do desenvolvimento de um local é tarefa por demais
complexa, isto €, determinar por que surge a atividade econémica impulsionadora do
crescimento econdmico de um local, pressupondo que o crescimento, embora ndo
necessariamente suficiente, é condicao necesséria para o desenvolvimento (SACHS,
2000).

Segundo Barquero (1988) o desenvolvimento econémico local pode ser
definido como um processo de crescimento e mudanca estrutural que, por meio do
uso do potencial de desenvolvimento existente no territério, leva a melhoria do bem-
estar da populacdo de uma localidade ou regido. Quando a comunidade local é capaz
de liderar o processo de mudanca estrutural, a forma de desenvolvimento pode ser
acordada como desenvolvimento local endégeno.

Benko (2016) afirma que a crescente internacionalizacdo da atividade
econdmica e a redefinicdo das fungbes classicas do Estado modificam as escalas
territoriais, fortalecendo os niveis de acao locais e regionais, elegendo as regides e
lugares como fontes de vantagens concorrenciais e 0s atores locais como
determinantes da competitividade das atividades economicas. Esta nova paisagem
econOmica forma um mosaico de regides.

Desse modo, “o territério € um agente de transformag&o e ndo mero suporte
dos recursos e das atividades econb6micas, uma vez que ha interagdo entre as
empresas e 0s demais atores, que se organizam para desenvolver a economia e a
sociedade” (BARQUERO, 2001, p. 39). O territério passa a exercer o papel principal
na geragcao do desenvolvimento, deixando de ser tdo somente o local onde ocorrem
as atividades econémicas. Assim, pode-se dizer que o local (a cidade, a regido), a

partir da década de 1980, vai emergindo como 0 novo protagonista do



26

desenvolvimento, o que levou Pires, Muller e Verdi (2006) a afirmarem que o
desenvolvimento territorial local se constitui no paradigma mais recente do
desenvolvimento.

A resposta local aos desafios globais € implementada por intermédio de um
conjunto de acbes de natureza muito diversa, segundo os autores Coccossis,
Janssen, Kiers (1991); Alburquerque (1997b) e Vazquez-Barquero (1996), essas
acOes visam: melhorar a infraestrutura (hardware), preencher as lacunas e melhorar
os fatores imateriais do desenvolvimento (software), fortalecer a capacidade
organizacional do territério (orgware), dar suporte financeiro a ser utilizados no
desenvolvimento local (finware), e organizar o uso adequado dos recursos naturais
existentes (ecoware).

Vitte (2006) alega que o desenvolvimento econdémico local pode ser
determinado por um composto de recursos, procedimentos, que desta forma o
desenvolvimento local assume variadas dimensdes e significados, com a
implementacdo de diversas politicas como as de economia solidaria, dos arranjos
produtivos locais, dos sistemas locais de inovacdo, do desenvolvimento local
integrado e sustentavel, dentre outras, ora sendo visto como uma nova politica social,
ora como um novo paradigma econdémico.

Jara (1997) defende, ao longo de seu artigo, o que chama de
desenvolvimento local sustentavel, o qual se baseia em quatro premissas basicas: a
sustentabilidade como imperativo ético, o desenvolvimento sustentavel como
alternativa ao tradicional, o desenvolvimento enddgeno e a valorizacdo da justica e da
solidariedade.

Para Cabugueira (2000), a estratégia de desenvolvimento local pressupde
gue as ac¢Oes baseadas nas condi¢cdes de cada localidade e regido e que tratam de
utilizar eficientemente as potencialidades de desenvolvimento devem ser combinadas
com as politicas setoriais e regionais que propiciam as administragdes centrais com o
fim de fornecer a reestruturagéo produtiva e a mudancga estrutural da economia.

Por fim, cabe mencionar os fatores da exploragéo de vantagens especificas
na producéo de bens e servicos propostos por Harvey (1996), que serviram de base
para a analise pos observacao nesta pesquisa. O autor, elenca possibilidades para a
exploragdo de vantagens especificas no ambito do desenvolvimento local,

organizando-as em trés grandes categorias: aproveitamento de recursos naturais
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bésicos; localizacdo; e vantagens criadas por investimentos (publicos ou privados). A
operacionalizacéo e desdobramentos estdo contidos no capitulo de método.
Considerando que o referencial acerca do desenvolvimento local traz
consigo uma preocupacao com a reestruturacao produtiva e a mudanca estrutural da
economia, foi pertinente complementar a revisdo de literatura com o conceito de

desenvolvimento local e marketing territorial, constante na sec¢éao a seguir.

2.2 MARKETING TERRITORIAL E TURISMO

Uma das principais dificuldades para os empreendedores rurais que
agreguem em suas atividades o turismo, € criar um atrativo que os diferencie dos
demais, a fim de ampliar as possibilidades de sobrevivéncia deste tipo de
empreendimento. Esta situacao privilegiada de atuacéo, na visdo dos especialistas
em marketing Hooley, Saunders e Piercy (2001), pode ser construida a medida que o
empreendedor busca segmentar os mercados até o ponto da definicdo das estratégias
de nicho de mercado, ou a concentragdo em um setor do mercado total.

Mais do que isso, esses autores afirmam que as estratégias de nicho sédo
bastante adequadas para situacbes nas quais existam, dentro do mercado total,
oportunidades definidas e rentaveis, porém mal atendidas e onde o empreendedor
rural dispde de uma vantagem diferencial real para atender ou criar essa vantagem.

A criacdo de tal vantagem ou atrativo (produtos tradicionais, indicacbes
geograficas, produtos ecoldgicos, entre outros) € considerada como componente
estimulante de processos de mudanca e de diversificacdo da matriz produtiva.
Segundo Dos Anjos, Da Silva e Caldas (2020), estes atrativos sdo sinais distintos de
mercado. Os autores abordam duas regides do RS, com as experiéncias “indicagdes
geograficas da carne do Pampa da Campanha Meridional” (que n&do consegue
alavancar por falta de cooperagao dos envolvidos) e “vinhos do Vale dos Vinhedos”
(que se tornou o melhor exemplo nacional de cooperacdo, conseguindo agregar
diversos setores).

Neste mesmo sentido, Hernadez (2018), afirma que a promoc¢ao de um
determinado destino por meio da sua gastronomia se faz apresentando suas
qualidades Unicas. Nao devem ter somente caracteristicas préprias, mas também

singularidade suficiente para atrair o turista gastronémico. O autor apresenta em seu
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trabalho os produtos com denominacgdo de origem e as indicacdes geogréficas na
Comunidade Autdbnoma de Andaluzia e Espanha, desde vinhos, passando por azeites,
queijos e finalizando com a sidra, perfazendo um total de 339 produtos. O autor conclui
quanto as denominacbes de origem e indicacbes geograficas e as rotas
gastrondémicas, que a gastronomia potencializa o turismo na Andaluzia.

A globalizagdo e a crescente concorréncia entre os territorios, sejam
cidades ou paises, fazem com que as cidades enfrentem novos desafios. Os territorios
desde sempre foram vivenciando a necessidade de se diferenciarem uns dos outros,
de afirmarem a sua singularidade e de distinguirem as suas caracteristicas (GOMES,
2015).

Marketing territorial, marketing publico, marketing de cidades, marketing de
lugares e marketing urbano sdo varias designacdes usualmente utilizadas para se
referir a aplicacdo dos principios e das técnicas de marketing a paises, regides e
cidades (GOMES, 2012). Apesar das diferencas de terminologia, todos estes
conceitos parecem, no fundo, servir 0 mesmo propdsito: nomear a aplicacdo desta
area de estudos e de trabalho a realidade muito particular dos territorios.

Para Sousa e Vasconcelos (2018) o marketing territorial tem a funcao
principal de operar a gestéo estratégica do territorio, tendo em vista o desenvolvimento
da regido em varios niveis. Por outro lado, um produto que ndo possua uma marca
relacionada a ele é um produto sem identidade, sem imagem, que apenas provoca
um pequeno, ou quase inexistente, impacto no consumidor, os autores salientam
ainda que, a gestdo da marca territorial proporciona diversas vantagens, do
desenvolvimento sustentavel de um destino turistico ao estimulo das exportacées, e
atraindo mais turismo e investimento.

Kotler e Gertner (2002) defendem que o desenvolvimento dos territérios
tem mais relevancia, devendo ser priorizada a promocéo da capacidade local. Os
autores argumentam que o marketing territorial ndo se limita apenas a venda da
imagem de um determinado lugar, mas principalmente a satisfacdo do publico-alvo,
qualificando e valorizando os recursos desse territorio.

Privitera et al. (2018), salienta que as regides, o local, precisam se apoiar
em outros recursos para construir uma identidade de destino, uma marca, que atrai
turistas e, que produza beneficio tanto aos anfitribes quanto aos hdspedes. Em

esséncia, comida local pode ser usada para diferenciagcdo, como marca, como
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identidade no contexto das atividades de marketing e como elemento fundamental no
processo de desenvolvimento sustentavel do turismo (SIMS, 2009).

Para Privitera et al. (2018), a comida local fornece uma porta de entrada
aos turistas para o patrimoénio intangivel de um destino, isso diz respeito,
especialmente aos turistas que desejam obter um conhecimento profundo da culinaria
local e da cultura de um destino e que percebem na localidade alimentar um
ingrediente bem-vindo em suas experiéncias de férias. O autor afirma que o turismo
experiencial € aquele em que se aprende, aprecia e/ou consome alimentos e bebidas
que retratem a culinaria local, regional ou nacional, patriménio, cultura, tradicdo ou
técnicas culinarias.

Segundo Rainisto (2003), as praticas de marketing territorial bem-
sucedidas aumentam a atratividade e o valor de um espaco. Para Gaio e Gouveia
(2007), o marketing territorial € utilizado para gestdo e promocao dos lugares com o
objetivo de aumentar a atratividade, sendo que as estratégias utilizadas pelos lugares
para posicionar e comunicar 0s seus atributos podem apresentar-se como um

instrumento precioso a estratégia territorial.

2.2.1 Turismo gastronémico como aspecto do marketing territorial

Um objeto de estudo do marketing territorial e promocdo do
desenvolvimento socioeconémico de uma determinada regido, pode abordar aspectos
como turismo religioso, atrativos naturais, atrativos histéricos e culturais, turismo de
negocios, producdo de bebidas; e gastronomia (SEXTO et al, 2001).

Sendo assim, no ambito destes aspectos, observando o objeto de estudo
desta dissertacdo — desenvolvimento local e marketing territorial, com a exploracao
incremental da carne bovina como produto turistico nos CCS — foi considerado como
predominantemente o aspecto da gastronomia.

O turismo gastronémico é muito difundido e estudado sob varios aspectos.
Robinson e Novelli (2005), o percebem como um nicho do segmento da inddstria do
turismo, definindo-o como o desejo de viajar para comer algo de uma regiao, tornando
a comida o principal motivador.

Tal motivacgédo, por sua vez, também € amplamente apresentada e discutida

em estudos como: Boniface (2017), no qual a autora enxerga este fendémeno por uma
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‘lente” cultural; Fields (2003), em que o autor mostra que a criagado de experiéncias
vendaveis também se torna parte da arte de desenvolver destinos turisticos; e
Privitera, Nedelcu e Nicula (2018), reiteram que as motivacdes que levam as pessoas
a viajar em busca de novas experiéncias gastrondmicas € algo crescente e que deve
ser levado em consideracéo.

Robinson e Novelli (2005) apresentam também a definicdo de dois tipos de
atividades turisticas: turismo de nicho e turismo de massa. O turismo de nicho seriam
variacfes do turismo, que por sua vez estariam subdivididas em macro nichos e micro
nichos. Os autores apresentam macro nichos como os grandes segmentos do
mercado (ex.: turismo rural, turismo urbano) e os micro nichos como subdiviséo destes
segmentos, sendo atividades praticadas por grupos em particular. Sendo assim o
turismo gastronémico seria entdo um micro nicho do macro nicho turismo rural
(ROBINSON; NOVELLI, 2005).

Isto posto, a secdo a seguir foi elaborada com o intuito de apresentar, a
partir de uma visao interdisciplinar, o estado da arte dos principais temas que compde

o estudo.

2.3 CARNE BOVINA, TURISMO E DESENVOLVIMENTO: ESTADO DA ARTE DOS
ELEMENTOS DA DISSERTACAO

Considerando os trés principais elementos componentes do objeto de
estudo da dissertacdo — a carne bovina, o turismo e o desenvolvimento —foram criados
0s grupos de palavras para pesquisa. Foram utilizados os termos em inglés pois estéo
presentes nas bases de dados com maior alcance, sendo a pesquisa realizada entre
os dias 24/03/2021 e 27/03/2021, utilizou-se a base de dados bibliograficos
internacional Web of Science®, se optou como filtro somente artigos académicos
compreendendo todo o periodo de publicacdes da base de dados, ou seja, de 1945 a
marco de 2021.

Para o primeiro objeto de estudo, a carne bovina como produto, como
criacdo e o método de criacao, foram selecionadas as palavras traceability, quality,
beef, premium, specialized breeds, beef cattle, native pasture e grass feed. O

resultado foi de 2.787.248 publicagbes. Na sequéncia foi utilizado como filtro as
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categorias food science technology or agriculture multidisciplinary or agriculture dairy
animal science, onde o resultado obtido foi de 217.755 publicacfes.

Em relacdo aos termos pesquisados, as expressdes traceability contou com
um total de 15.355 publica¢cbes, sendo a primeira publicacdo em 1968, a expressao
beef contou com 68.346 publicagdes e a primeira publicacdo ocorreu em 1945, o termo
premium contou com 23.944 publicacdes tendo a primeira publicacdo também em
1945, a expressao specialized breeds neste grupo de pesquisa somente com 38
publicacdes, a primeira publicacdo foi em 1995. Ja o termo beef cattle teve 17.320
artigos, as primeiras publicag6es ocorreram em 1945, e o Ultimo termo de pesquisa
desde grupo native pasture e grass feed possuiu 671 artigos, com a primeira
publicacdo em 1958.

Para uma melhor compreensédo e analise dos dados o termo quality, por
ser muito amplo, ndo foi considerado como palavra-chave para pesquisa de forma
isolada. A quantidade de publicacbes foi 2.661.574; e por ser um termo muito

abrangente optou-se por descarta-lo.

Quadro 1 — Pesquisa sobre carne bovina, palavras-chave e categorias Web of Science®

Pl Resultado Categoria Web of Science Resultado P_rlme~|ra .Ultha
chave Publicacéo/ano | Publicacdo/ano
FOOD SCIENCE TECHNOLOGY
OR AGRICULTURE
"Traceability" 15.355 | MULTIDISCIPLINARY OR 2.112 1968 2021
AGRICULTURE DAIRY ANIMAL
SCIENCE
FOOD SCIENCE TECHNOLOGY
OR AGRICULTURE
"Quality" 2.661.574 | MULTIDISCIPLINARY OR| 161.798 1945 2021
AGRICULTURE DAIRY ANIMAL
SCIENCE
FOOD SCIENCE TECHNOLOGY
OR AGRICULTURE
"Beef" 68.346 | MULTIDISCIPLINARY OR 41.038 1945 2021
AGRICULTURE DAIRY ANIMAL
SCIENCE
FOOD SCIENCE TECHNOLOGY
OR AGRICULTURE
"Premium" 23.944 MULTIDISCIPLINARY OR 1.225 1945 2021
AGRICULTURE DAIRY ANIMAL
SCIENCE
FOOD SCIENCE TECHNOLOGY
"Specialized OR AGRICULTURE
breeds” 38 MULTIDISCIPLINARY OR 25 1995 2020
AGRICULTURE DAIRY ANIMAL
SCIENCE
FOOD SCIENCE TECHNOLOGY
OR AGRICULTURE
"Beef cattle" 17.320 | MULTIDISCIPLINARY OR 11.138 1945 2021
AGRICULTURE DAIRY ANIMAL
SCIENCE
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracéo propria (2021)

"Native OR AGRICULTURE
pasture” OR 671 MULTIDISCIPLINARY OR 419 1958 2021
"grass feed" AGRICULTURE DAIRY ANIMAL
SCIENCE
2.787.248 217.755

Com relacao ao segundo objeto de estudo, o turismo, considerando-o como

atividade ou empreendimentos turisticos, foram selecionados os termos para busca:

territorial marketing, value added, tourism, experiencing tourism, food tourism, rural

tourism, tourist e touristc behavior.

Quadro 2 — Pesquisa sobre turismo, palavras-chave e categorias Web of Science®

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracédo propria (2021)

Palavra-chave | Resultado Categoria Web of Science Resultado Rr|m¢a~|ra .Ultmja
Publicacdo/ano | Publicagdo/ano

"Territorial AGRONOMY OR AGRICULTURE

marketing" 106 MULTIDISCIPLINARY 3 1991 2020
AGRICULTURE MULTIDISCIPLINARY OR

" " FOOD SCIENCE TECHNOLOGY OR

Value added 29.085 | AGRICULTURE DAIRY ANIMAL SCIENCE 2348 1957 2021
OR AGRONOMY
AGRONOMY OR FOOD SCIENCE

"Tourism" 76.713 | TECHNOLOGY OR AGRICULTURE 701 1956 2021
MULTIDISCIPLINARY

"Experiencing HOSPITALITY LEISURE SPORT

tourism" ’ TOURISM 6 1998 2020
HOSPITALITY LEISURE SPORT

" S TOURISM OR AGRICULTURE

Food tourism 309 MULTIDISCIPLINARY OR FOOD 225 2006 2021
SCIENCE TECHNOLOGY
HOSPITALITY LEISURE SPORT
TOURISM OR AGRICULTURE DAIRY

" N ANIMAL SCIENCE OR AGRICULTURE

Rural tourism 2.207 MULTIDISCIPLINARY OR FOOD 862 1988 2021
SCIENCE TECHNOLOGY OR
AGRONOMY

"“Tourist HOSPITALITY LEISURE SPORT

behavior" 390 | TOURISM OR AGRICULTURE 227 1981 2021
MULTIDISCIPLINARY

108.817 4.372

Foram localizadas 108.817 publicagbes. Na sequéncia, utilizou-se as

categorias hospitality leisure sport tourism or agriculture dairy animal science or

agriculture multidisciplinary or food science technology or agronomy, com aplicacéo

do filtro de categorias o resultado foi de 4.372 publicacdes.
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Por fim, no tocante ao terceiro objeto de estudo, o desenvolvimento, seja

ele de lugar, local ou territorial, foram separadas as expressdes ou termos de busca,

local identity, local development e territorial development, o total de publicacdes foram

de 6.570.

Apdés a aplicacdo das categorias hospitality leisure sport tourism or

agriculture dairy animal science or agriculture multidisciplinary or food science

technology obteve-se 463 publicactes.

Quadro 3 - Pesquisa sobre desenvolvimento, palavras-chave e categorias Web of Science®

Palavra-
chave

Resultado

Categoria Web of Science

Resultado

Primeira
Publicacéo/ano

Ultima
Publicacdo/ano

"Local
identity"

1.080

HOSPITALITY LEISURE SPORT
TOURISM OR AGRICULTURE
DAIRY ANIMAL SCIENCE OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY OR FOOD
SCIENCE TECHNOLOGY

77

1983

2021

"Local
development"

4.230

HOSPITALITY LEISURE SPORT
TOURISM OR AGRICULTURE
DAIRY ANIMAL SCIENCE OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY OR FOOD
SCIENCE TECHNOLOGY

299

1966

2021

"Territorial
development"

1.260

HOSPITALITY LEISURE SPORT
TOURISM OR AGRICULTURE
DAIRY ANIMAL SCIENCE OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY OR FOOD
SCIENCE TECHNOLOGY

87

1965

2021

6.570

463

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracao propria (2021)

No que diz respeito as publicacdes do grupo carne bovina, constata-se que
as primeiras publicacdes (traceability, beef, premium, specialized breeds, beef cattle,
native pasture e grass feed) ocorreram em 1945 (23 artigos), tendo em 2020 o maior
namero de publicacbes (8.029 artigos), ja em 2021 foram encontradas 1.200
publicagdes. Foram utilizados como filtro as categorias: food science technology,
agriculture multidisciplinar e agriculture dairy animal science, foram desconsiderados

0s artigos repetidos e 0s que nao tinham aderéncia com o tema de pesquisa.
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Gréfico 1 — Publicagbes por ano Grupo Carne Bovina traceability, beef, premium,

specialized breeds, beef cattle, native pasture e grass feed.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracao propria (2021)

Grafico 2 - Publicacdes por ano Grupo Carne Bovina traceability.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracgao propria (2021)

Grafico 3 - Publicacdes por ano Grupo Carne Bovina beef.
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Gréfico 4 - Publicagbes por ano Grupo Carne Bovina premium.
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Grafico 5 - Publicacdes por ano Grupo Carne Bovina specialized breeds.
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Grafico 6 - Publicacdes por ano Grupo Carne Bovina beef cattle.
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Grafico 7 - Publicacdes por ano Grupo Carne Bovina native pasture or grass feed.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracao propria (2021)

Grafico 8 - Publicacbes por ano Grupo Carne Bovina traceability, beef, premium,
specialized breeds, beef cattle, native pasture e grass feed.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracgdo propria (2021)

Em relacdo as publicacdes do grupo turismo, (territorial marketing, value
added, tourism, experiencing tourism, food tourism, rural tourism, tourist e touristc
behavior e tourist behavior) o primeiro artigo a ser publicado ocorreu em 1956, em
2020 foram 13.426 publicacdo, ano com o maior numero de publicacbes, em 2021
(27/03) ja foram publicados 1.975 artigos.
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Foram utilizados como filtro as categorias: agronomy, food science
technology, agriculture multidisciplinar, hospitality leisure sport tourism e agriculture
dairy animal science, foram descartados os artigos repetidos e os que nao tinham

aderéncia com o tema de pesquisa.

Gréfico 9 - Publicagbes por ano Grupo Turismo territorial marketing, value added,
tourism, experiencing tourism, food tourism, rural tourism, tourist e touristc behavior e
tourist behavior.
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Grafico 10 - Publicacbes por ano Grupo Turismo territorial marketing.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracédo propria (2021)



Grafico 11 - Publicacdes por ano Grupo Turismo value added.
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Grafico 12 - Publicacdes por ano Grupo Turismo tourism.
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Grafico 13 - Publicac8es por ano Grupo Turismo experiencing tourism.
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Grafico 14 - Publicacdes por ano Grupo Turismo food tourism.
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Grafico 15 - Publicacbes por ano Grupo Turismo rural tourism.
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Grafico 16 - Publicacdes por ano Grupo Turismo touristc behavior.
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Gréfico 17 - Publicacdes por ano Grupo Turismo territorial marketing, value added,
tourism, experiencing tourism, food tourism, rural tourism, tourist e touristc behavior e
tourist behavior.
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As publicagbes do grupo desenvolvimento (local identity, local
development e territorial development) o primeiro artigo a ser publicado foi em 1965,
0S anos com maior numero de publicacdes foram 2018 e 2019 com 718 artigos, em
2021 (27/03) foram publicados 76 artigos.

Foram utilizados como filtro as categorias: food science technology,
agriculture multidisciplinar, hospitality leisure sport tourism e agriculture dairy animal
science, os artigos repetidos e os que nao tinham aderéncia com o tema de pesquisa

foram descartados.

Gréfico 18 - Publicagbes por ano Grupo Desenvolvimento local identity, local
development e territorial development.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracao propria (2021)
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Grafico 19 - Publicacdes por ano Grupo Desenvolvimento local identity.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboragéo propria (2021)

Grafico 20 - Publicacbes por ano Grupo Desenvolvimento local development.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracdo propria (2021)

Grafico 21 - Publicacbes por ano Grupo Desenvolvimento territorial development.
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Gréfico 22 - Publicagbes por ano Grupo Desenvolvimento local identity, local
development e territorial development.
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Apés a realizacdo das pesquisas por grupos junto com os filtros das

categorias, optou-se por realizar a pesquisa com o termo beef em conjuntos com os

demais termos de pesquisa, utilizou-se na primeira pesquisa a combinac¢éo dentro do

grupo carne bovina: beef and traceability and quality and premium and specialized

breeds and beef cattle and native pasture or grass feed, foram localizados 21

publicacdes, apds a aplicacdo do filtro de categorias (food science technology or

agriculture multidisciplinary or agronomy or agriculture dairy animal science) foram 08

publicacdes, sendo a primeira publicacdo em 2002 e ultima publicacdo em 2020.

Quadro 4 — Pesquisa palavras-chave e categorias web of science.

. Primeira Ultima
Palavra-chave AesUizg) Categorla e e ~estizg) Publicacéo/an | Publicacdo/an
0 Science 0 o o
"Beef" and
"Traceability" and FOOD et
"Quality” and TECHNOLOGY OR
"Premium” and AGRICULTURE
21 MULTIDISCIPLINARY 8 2002 2020

"Specialized breeds”
and "Beef cattle" and
"Native pasture" or
"grass feed"

OR AGRONOMY OR
AGRICULTURE DAIRY
ANIMAL SCIENCE

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracédo propria (2021)

Em seguida, mantendo ainda a pesquisa dentro do grupo carne bovina, foi

realizado a pesquisa utilizando os termos beef and traceability, beef and quality, beef

and premium, beef and specialized breeds, beef and beef cattle e beef and native
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pasture or grass feed, foram localizados o total de 32.174 artigos, ap0s excluir os

repetidos e os artigos que nao tinham aderéncia obteve-se um resultado de 22.556,

tendo ocorrido as primeiras publicacdes em 1945 e as ultimas em 2021.

Quadro 5 — Pesquisa palavras-chave e categorias web of Science.

Palavra-chave

Resultado

Categoria Web of
Science

Resultado

Primeira
Publicacdo/an
0

Ultima
Publicacdo/an
0

"Beef" and
"Traceability”

338

FOOD SCIENCE
TECHNOLOGY OR
AGRICULTURE DAIRY
ANIMAL SCIENCE OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY

216

1998

2021

"Beef" and
"Quality"

14.175

FOOD SCIENCE
TECHNOLOGY OR
AGRICULTURE DAIRY
ANIMAL SCIENCE OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY

10.961

1945

2021

"Beef" and
"Premium"

220

AGRICULTURE DAIRY
ANIMAL SCIENCE OR
FOOD SCIENCE
TECHNOLOGY OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY
OR VETERINARY
SCIENCES

153

1975

2021

"Beef" and
"Specialized
breeds"

AGRICULTURE DAIRY
ANIMAL SCIENCE OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY
OR VETERINARY
SCIENCES

2004

2019

"Beef" and
"Native pasture"
OR "grass feed"

116

AGRICULTURE DAIRY
ANIMAL SCIENCE OR
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY
OR FOOD SCIENCE
TECHNOLOGY

84

1977

2020

32.174

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracédo propria (2021)

22.556

Na sequéncia, realizou-se a pesquisa do termo beef com os termos dos

grupos turismo e desenvolvimento, sendo: beef and local identity, beef and local

development, beef and territorial development, beef and territorial marketing, beef and

value added, beef and tourism, beef and experiencing tourism, beef and food tourism,

beef and rural tourism, beef and tourist and touristc behavior, beef and tourist, beef

and tourist and tourist behavior.




Quadro 6 — Pesquisa palavras-chave e categorias web of Science.
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Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracédo propria (2021)

Palavra-chave Resultado | Categoria Web of Science | Resultado Ffrlme~|ra .Ultmja
Publicacdo/ano | Publicacao/ano
"Beef" and
"Local identity" Ol - 0
"Beef" and
" FOOD SCIENCE
Local ) 1 TECHNOLOGY 1 2008 2008
development
"Beef" and
"Territorial 1] - 0 2018 2018
development”
"Beef" and
"Territorial 0] - 0
marketing"
FOOD SCIENCE
TECHNOLOGY OR
"Beef" and AGRICULTURE DAIRY
"Value added" 104 ANIMAL SCIENCE OR & 1995 2020
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINARY
HOSPITALITY LEISURE
SPORT TOURISM OR
"Beef" and AGRICULTURE DAIRY
"Tourism" 26 ANIMAL SCIENCE OR 9 1904 2021
AGRICULTURE
MULTIDISCIPLINAR
"Beef" and
"Experiencing 0| - 0
tourism"
Beef ar_ld Ifood ol - 0
tourism
Beef aljd I?ural ol - 0
tourism
"Beef" and
Tlc')uns_t and ol - 0
touristc
behavior"
AGRICULTURE DAIRY
ANIMAL SCIENCE OR
"Beef" and HOSPITALITY LEISURE
"Tourist" 8| SPORT TOURISM OR 4 1996 2020
AGRICULTURAL
ECONOMICS POLICY
"Beef" and
"Tourist" and
"Tourist 0| - 0
behavior"
140 85

Tendo em vista todas estas informacgdes, a compreenséao do estado da arte

se torna (til para aplicacdo ao objeto de estudo.
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No capitulo seguinte e, em especial no capitulo de resultados, seré
apresentada a condicao dos CCS, cuja histéria, origem, colonizacéo e ocupacao, fatos
politicos e econdmicos, topografia e clima, que ao longo de décadas a modelaram
esse espaco, podendo ainda, na contemporaneidade, propiciar a consolidacédo de

uma atividade econdmica alternativa de turismo incremental.
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3 METODO

Sao apresentadas a seguir, as secdes que compreendem o método
proposto, incluindo a classificacdo, enquadramento metodologico, definicdo da
amostra, recorte temporal e espacial, alinhamento com os objetivos, coleta de dados

e posterior andlise.

3.1 ENQUADRAMENTO METODOLOGICO

3.1.1 Abordagem

Para o desenvolvimento da pesquisa foi adotada abordagem qualitativa, na
qual a veracidade ndo se comprova de forma numérica ou estatisticamente; ela surge
de forma ampla na experimentacao empirica, a partir de andlises feitas de maneira
acurada, inclusivo, consistente e adequado, e na argumentacdo logica das ideias
(MICHEL, 2015).

3.1.2 Natureza

Considerando a possibilidade de gerar conhecimentos para aplicacédo
pratica, dirigidos a solucdo de problemas especificos, envolvendo verdades e
interesses locais (SILVEIRA; CORDOVA, 2009), entende-se que a natureza da
pesquisa é aplicada. Em complemento, optou-se por esta modalidade, pois a mesma
se beneficia de conhecimentos e resultados adquiridos na pesquisa, com objetivo de
transformar os dados em elementos que venham a fornecer informacbes para
melhorar a padrdo de vida da humanidade, com objetivo ao desenvolvimento e
inovag&o nos processos e produtos (APPOLINARIO, 2012; MICHEL, 2015).

3.1.3 Objetivos
Com relacdo aos objetivos propostos, o estudo caracterizou-se como

pesquisas exploratéria e explicativa, haja vista a pesquisa bibliografica e de estudo de

caso com observacgéo.
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A pesquisa do tipo de estudo de caso configura-se principalmente pelo
estudo centralizado em um Gnico caso. Esse estudo é preferido pelos pesquisadores
que desejam aprofundar seus conhecimentos em um determinado caso especial.
Assim, o pesquisador tem a chance de verificar in loco os fatos a serem investigados,
sendo de grande valia e elevado aproveitamento (RAUPP; BEUREN, 2006).

Aqui cabe um esclarecimento, pois mesmo que se tenha proposto a
pesquisa in loco em mais de uma propriedade, considera-se para fins deste estudo
um caso, ou seja, 0 caso em questdo do incremento das atividades turisticas

gastronémicas nos CCS.

3.1.4 Procedimento

Dadas as caracteristicas do estudo desenvolvido, optou-se por diferentes
modalidades de pesquisa.

Primeiramente, a pesquisa bibliografica, coletando publicacbes de
periodicos, livros e sites, que permitem ao pesquisador conhecer o que ja se estudou
do assunto. Em seguida, a pesquisa documental, que se difere da pesquisa
bibliogréfica, pois recorre a fontes mais diversificadas, por vezes sem tratamento
analitico, tais como: tabelas, relatorios, documentos oficiais, fotos e outros.

Os documentos acessados foram disponibilizados por meio do Consorcio
Intermunicipal de Desenvolvimento Sustentavel da Regido dos Campos de Cima da
Serra (CONDESUS), da Associacdo dos Municipios dos Campos de Cima da Serra
(AMUCSER), do Conselhos Regionais de Desenvolvimento (COREDEs), da
Associacao dos Produtores Rurais dos Campos de Cima da Serra (APROCCIMA), do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), da Secretaria da Agricultura,
Pecuaria e Desenvolvimento Rural (SEAPDR), do Nucleo de Estudos em Sistemas de
Producéo de Bovinos de Corte e Cadeia Produtiva (NESPRO), da Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA) e da Universidade de Caxias do Sul (UCS),
todos previamente contatados.

Por fim, foi realizada também a pesquisa de campo (com coleta de dados
junto as organizagOes selecionadas) e o estudo de caso, para conhecer em
profundidade o como e o porqué de uma determinada situacdo que se supde ser Unica

em muitos aspectos, procurando descobrir o que ha nela de mais essencial e
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caracteristico. Assim, o pesquisador ndo pretende intervir sobre o objeto a ser
estudado, mas revela-lo tal como ele o percebe (FONSECA, 2002)

Considerando tal percepcao, cabe esclarecer, no que tange ao recorte de
pesquisa, que mesmo reconhecendo a importancia do estudo de cadeias produtivas
— notadamente a cadeia produtiva da carne e sua grande relevancia socioecondmica
para o Brasil — n&o foi esse 0 objeto de estudo, que recaiu sobre as propriedades

rurais e o que ha disponivel em seu entorno.

3.1.5 Coleta e Andlise

Além da pesquisa bibliométrica - realizada entre os dias 24/03/2021 e
27/03/2021, na base de dados Web of Science® - descrita na secéo 2.3, buscou-se
por meio dos documentos, estatutos, atas, leis municipais, convénios, leis estaduais
e federais identificar a participacdo no incremento da atividade de bovinocultura
voltadas para o desenvolvimento local.

Para a coleta de dados e analise foram utilizados como base os fatores da
exploracdo de vantagens especificas na producdo de bens e servicos (HARVEY,
1996). Dentre as possibilidades para a exploracdo de vantagens especificas na
producdo de bens e servicos podem constar trés grandes grupos — Aproveitamento
de recursos naturais basicos, Localizacdo e Vantagens criadas por investimentos —

divididos em categorias, conforme propde David Harvey (1996, p. 291).

1 Aproveitamento de recursos naturais basicos;

2 Localizacao;

3 Vantagens criadas por investimentos:

3.1 Infraestrutura fisica;

3.2 Infraestrutura social (universidades, hospitais);

3.3 Estimulo a: 3.3.1 Novas tecnologias; 3.3.2 Novos produtos; e 3.3.3 Capital de

risco para novos empreendimentos; 3.3.4 Subsidios;

3.4 M&o-de-obra;

3.5 Economias de aglomeracéao;

3.6 Diviséo espacial de consumo: 3.6.1 Atrativos turisticos; 3.6.2 Qualidade de vida e do meio
urbano; 3.6.3 Inovagéo cultural; 3.6.4 Atrativos de consumo; 3.6.5 Entretenimento;

3.7 Gestédo, comando e controle de: 3.7.1 Operagdes financeiras; 3.7.2 Empresas; 3.7.3 Midia;
3.8 Investimentos federais e estaduais de diversas ordens;

3.9 Agricultura: 3.9.1 Aumento de escala e organizagdo da producéo; 3.9.2 Nichos especificos; e
3.9.3 Agroturismo e turismo ecoldgico.

Partindo da proposta do autor, foram elencados a seguir 0s grupos,
categorias e subcategorias consideradas no estudo, cujos itens foram identificados

ex-ante, e receberam a descricéo no capitulo de resultados.
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Quadro 7 — Categorias de desenvolvimento local aplicadas no estudo

1 Aproveitamento de recursos naturais basicos
Identificados para a pesquisa: Agua e campo nativo.

2 Localizacao
Identificados para a pesquisa: BR-285, BR-116, BR-101 e estrutura aeroportuaria.

3 Vantagens criadas por investimentos

3.1 Infraestrutura fisica
Identificados para a pesquisa: vias, frigorificos estabelecidos e projetos.

3.2 Infraestrutura social
Identificados para a pesquisa: oferta, acesso e formagéo técnica disponivel.

3.3 Estimulo a: 3.3.1 Novas tecnologias; 3.3.2 Novos produtos; e 3.3.3 Capital de risco para
novos empreendimentos;
Identificados para a pesquisa: Banco do Brasil, Banrisul e Sicredi

3.3.4 Subsidios

Identificados para a pesquisa: observado in loco nas propriedades

3.4 Mao-de-obra
Identificados para a pesquisa: recursos humanos, familia ou contratados

3.5 Economias de aglomeracgao
Identificados para a pesquisa: bovinocultura ou outros tipos de pecuéaria,
hospedagem, turismo rural, culinaria e gastronomia.

3.6 Divisédo espacial de consumo: 3.6.1 Atrativos turisticos; 3.6.2 Qualidade de vida e do
meio urbano; 3.6.3 Inovacao cultural; 3.6.4 Atrativos de consumo; 3.6.5 Entretenimento.

Identificados para a pesquisa: feiras e eventos locais, atrativos naturais,
consumo dos servicos de hospedagem e gastronémico.

3.7 Gestdo, comando e controle de: 3.7.1 Operagdes financeiras (bancos, bolsas de valores);
3.7.2 Empresas; 3.7.3 Midia;

Identificados para a pesquisa: linha de crédito junto a instituicdes financeiras
para financiamento de equipamentos, implementos, insumos e animais.

3.8 Investimentos federais e estaduais de diversas ordens (como em refinaria de petroleo,
centro de pesquisa indastria militar);

Identificados para a pesquisa: Pavimentagdo da BR 285 e construgéo do
aeroporto de Vacaria, Orgéo publicos estratégicos.

3.9 Agricultura: 3.9.1 Aumento de escala e organiza¢éo da producéo (por meio de cooperativas,
producéo familiar); 3.9.2 Nichos especificos; e 3.9.3 Agroturismo e turismo ecoldgico.

Identificados para a pesquisa: pousadas, fazendas.

Fonte: Adaptado de Harvey (1996).
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Ao término desta subsecdo cabe esclarecer que nem todas as
possibilidades para a exploracdo de vantagens especificas na producdo de bens e
servicos supramencionadas foram auferidas, por conta de adaptacao e adequacéo ao
estudo da realidade dos CCS.

3.1.6 Consideracgdes sobre a técnica da Observacéao

Reitera-se que para pesquisa de campo junto as propriedades
selecionadas que desenvolvem atividades turisticas ligadas ao consumo da carne
bovina, foi utilizada a técnica de observacao.

Para Danna e Matos (2006) na observacao séo registrados dados visiveis
e de interesse da pesquisa. As anotacdes podem ser feitas por meio de registro
cursivo (continuo), uso de palavras-chave, check list e codigos, que sdo transcritos
posteriormente.

Marconi e Lakatos (2008) comentam que a observacdo ndo se resume
apenas em ver e ouvir, € uma técnica de coleta de dados que examina fendmenos e
fatos onde o pesquisador tem um contato direto com o objeto a ser estudado.

Segundo Ferro e Rejowski (2020), a técnica da observacdo busca a
obtencéo de dados quanto aos fenbmenos sociais observaveis, permite ainda a maior
proximidade, gerando informacdes que nao seriam possiveis de coletar com outra
técnica.

Mesmo que ndo tenha havido entrevistas com roteiro ou questionarios,
cabe mencionar que um termo de consentimento livre e esclarecido (TCLE) foi
apresentado aos proprietarios dos estabelecimentos observados, bem a demais

informantes (ver Apéndice A).
3.1.6.1 Do Registro das Observagdes
O registro da observacéo é feito quando ocorre e pode assumir diferentes

formas, sendo a mais frequente a que consiste na tomada de notas por escrito ou ha

gravacgao de sons ou imagens.
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Na pesquisa de campo com observacao néo participante (conduzida em 6
propriedades, indicadas no quadro 14), foram anotadas as conversas e informacgoes,

complementadas por registros fotograficos do pesquisador.

3.2 DEFINICAO DA AMOSTRA, RECORTE TEMPORAL E ESPACIAL

Nos Campos de Cima da Serra (cuja maior parte esta contida Regido
Geografica Imediata de Vacaria), ha diversas propriedades que criam bovinos e/ou
ofertam turismo rural.

Inicialmente, tendo em vista a proposta de pesquisa, buscou-se uma
delimitacdo para a definicdo de uma amostra que fosse composta por propriedades
gue desempenhassem ambas as atividades, bem como a escolha de um municipio
gue melhor representasse esta condicao.

No levantamento preliminar, observou-se, por meio da documentacao dos
Conselho Regionais de Desenvolvimento (COREDES), que havia dois municipios cuja
principal atividade produtiva é a bovinocultura, a saber: Sdo José dos Ausentes e Ipé.

Partindo desta constatagéo, o recorte espacial se deu por dois motivos: a
maior concentracdo de propriedades que desenvolvem o turismo rural estd no
municipio de Sao José dos Ausentes; e o fato da recente revisado do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), excluir o municipio de Ipé da regido Imediata de
Vacaria (ver Anexo A).

Do ponto de vista do desenvolvimento socioecondmico, cabe esclarecer
gue no Rio Grande do Sul ha 9 (nove) Regides Funcionais de Planejamento (RFP).
Cada RFP congrega um ou mais de um COREDE, que por sua vez, totalizam 28 (vinte
e 0ito) no estado (ver Anexo B).

Na figura 01, consta a localizacdo da RF3 no RS em branco, o COREDE
dos Campos de Cima da Serra em azul claro e o locus de pesquisa (municipio de Séo
José dos Ausentes), que esta representado em azul escuro.

E no que tange ao turismo, registra-se que os CCS compdem a regiao “2”,
das Regides Turisticas do Rio Grande do Sul (ver Anexo C). Tal regido tem
subdivisdes e no Caso de Sao José dos Ausentes as propriedades ficam evidenciadas

na figura 02.
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Figura 1 — Regi&o Funcional de Planejamento, COREDE e municipio de Sdo José
dos Ausentes.
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Assim, foi estabelecido um “n” de propriedades nas quais foi realizada a
observacéo (ver figura 03). Como critério de exclusdo foram desconsideradas as
propriedades que ndo estavam ligadas a bovinocultura, bem como as que néo
integram a carne bovina em seu “portfélio” de produtos.

A pesquisa de campo foi realizada entre os meses de fevereiro e abril de
2021, incluindo-se aqui a etapa complementar de levantamento documental e as

visitas e observagéo ndo participante as propriedades selecionadas.



Figura 2 — Mapa turistico de S&o José dos Ausentes-RS, 2011.
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Figura 3 — Localizacdo das
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propriedades observadas em S. José dos Ausentes-RS.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

No presente capitulo sdo apresentados os resultados da pesquisa
bibliografica e documental (que em parte j& constam nos capitulos 2 e 3), bem como
dados coletados junto as propriedades e agentes consultados, complementados pelos

resultados da observacéo in loco.

4.1 DADOS SOCIOECONOMICOS E DA ATIVIDADE DE BOVINOCULTURA NOS
CAMPOS DE CIMA DA SERRA

O estado do Rio Grande do Sul, ocupa uma area de 281.737,88kmz2, que
corresponde a 3,34% da area total do Brasil (IBGE, 2018). Os ecossistemas de campo
nativo na regido sul do Brasil abrangem os campos subtropicais e os campos de
altitude. Os campos subtropicais sdo encontrados na Depressédo Central, Serra do
Sudeste e regido da Campanha, na metade sul do Rio Grande do Sul. Os campos de
altitude s&o encontrados na regido do Planalto Sul-Brasileiro, especialmente nos
estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina (PILLAR, 2009).

Os Campos de Cima da Serra, sdo a porcéo de terras mais alta do estado,
conhecidos como campos de altitude, sdo campos formados em areas acima de 900m
de altitude e fazem parte do bioma Mata Atlantica (PILLAR, LANGE, 2015). Os
campos de altitude séo vistos nos estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul, na
regido, a vegetacdo predominante é a de campo nativo, formacdo natural destas
pastagens, uma das caracteristicas de maior identificacdo dos CCS (SCHLICK, 2004).

Na questéo climética e demografica, registra-se que os CCS também se
caracterizam por invernos rigorosos e uma populagéo de aproximadamente 100.000
habitantes, constituindo uma densidade demografica menor que dez moradores por
quildmetro quadrado (ANDRADE, 2014).

Quanto a economia local ha pouca diversificacéo, apesar de que, desde o
inicio deste século, a pecuaria de corte e a producéo de queijo serrano, atividades que
eram predominantes nos CCS vém abrindo espaco para novas atividades, como
fruticultura (uva, mirtilo, physalis, mac¢d, ameixa, pera, péssego), vinho, batata,
brocolis e turismo no espaco rural (KRONE, 2009; WURZ, 2017; VALENTINI et al.
2017; SIMOES et al. 2018; BOZIKI et al. 2019).
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Do ponto de vista geografico, de acordo com a nova classificagdo do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2017), os “Campos de Cima da
Serra”, bem como o municipio de Sdo José dos Ausentes, estdo agora localizados na
Regido Geografica Imediata de Vacaria (430039), que por sua vez, pertence a Regiao
Geogréfica Intermediaria da Caxias do Sul (4307) (ver Anexo A).

A sequir € apresentada uma breve compilagédo de dados socioeconémicos,
agropecuarios e das atividades de bovinocultura nos Campos de Cima da Serra, bem

como dados do territério, rebanho e uso da terra.

4.1.1 Dados contemporaneos dos CSS e SJA

O Conselho Regional de Desenvolvimento (COREDE) Campos de Cima da
Serra, localizado na Regido Funcional de Planejamento 31, foi criado no ano de 2006,
e é composto por dez municipios: André da Rocha, Bom Jesus, Campestre da Serra,
Esmeralda, Ipé, Monte Alegre dos Campos, Muitos Capdes, Pinhal da Serra, Sdo José
dos Ausentes e Vacaria.

Os municipios do COREDE Campos de Cima da Serra fazem parte da
Regido Imediata de Vacaria, que por sua vez faz parte da Regido Intermediaria de
Caxias do Sul, apresentando, em sua maioria, pequeno crescimento populacional no
periodo 2000-2010, e baixos indicadores sociais, principalmente no que se refere a
educacdo e saude, estdo entre os piores no estado.

No que se refere a economia, o COREDE Campos de Cima da Serra,
apresenta um perfil mais voltado a agropecuaria. A producdo da agricultura é
diversificada, com destaque para a fruticultura, na pecuéria, destaca-se a criacao de
bovinos de corte e de leite. A indUstria possui pouca participacao e esta concentrada,
em sua maior parte, em Vacaria. O turismo se apresenta como potencialidade na
regido, embora seja prejudicado pela infraestrutura de transportes.

O CCS representa somente 0,4% da industria da transformacéo do Estado,

destacam-se os produtos alimentares, com 0,71% do total do Estado, e de bebidas,

IAs Regides Funcionais de Planejamento foram propostas pelo Estudo de Desenvolvimento Regional e Logistica
do RS — Rumos 2015, contratado em 2003 pela entdo Secretaria da Coordenacgdo e Planejamento, a partir do
agrupamento de COREDEs, como uma escala mais agregada que possibilita o tratamento de temas de interesse
regional. A regionalizacao, juntamente com a dos COREDEsS, passou a ser utilizada para o planejamento das a¢des
governamentais, no Orgamento do Estado e no Plano Plurianual.
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com 1,22%. O CCS possui o menor indice do IDESE, com valor de 0,694, ocupando
0 22° lugar entre os COREDES.

Segundo o IBGE, a populacéo estimada em 2020 no CCS é de 104.464, a
densidade demogréfica € de 28,87 habitantes por km2, o municipio de S&o José dos
Ausentes tem uma populagéo estimada em 2020 de 3.543, com 62,7% da populacéo
em area urbana, ou seja 2.221, e 37,3% em area rural, sendo 1.322 pessoas. A area
total do municipio de SJA é de 1.173.907 km2, com densidade demogréfica de 2,8
habitantes por km2, IDHM em 2010 de 0,663 e um PIB per capita de R$ 25.747,60.

Sao José dos Ausentes, segundo o censo IBGE 2010, tem uma populacéo
de 3.290 pessoas, comparado aos outros municipio do Brasil, em um ranking de 5.570
municipio, SJA figura na posicéo 4.960, em relacdo ao estado do Rio Grande do Sul
estd na posicdo 345, em um total de 497 municipios, na regido geografica imediata
esta na 42 posicdo em um total de 10 municipios, ficando atras dos municipios de
Vacaria, com 61.342 habitantes, Bom Jesus, com 11.519 habitantes e Ipé, com 6.016

habitantes.

Quadro 8 - Dados demograficos CCS-RS

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracdo propria — IBGE-SIDRA (2021)

Populacs PODUIaQ‘ZO Populagrzo (lzjoorﬁglaar%%cc’) Densidade
wnipo | FoRace | “Eonso” | “ouros. | “aouros” | A0S | Demografca | Tertér
2010 n:;éngr'g;)ls mlér:)lc&gos da Regido hab./km?
Imediata

André da Rocha 1.343 1.216| 5.558° 496° 10° 3,75 331,227
Bom Jesus 11.309| 11.519| 2671° 146° 2° 4,39| 2.662,837
Campestre da Serra 3.395 3.247| 4.977° 349° >° 6,04| 537,994
Esmeralda 3.287 3.168| 5.008° 357¢ 6° 3,82| 829,587
Ipé 6.689 6.016| 3.928° 235° 3° 10,04| 599,361
Monte Alegre dos Campos 3.232 3.102| 5.028° 359° 7° 5,64| 549,456
Muitos Capdes 3.173 2.988| 5.067° 369° 8° 2,49| 1.193,717
Pinhal da Serra 1.918 2.130| ©S-406° 4540 9° 4,86| 438,110
Sao José dos Ausentes 3.543 3.290| 4.960° 345° 4° 2,8| 1.173,907
Vacaria 66.575| 61.342| 489° 35° 1° 28,87 | 2.124,422
104.464| 98.018 10.440,618

O indice de Desenvolvimento Socioeconémico (IDESE) de SJA é de 0.666,
contrastando com o IDESE do COREDE CCS que é de 0.737, sendo a média estadual
de 0.767. No que diz respeito a educacdo o municipio de SJA néo tem se destacado,
o indice é de 0.637, do COREDES é de 0.706, e a média do estado é de 0.736. N&o
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diferente dos demais indices, a renda fica muito aquém dos demais, SJA tem um
indice de 0.541, enquanto o indice do COREDES CCS é de 0.698, bem distante da
meédia estadual que é de 0.740.

No quesito saude o municipio de SJA tem uma melhora, superando o indice
da regido e chegando bem perto da média estadual, o indice do municipio ficou em
0.818, o COREDES CCS com 0.806, é a média estadual em 0.825.

Segundo o relatério Cidades do IBGE?, o Campos de Cima da Serra possuli
uma area total de 10.400.618 km?2, o municipio de S&o José dos Ausente figura como
0 quarto municipio em extensao territorial, com 1.173.907 km2, com 460 hectares em
lavouras permanentes e 2.986 hectares em lavouras temporarias. O municipio possui
52.410 hectares de pastagens, sendo 45.406 hectares de pastagens naturais, 6.905
hectares pastagens plantadas em boas condicbes e 99 hectares de pastagens

plantadas em més condicoes.

Quadro 9 - Utilizacdo da terra nos CCS-RS.

Sistemas
Utilizagdo da Terra Lavouras Pastagens Matas ou Florestas Agroflorest
ais
Area
Naturais cultivada
< destinada com
Area Plantad | Plantad N espécies
Perma para as em as em sa Floresta florestais
) Tem_po cultivo Na_tura boas mas Na_tura preservag S tambeém
. - rarias is . - is ao plantad
Municipio nentes de condi¢d | condicd usadas
hectar hectar hectar | permanen as
hectar es flores es es es es te ou hectare para
es hectar hectare | hectare lavouras e
reserva s >
es s s | pastoreio
egal por
hectares animais
hectares
André da Rocha 61| 13.207 0| 8.313 452 0 0 3.510 1.037 1.333
Bom Jesus 2.964 | 25.870 o M52 17316 0]10.626| 39.247| 24.104 6.628
Campestre da Serra 1.890 | 12.160 0| 8.981 1.189 o 1.177 7.130 2.297 3.475
Esmeralda 0] 28.145 0] 18.165 3.336 901 318 7.280 1.244 977
Ipé 1.373| 12.421 21| 15.679 2.258 387 736 8.652 3.107 1.172
Monte Alegre dos 1.738| 5.007 0| 13938| 2033 28| 617 7.450| 830 0
Campos
Muitos Capdes 1.629 | 49.719 0] 19.712 2.266 0| 1124 11.925 2.158 2.023
Pinhal da Serra 130 | 8.586 0] 10.227 1.007 0| 1.108 3.703 281 2.018
S0 IR0 460| 2.986 0| 45406 6.905 99| 7506| 12.112| 15911 20.266
Ausentes
Vacaria 8.108 | 49.875 27| 33.292 | 14.061 567 963 25.885 6.889 3.722
18353| 20797 | 48| ?%°2%| 50823| 1982|24.265| 126.804| 57.048| 41614

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracdo propria — IBGE-SIDRA (2021)

2 Disponivel em: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/rs/sao-jose-dos-ausentes/panorama Acesso: 2 abr. 2021.
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O municipio de SJA possui 7.596 hectares de matas e florestas naturais,
12.112 hectares de matas e florestas naturais destinadas a preservagdo permanente
ou reserva legal e 15.911 hectares de florestas plantadas. O municipio possui ainda
20.266 hectares de sistemas agroflorestais, que sdo areas cultivadas com espécies

florestais também usadas para lavoura e pastoreio por animais.

Quadro 10 - Area plantada ou destinada & colheita em Hectares e area dos municipios.

Municipio Area Total Areg ,hg Area plantada ,% em relagaq a

km?2 Municipio ha 2019 area do Municipio

André da Rocha 331,227 33.122,7 21.646 65,35%
Bom Jesus 2.622,837 262.283,7 33.275 12,69%
Campestre da Serra 537,994 53.799,4 16.974 31,55%
Esmeralda 829,587 82.958,7 35.170 42,39%
Ipé 599,361 59.936,1 13.435 22,42%
Monte Alegre dos Campos 549,456 54.945,6 5.909 10,75%
Muitos Capdes 1.193,717 119.371,7 81.387 68,18%
Pinhal da Serra 438,110 43.811,0 8.786 20,05%
Sao José dos Ausentes 1.173,907 117.390,7 4.048 3,45%
Vacaria 2.124,422 212.442,2 92.437 43,51%
10.400,618 1.040.061,8 313.067 30,10%

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboracgdo propria — IBGE-SIDRA (2021)

Gréfico 23 - Area plantada ou destinada a colheita, em Ha., em S. J. Ausentes-RS.
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A ligacdo historica e econdmica da regido com a bovinocultura ja foi
mencionada no capitulo inicial deste projeto. Mas devido a relevancia desta atividade

a subsecdao a seguir foi destinada para melhor detalha-la.

4.1.2 A bovinocultura de corte nos CCS

A introducédo de gado bovino nos Campos de Cima da Serra foi um dos
fatores preponderantes para a posterior ocupacéo e colonizacéo dessa regido. Desde
o0 século XVII os padres jesuitas vinham incentivando a formag&o de economia pastoril
no Rio Grande do Sul, porém o gado introduzido pelos jesuitas para alimentar as
populacdes das reducdes jesuiticas era alvo de pilhagem. Desta forma, segundo
Pesavento (1985), dada a conjuntura da época, os padres jesuitas decidiram buscar
outra area para estabelecer uma nova vacaria em que pudessem esconder o gado da
pilhagem (PESAVENTO, 1985).

Segundo alguns historiadores, entre os anos de 1702 e 1707 o padre
superior dos jesuitas, Lauro Nunes, decidiu criar a Vacaria dos Pinhais, em um local
que a época parecia inacessivel a sanha predadora dos cacadores de gado
(PESAVENTO, 1997). Localizada na regido nordeste do Rio Grande do Sul, a Vacaria
dos Pinhais conforma o que € hoje é a regido dos CCS, limitada ao norte pelo Rio
Pelotas, ao sul pela Serra e pelo Rio das Antas, a leste pelos Aparados da Serra —
conjunto de canions escavados no planalto — e a oeste por uma zona de floresta que
a época, era conhecida por Mato Portugués (BARBOSA, 1978; PESAVENTO, 1997;
OLIVEIRA, 2004).

A regido oferecia cercamento natural e dispunha de vasta area formada por
campos de pastagens naturais. Segundo alguns historiadores, para a formacédo da
Vacaria dos Pinhais cada um dos Sete Povos das Missdes contribuiu com certo
namero de animais, que foram conduzidos até a nova vacaria. Essa que foi a Ultima
vacaria fundada pelos padres jesuitas chegou a ter, em 1709, cerca de cem mil
cabecas de gado vacum (FLORES, 1997).

Com a extingdo das reducdes, esse rebanho é abandonado e passa a
reproduzir livremente na natureza (LOPEZ, 1991). Essa grande quantidade de animais
tidos como “sem dono”, somado a inser¢ao da regido na rota dos tropeiros a partir da
abertura de um novo caminho em 1733, despertou interesse sobre os CCS, iniciando
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sua colonizagdo por portugueses e é reconhecida por sua pecuéria extensiva sendo
a principal atividade econdmica da regido (BARBOSA, 1978; 1995).

Com a colonizacédo do CCS, a criacdo das sesmarias?, a regido comeca a
se organizar em estancias. S8o entdo construidos os corredores de taipas que ajudam
no manejo e criagdo do gado e nos anos 1940 e 1950 comeca a instalacdo das
serrarias para extracdo da araucéaria. Nos anos 1960 se iniciam 0s projetos para
producao de frutas de clima temperado, mas por ser uma regido com condi¢éo natural
nao tdo favoravel para o plantio, permitiu igualmente a manutencdo do sistema da
bovinocultura de corte (AMBROSINI, FILIPPI, 2008)

A bovinocultura ainda participa de forma decisiva para a composi¢ao da
economia e da identidade cultural dessa regido. Embora tenha uma certa
diversificacdo, com implantacdo de lavouras, a bovinocultura ainda € predominante
nas propriedades dos CCS (AMBROSINI; DE ANDRADE; FILIPPI, 2012).

Em 2016, o Brasil contava com 215.199.488 cabecas de bovinos, sendo
qgue no Rio Grande do Sul o efetivo de bovinos é de 13.737.316 de cabecas,
correspondendo a 6,384% do rebanho total (BRASIL, Censo Agropecuéario, 2017). Os
CCS possuem um plantel de 345.153 cabecas, que corresponde a 2,512% do rebanho
total do Rio Grande do Sul (IBGE, 2018). E por fim, segundo o relatério SDA
apresentado pelo municipio de SJA no dia 25/01/2021, o nimero de cabecas de gado
€ de 59.454, pertencentes a 1.227 produtores (RS, 2021).

Gréafico 24 - Efetivo anual de rebanho bovino no Brasil e Rio Grande do Sul.
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Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do IBGE/SIDRA, 2020.
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3 Sesmaria (de sesma, derivada do latim sexima, ou seja, "sexta parte") foi um sistema portugués,
adaptado no Brasil, que normatizava a distribuicdo de terras destinadas a produc¢éo agricola. Vigorou
no Brasil de 10 de outubro de 1532 (concesséo da 12. sesmaria 1532) a 17 de julho de 1822.
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Gréfico 25 - Efetivo anual de rebanho bovino no Rio Grande do Sul e nos Campos de
Cima da Serra.
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Fonte: Elaboragéo propria a partir de dados do IBGE/SIDRA, 2020.

Grafico 26 - Efetivo anual de rebanho bovino nos Municipios André da Rocha, Bom
Jesus, Campestre da Serra, Esmeralda, Ipé, Monte Alegre dos Campos, Muitos
Capdes, Pinhal da Serra, Sdo José dos Ausentes e Vacaria-RS.
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Fonte: Elaboragéo prépria a partir de dados do IBGE/SIDRA, 2020.

Na contemporaneidade, os registros do rebanho de bovinos de corte
iniciam em 1974. Segundo o IBGE o rebanho nos CCS era de 420.946 cabecas, sendo
160.384 no municipio de Bom Jesus, 52.310 em Esmeralda e 208.249 em Vacaria,

neste ano S&o José dos Ausentes era um distrito de Bom Jesus. Com a emancipacao
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de SJA, pela Lei Estadual 9.559 de 20/03/1992 e com a instalagcdo do municipio em
01/01/1993, ocorreu também a transferéncia dos bovinos para 0 novo municipio.

Grafico 27 - Efetivo total anual de rebanho bovino nos Campos de Cima da Serra e
S&o José dos Ausentes-RS.
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Fonte: Elaboragao propria a partir de dados do IBGE/SIDRA, 2020.

J& em 1993 como municipio, S&o José dos Ausente tinha 50.200 cabecas
de gado, que correspondia a 10,96% sobre o rebanho total dos CCS, que era de
457.806 cabecas. Segundo o IBGE em 2019, no ultimo levantamento, os CCS tinham
362.566 cabecas, Sao José dos Ausentes, por sua vez estava com 57.370 cabecas,
correspondendo a 15,82% do total, segundo a Inspetoria Municipal de SJA, no dia
23/01/2021, o plantel era de 59.454 cabecas de bovinos.

Quadro 11 - Dados do rebanho nos municipios dos CCS-RS.

Municipio/Ano 1974 1993 2019

André da Rocha 0 19.473 11.912
Bom Jesus 160.387 96.000 106.464
Campestre da Serra 0 9.300 10.916
Esmeralda 52.310 64.100 25.400
Ipé 0 31.533 27.740
Monte Alegre dos Campos 0 0 19.778
Muitos Cap0bes 0 0 26.766
Pinhal da Serra 0 0 16.800
S&o José dos Ausentes 0 50.200 57.370
Vacaria 208.249 187.200 59.420

420.946 457.806 362.566

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do IBGE/SIDRA, 2020.
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Ao término dessa secéo, considerando todos esses dados, observa-se que
a vocacdo da bovinocultura de SJA ndo é de expansdo em escala industrial do
rebanho (como visto em outras regides do Brasil), mas sim, a possibilidade de agregar

valor a bovinocultura por meio dos chamados “servigos associados”.

4.2 DESENVOLVIMENTO LOCAL: FATORES DA EXPLORACAO DE VANTAGENS
ESPECIFICAS NA PRODUCAO DE CARNE E SERVICOS ASSOCIADOS NO
AMBITO DO OBJETO DE ESTUDO

Nesta secdo sdo apresentados os fatores de vantagens na producéo de
carne bovina, associada aos fatores econdmicos, do aproveitamento de recursos
naturais, da localizacéo e das vantagens criadas pelo investimento.

De acordo com Campeéo (2004), o desenvolvimento local objetiva conciliar
os multiplos agentes presentes no territério, como os aspectos econémicos, sociais e
ambientais, para Corréa e Mariani (2011), o desenvolvimento pode ser incentivado
guando as atividades turisticas surgem como potencializadoras do desenvolvimento
local, e, neste caso, as atividades turisticas sdo complementares, o turismo como
agente de desenvolvimento sucede da sua complementariedade com as demais
atividades econdmicas ja pré-existente.

Para Corréa (2009), o turismo é um conjunto de atrativos naturais e
culturais, equipamentos de infraestrutura turistica e de apoio, com uma a¢ao conjunta
desses atrativos é que a atividade turistica consegue evoluir, atraindo assim o0s
visitantes. Portanto, nesse estudo foram identificados esses elementos que compdem
do ponto de vista do desenvolvimento local os fatores da exploracdo de vantagens
especificas na producdo de carne e servicos associados do municipio de Sdo José
dos Ausentes.

No limite leste de Sao José dos Ausentes, com o litoral de Santa Catarina,
encontram-se 0s principais atrativos naturais do municipio, 0os canions, ao todo sao
nove canions, Canion Rocinha, Canion Realengo, Canion Amola Faca, Canion Boa
Vista, Canion Monte Negro, Céanion Catedral, Canion Coxilha, Canion Funil e o Canion
Cruzinha. O municipio é conhecido também como o ponto mais alto do estado, Pico

Monte Negro com 1.403 metros acima do nivel do mar.
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No municipio existem muitas cachoeiras, as mais conhecidas e aberta para
visitacdo s&o: Cachoeirdo dos Rodrigues, Cachoeira das Sete Mulheres, Cachoeira
Cascata do Juvenal e Cachoeira Despraiado. Outro belo atrativo visitado na regiao, o
Desnivel dos Rios (Rios Divisa e Silveira) trata-se de uma curiosa formacéo onde os
rios passam lado a lado, isto &, as formacdes estdo a 3 metros de distancia e possuem
um desnivel de 20 metros de altura, tendo ainda a imensiddo dos campos nativos
cercados por florestas de araucéria.

A existéncia dos atrativos culturais, de carater historico-cultural esta
presente no municipio, os bens culturais estéo divididos em: histéricos, manifestacées
e usos tradicionais, além eventos programados (BENI, 2019).

Por todo municipio sdo encontrados os mangueirdes e taipas de pedra com
mais de 300 anos, construida pelos jesuitas, utilizando como mao de obra os indios e
escravos, exemplo disso é a Sede Fazenda Ausentes com seus mangueirdes
centenarios.

Tendo como o principal produto cultural o Queijo Artesanal Serrano, que
obteve o reconhecimento de Indicacdo Geografica (IG) em 2020, outra expressao da
cultura s@o os rodeios e 0 municipio realiza no més de janeiro o Rodeio Crioulo
Nacional de Sdo José dos Ausentes, promovido pelo CTG Rodeio da Saudade,
considerado o segundo maior rodeio crioulo do estado.

Outo marco historico do municipio € a Cruz Missioneira, sendo a primeira
cruz colocada em 1727 pela passagem dos jesuitas, a histéria do municipio € contada
no Museu Waldemar dos Santos Boeira, que fica na localidade de Silveira, artefatos
gue remontam o inicio do povoamento da regido, para manter a tradicdo e comemorar
o aniversario de emancipacao politica administrativa, € realizado no més de marco a
festa do Produtor Rural e da Batata.

Outro ponto importante para o municipio de SJA sdo 0s vastos campos
nativos e as florestas de Araucéaria, somente 3,45% das terras do municipio séo
utilizadas para o plantio, o restante é utilizada para criacdo de gado a campo como ja

apresentado neste capitulo.

4.2.1 Aproveitamento de recursos naturais basicos
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O Rio Grande do Sul é drenado por uma densa malha hidrografica
superficial, contando com trés grandes bacias coletoras: a Bacia do Uruguai, que faz
parte da Bacia do Rio da Prata, abrangendo cerca de 57% da area total do Estado; a
Bacia do Guaiba, que abrange 30% da area; e a Bacia Litoranea, que abrange os
demais 13% (ATLAS, 2021).

Segundo o Atlas (2021), o COREDE CCS apresenta boa disponibilidade de
recursos hidricos, contando com uma malha hidrografica superficial formada por rios,
arroios e areas de nascentes de duas sub-bacias coletoras: a do Rio Pelotas (Apuaé-
Inhandava), afluente da Bacia do Uruguai, e a do Taquari-Antas, afluente da Bacia do
Guaiba. 75% do municipio de SJA pertence a sub-bacia do Rio Pelotas e 25% restante
pertence a bacia do Taquari-Antas.

O principal problema ligado ao recurso agua na regidao nao diz respeito
tanto a qualidade da 4gua, mas sim a sua disponibilidade, a escassez hidrica é uma
realidade no Estado, considerando a ocorréncia de repetidos periodos de estiagens e
secas nos ultimos anos. A ocorréncia de estiagem e seca em quase todos 0s
municipios do COREDE, com excecao de Sao José dos Ausentes (ATLAS, 2021).

Figura 4 — Bacia Hidrogréafica dos Rios Apuaé-Inhandava-RS.

Bacia Hidrografica

“  dos Rios Apuaé -
Inhandava

Fonte: Adaptado de SEMA (2021)
Disponivel em: https://sema.rs.gov.br/u010-bh-apuae-inhandava Acesso: 10 ago. 2021.
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Dos 117.390.7 hectares totais do municipio de SJA, 52.410 s&o destinados

as pastagens, destas 45.406 sao de pastagens de campos nativos, somando ainda a

area de 20.266 hectares de area cultivada com espécies florestais também usadas

para lavouras e pastoreio, a area total utilizada para pastoreio € de 72.676 hectares.

Figura 5 — Bacia Hidrogréfica dos Rios Taquari-Antas-RS.

Fonte: Adaptado de SEMA (2021)
Disponivel em: https://sema.rs.gov.br/g040-bh-taquari-antas Acesso: 10 ago. 2021.

Bacia Hidrografica

Quadro 12 - Utilizac&o da terra em Séo José dos Ausentes-RS.

‘ 5 do Rio Taquari-Antas

Utilizacao Sistemas
da Terra Lavouras Pastagens Matas ou Florestas Agroflorestais
Naturais Area cultivada
destinadas P
Plantada | a co;ln especies
Naturai sem P antad,a Naturai | preservaga orestais
- S em mas Florestas também
L Permanent | Temporaria S boas - S o]
Municipio es hectares | s hectares | hectare | condicde condicoe hectare | permanent plantadas | usadas para
s SQ S S e ou hectares lavouras e
hectares pastoreio por
hectares reserva oY
legal animais
hectares hectares
S&o José
dos 460 2.986 45.406 6.905 99 7.596 12.112 15.911 20.266
Ausentes

Fonte: Elaboracao propria a partir de dados do IBGE, 2021.

4.2.2 Localizagéao
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S&o0 José dos Ausentes esta localizado a nordeste do planalto meridional
do estado do Rio Grande do Sul, é o ponto mais alto do estado, fazendo divisa com o
estado de Santa Catarina, tendo a leste os canions Aparados da Serra, com 0S
municipios do litoral, ao norte o Rio Pelotas, com os municipios da serra catarinenses,
a oeste com o municipio gaucho de Bom Jesus e ao sul tendo os municipios de
Cambara do Sul e Jaquirana como lindeiros.

O municipio de SJA é cortado pela Rodovia Federal BR 285, sendo o Unico
acesso asfaltado ao municipio, a BR 285 inicia no municipio Ararangua, no litoral
catarinense, e finaliza no municipio gatucho de S&o Borja, fronteira com a Argentina.
Atravessando serra e o planalto gaucho, com aproximadamente 744 km, restando
pouco mais de 10 km para rodovia ficar totalmente pavimentada.

A BR 285 liga as duas principais rodovias federais, BR 101, que passa por
Ararangud, e BR 116, que passa por Vacaria, rodovias longitudinais, consideradas
importantes para a regiao sul, sdo os corredores utilizados para escoar a producao.

As duas rodovias estao totalmente asfaltadas nos dois estados.

Figura 6 - BR 285 — Ararangua (SC) e Vacaria (RS).

Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.

A 89 km de SJA, a BR 101, rodovia translitoranea, segue no sentido norte-
sul, passando praticamente por todo litoral Brasileiro, seu ponto inicial € na cidade de
Touros, no estado do Rio Grande do Norte e o final na cidade de Sao José do Norte,
no estado do Rio Grande do Sul, atravessando 12 estados e com uma extenséo total
de 4.615 km.
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Jd aBR 116, esta a 100 km de SJA, segue no sentido norte-sul, com uma
extensdo 4.486 km, passando por 10 estados, tem inicio no municipio de Fortaleza,
no estado do Ceara, finalizando no municipio de Jaguardo, no estado do Rio Grande
do Sul, fronteira com Uruguai, com uma extensao total de 4.486 km.

Figura 7 — BR-101, inicio e término Figlira 8 — BR-116, inicio e término

/

Fonte: Ministério dos Transportes Fonte: Ministério dos Transportes
Disponivel em: transportes.gov.br 10 ago. 2021.  Disponivel em: transportes.gov.br 10 ago. 2021.

Junto com as rodovias federais, 0 municipio de SJA tem acesso a outras
rodovias, no estado do Rio Grande do Sul, ERS 020, rodovia radial, que liga a capital
Porto Alegre ao municipio, rodovia com 213 km de extenséo, rodovia asfaltada até o
municipio de Cambara do Sul, o restante da rodovia até a divisa com o estado de
Santa Catarina € de terra. A ERS 020 se conecta a rodovia catarinenses SC 110,
conectando ao municipio de Sdo Joaquim. De S&o José dos Ausentes até 0 municipio
de S&o Joaquim, a rodovia tem seu leito de terra.

Sao José dos Ausentes possui ainda mais dois acessos, ambos sao de
terra, sendo o através da BR 285, acessando a ERS 110, em Bom Jesus (RS) e na
sequéncia a SC 114 chegando ao municipio de Sao Joaquim (SC), o outro acesso é
acessando a ERS 020 até a distrito de Silveira, no sentido Lajeadinho e acessando o
municipio de Bom Jardim da Serra utilizando a Rodovia Governador Ivo Silveira,

também chamada de Rota dos Canions, sao 83 km de estrada de terra.



igura 9 - Ligacao Sao José dos Ausentes ; a Sao Joaquim (SC).
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Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.
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, Via Bom Jesus

O S80 José dos Ausentes

€2
s Porto Alegre

Font: Adap";ado de Google Maps®, 2021.

Figura 12 - Ligacdo S. J. dos Ausentes (RS) a Porto Alere

Sio Jose dos Ausantes O\

Porto Alegres

Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.
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Somando-se aos acessos via terrestre, hd aeroportos que permitem aos
turistas chegarem a SJA. O aeroporto mais proximo de SJA, no municipio de Vacaria
(RS), a 100 km. O Aeroporto Regional de Vacaria, recém-construido, tera voos trés
vezes por semana, com destino a capital Porto Alegre, o voo inaugural sera realizado
dia 01/08/2021.

O principal aeroporto do Rio Grande do Sul é o Aeroporto Internacional
Salgado Filho, em Porto Alegre, distante 340km de SJA (via BR 116), com uma média
de 92 voos diarios (nacionais e internacionais), servindo também como o principal
aeroporto de cargas.

O Aeroporto Regional Hugo Cantergiani, fica no municipio de Caxias do
Sul, a maior cidade da regido, fica distante de SJA 215km, duas companhias ofertam
trés voos diarios, com destino a S&o Paulo e Campinas, ambas no estado paulista. A
276 km de SJA esté o Aeroporto Lauro Kurtz, de Passo Fundo (RS), recém reformado,
recebendo modernizacao no terminal e obras de ampliagédo, com trés voos diarios com
destino a Campinas (SP).

Somando-se aos 4 aeroportos do estado do Rio Grande do Sul, ha ainda
0s aeroportos do estado vizinho de Santa Catarina, que por sua proximidade atende
também a regido dos CCS. A 304 km de SJA esta o Aeroporto Internacional Hercilio
Luz, na cidade de Florian6polis, com média de 70 voos diarios e cargas. Em
Jaguaruna o Aeroporto Regional Humberto Ghizzo Bortoluzzi, (144 km de SJA), com
um voo diario com destino a cidade de Sdo Paulo. Com um voo diério e também com
destino para cidade de Séo Paulo (SP) est4 o Aeroporto Correio Pinto, na cidade de
Lages (SC), distante de SJA 202km, via BR 116.

Quadro 13 - Aeroportos e distancia rodoviaria de S.J. dos Ausentes-RS.

Cidade/UF Aeroporto Distancia SJA
Porto Alegre/RS Aeroporto Internacional Salgado Filho 340km
Caxias do Sul/RS Aeroporto Regional Hugo Cantergiani 215km
Passo Fundo/RS Aeroporto Lauro Kurtz 276km
Vacaria/lRS Aeroporto Regional de Vacaria 100km
Florianépolis/SC Aeroporto Internacional Hercilio Luz 304km
Jaguaruna/SC Aeroporto Regional Humberto Ghizzo Bortoluzzi 144km
Lages/SC Aeroporto Correio Pinto 202km

Fonte: Elaboracao propria a partir dos dados do aplicativo Google Maps (2021)
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4.2.3 Vantagens criadas por investimentos

No que se refere aos investimentos, o municipio de S&o José dos Ausentes
tem feito basicamente a manutencéo das vias, mesmo sendo de terra, a conservacao
€ essencial, devido ao grande fluxo de caminhdes que transportam os produtos da
regido (maca, ameixa, batata, brocolis e gado). Junto com a manutencéo das vias a
prefeitura refez as placas de indicagdo dos pontos turisticos e da localizacdo das
pousadas, informando sentido e distancia.

Ainda como resultado da pesquisa de campo e observacado realizada,
registra-se que ha dois empreendimentos privados em implantacdo. Trata-se de um
pequeno frigorifico para abate de bovinos, com uma capacidade inicial de 64
animais/més; e uma micro queijaria, com capacidade inicial de processamento de 50
litros/dia. Ambos os empreendimentos estdo em fase de registro junto a Secretaria de
Agricultura e Secretaria da Fazenda, Administracao e Desporto do municipio de SJA
e tém previsdo de iniciar as operacoes em 2022.

Figura 13 — Outdoor no trevo de acesso a sede do municipio SJA, BR-285
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Fonte: Registro fotografico realizado pelo pesquisador (2021)
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Figura 14 — Indicagdo dos pontos turisticos e localidades, acesso a sede do
municipio S. J. dos Ausentes, BR-285.
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Fonte: Registro fotografico realizado pelo pesquisador (2021).

Considerando o referencial acerca do desenvolvimento local e as
vantagens criados com/por investimentos, percebe-se que ha cidades e regibes que
tém iniciativas de promocéao dos seus lugares e dos seus produtos. Contudo, poucas
o fazem tendo como base no marketing territorial. Ademais, ha outros elementos,
quando muitas apresentam estratégias politicas orientadas para os ciclos eleitorais,
ou seja, estratégias a curto prazo.

No caso especifico de S&o Jose dos Ausentes, cabe mencionar, ao término
dessa secdo, que o turismo local esta se consolidando, em especial quanto ao
“turismo natural” como o principal apelo para trazer o turista ao municipio. Ha
investimentos por parte do governo federal para melhorar os acessos ao municipio,
mesmo as estradas de terra sdo mantidas e conservadas pela prefeitura.

O municipio ndo possui vocacéo industrial e os investimentos em marketing
territorial séo baixos, se resumindo a placas de informagdo. E quanto aos
investimentos privados nessa area, os estabelecimentos que ofertam turismo e

hospedagem tem suas préprias caracteristicas, apresentadas na secao a seguir.
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4.3 ESTABELECIMENTOS PRODUTORES DE CARNE BOVINA E OFERTA DE
TURISMO RURAL EM SAO JOSE DOS AUSENTES

Nesta secdo buscou-se caracterizar as propriedades e destacar as que
produzem bovinos e ofertam turismo rural. O objetivo foi o de identificar e descrever
os estabelecimentos produtores de carne bovina de Sao José dos Ausentes que
desenvolvem o turismo rural.

O municipio de S&o José dos Ausentes conta com 19 dezenove meios de
hospedagem, 06 empreendimentos ofertam somente pernoite com café da manha, 01
tem a truta como prato principal e 12 estabelecimentos ofertam a carne bovina como
prato principal (ver Apéndice B).

Dos dezenoves empreendimento turistico relacionados, somente seis
associam a pecuaria de corte com o turismo. Pousada Fazenda Potreirinhos, Pousada
Fazenda Cachoeirdo dos Rodrigues, Pousada Fazenda Monte Negro, Pousada
Estancia Tio Tonho, Pousada Fazenda Aparados da Serra e Pousada Fazenda Morro
da Cruzinha.

A Pousada Fazenda Potreirinhos esta a 33,9 km da sede do municipio de
SJA, séo 55 minutos por estrada de terra, passando por rios, matas de araucarias e
campos nativos. Ja foi cenario da minissérie A Casa das Sete Mulheres e da
telenovela O Profeta, produzidas pelo Rede Globo (ver figuras 15 e 16).

Os hospedes tem oportunidade de conhecer durante 0s passeios no
entorno da fazenda, o Cachoeirdo dos Rodrigues, com uma queda d’agua 28 metros
de altura e com 76 metros entre as margens, e também o Desnivel dos Rios, uma
falha geoldgica que faz os rios Divisa e Silveira corram lado a lado, sendo que um esta
a 20 metros acimado do outro.

Muito proxima da Pousada Fazenda Potreirinhos, se encontra a Pousada
Fazenda Cachoeirdo dos Rodrigues, distante 33,6 km da sede do municipio. Mata de
Araucaria e campo nativo rodeiam toda propriedade, com acesso também ao desnivel
dos rios e ao cachoeirdo. Os turistas que visitam a propriedade aproveitam toda
paisagem com passeio a cavalo e trilhas, que também foram cenario da telenovela O
Profeta (ver figuras 17 e 18).

Distante a 38,2 km da sede do municipio, se encontra a Pousada Fazenda

Monte Negro, aproximadamente 56 minutos de estrada de terra até a sede da fazenda,
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partindo da sede do municipio, cercada de mata de Araucaria e Campo Nativo, ja foi
cenario de novelas, tema de programas como Jornal do Almoc¢o (RBS/RS), Bom dia
Brasil, Mais Vocé, Globo Reporter e Globo Esporte com o Rally Mercosul.

A sede da fazenda fica a 5 km do ponto mais alto Rio Grane do Sul, o Pico
Monte Negro, que da nome a fazenda. (ver figuras 19 e 20).

Pousada Estancia Tio Tonho, caminho dos tropeiros no sentido serra
abaixo, distante 39,6 km da sede do municipio, ndo diferente das demais pousadas ja
foi utilizada como cenério de telenovelas, programas de TV. Os turistas, no lombo do
cavalo, tém a oportunidade de conhecer os canions Monte Negro, Funil, Boa Vista,
Coxilha e Catedral, da borda dos cénions é possivel avistar o mar. Com arroios,
gralhas, cachoeiras e lida de campo com o gado, a Pousada Estancia Tio Tonho
encanta de produtores a turistas. (ver figuras 21 e 22).

A Pousada Fazenda Aparados da Serra fica na estrada que leva aos
canions e pico Monte Negro, a visitacao a cavalo dos canions Funil, Boa Vista, Coxilha
e Catedral € a principal atracdo. A fazenda ja foi cenéario das telenovelas Além do
Tempo, A Casa das Sete Mulheres e O Profeta. Distante da sede do municipio 39,7
km, pouco mais de uma hora pelas estradas de terra. A propriedade é cercada de
mata de Araucaria e Campo Nativo, com lagos e cachoeiras para o bom descanso
dos turistas. (ver figuras 23 e 24).

E na Pousada Fazenda Morro da Cruzinha que se encontra um dos marcos
histéricos mais antigos da regido dos Campos de Cima da Serra, a Cruz Missioneira,
data de 1727, colocada no topo de uma coxilha pelos Padres Jesuitas. A sede da
fazenda fica a 42,7 km da sede do municipio, pouco mais de uma hora pelas estradas
de terra. A passagem do gado para o litoral catarinenses era por estas terras. As
matas de Araucaria sdo mais escassas e baixas, devido a camada de terra ser
superficial e o vento forte, o campo nativo predomina, quanto mais perto dos canions.
(ver figuras 25 e 26).

Ja foi utilizada como cenérios de novelas e minisséries, os amantes das
caminhas que sobem pela serra da Veneza passam por estas terras. Entre tantos

canions se destacam os canions da Cruzinha, das Tigras e Monte negro.
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Figura 15 — Sede da Pousada Fazenda Potreirinhos, S. J. dos Ausentes-RS, 2020.
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Fonte: Registro de autoria da Pousada Fazenda Potreirinhos (2021)

Figura 16 — Trajeto da sede do municipio até a sede da Pousada Fazenda Potreirinhos.
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Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.
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Figura 17 — Sede da Pousada Fazenda Cachoeirdo dos Rodrigues, S. J. dos Ausentes-RS

Fonte: Registro de autoria da Pousada Fazenda Cachoeiréo dos Rodrigues (2021).

Figura 18 — Trajeto da cidade de S. J. Ausentes até a Pousada Faz. Cachoeirdo dos Rodrigues
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Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.
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Figura 19 — Sede da Pousada Fazenda Monte Negro, S. J. dos Ausentes-RS

Fonte: Registro de autoria da Pousada Fazenda Monte Negro (2020).

Figura 20 — Trajeto da cidade de S. J. dos Ausentes até a Pousada Fazenda Monte Negro
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Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.
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Figura 21 — Imagem da sede da Pousada Estancia Tio Tonho.

Fonte: Registro de autoria da Pousada Estancia Tio Tonho.

Figura 22 — Trajeto da sede do municipio até a sede da sede da Pousada Estancia
Tio Tonho
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Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.
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Figura 23 — Imagem da sede da Pousada Fazenda Aparados da Serra.

Fonte: Registro de autoria da Pousada Fazenda Aparados da Serra

Figura 24 — Trajeto da cidade de S. J. dos Ausentes a Pousada Fazenda Aparados da Serra
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Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.
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Figura 25 — Sede da Pousada Fazenda Morro da Cruzinha e Cruz Missioneira, SJA-
RS, 2020.
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Fonte: Registro de autoria da Pousada Fazenda Morro da Cruzinha

Figura 26 - Imagem do Google Maps do trajeto da sede do municipio até a sede da

sede da Pousada Fazenda Morro da Cruzinha.

Fonte: Adaptado de Google Maps®, 2021.



Quadro 14 - Sintese das informacdes dos empreendimentos

observados na pesquisa.
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Empreendimen o . Servicos
to Localizacédo Endereco Site Ofertados
Hospedagem,

passeio a cavalo,

Pousada -28.602670, |Estrada Fazenda | http://www.fazendapotreirinhos. tr]Ihas apee de

Fazenda o bike, mirante do

L -49.978857 | Potreirinhos com.br/ . .

Potreirinhos desnivel de rios,
gastronomia
tipica
Hospedagem
completa,

Pousada ] . )

Fazenda https://www.instagram.com/expl | passeio a cavalo,

Fazenda -28.601979, . . ; !

- Lageadinho — | ore/locations/1034206676/cach |trilhas a pé e de

Cachoeirdo dos |-49.990787 NP . . .

. Silveira oeirao-dos-rodrigues/ bike,

Rodrigues i
gastronomia
tipica
Hospedagem,

Pousada passeio a cavalo,

Fazenda Monte -28.595181, |Estrada do Monte | www.fazendamontenegro.com. |trilhas a pé e de

-49.815865 | Negro — Silveira br bike,

Negro .
gastronomia
tipica
Hospedagem
completa,

PouAsac!a . 1-28.604162, |Estrada do Monte | https://www.estanciatiotonho.co passelo a gavalo

Esténcia  Tio — através de trilhas,

-49.821517 | Negro — Silveira m.br/ : X

Tonho trlhas a pé,
gastronomia
tipica da regido.
Passeio a cavalo,

Pousada trilhas a pé e de

Fazenda -28.606644, | Estrada do Monte | https://www.instagram.com/pou bike b

Aparados da|-49.821322 |Negro — Silveira sadaaparadosdaserra/ ' .
gastronomia

Serra ~m
tipica
Hospedagem,
passeio a cavalo,

Pousada Estrada do ) . mirante da cruz,

Fazenda Morro -28.595383, Chapadao _ https.//www.mstaqram.com/pou trilhas a pé ou de

. -49.764292 Lo sadamorrodacruzinha/ . :
da Cruzinha Silveira bike, roteiro 4X4,

gastronomia
tipica

Fonte: Elaboragéo propria.

4.3.1 Discussao acerca dos resultados e as propriedades que desenvolvem

atividades ligadas ao consumo de carne bovina

Com a pesquisa realizada junto ao referencial, constatou-se que a forma

como muitos destinos (municipios ou regides), desordenadamente, comercializam o

patrimonio local e gastronbmico, pode afetar decisivamente a comunidade. Por

exemplo, se uma ilha paradisiaca do pacifico sul cercada de frutos do mar decidisse
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promover o consumo de carne bovina em seus resorts, em nada estaria contribuindo
para o marketing territorial e turismo gastrondmico daquele lugar. Nesse sentido, toda
e qualquer definicdo estratégica de desenvolvimento turistico de lugar aliado ao
marketing territorial, precisar levar em conta o(s) fator(res) local(is), sendo necessario
considerar a escolha de pratos tradicionais, 0s quais tenham relacdo com a histéria e
cultura da comunidade local.

Na pesquisa realizada para essa dissertacdo, com observacdo nas
propriedades, foi possivel ponderar que um destino, para ser considerado destino
gastrondémico, deve oferecer ndo so6 os produtos turisticos diferenciados/originais e de
boa qualidade, mas um “pacote” de outros atrativos de produtos e servigcos que
sustentem o turismo e, por consequéncia, o desenvolvimento local.

No caso dos CCs e de SJA, a utilizacdo do marketing territorial pode nao
s6 consolidar a carne bovina como produto turistico incremental — tornando-a mais
visivel para os hospedes das pousadas (e futuros clientes, consumidores do produto
carne bovina) — mas também a criacdo de uma identidade por parte dos moradores e
empreendedores do lugar.

O marketing territorial busca a criacdo de uma identidade nas pessoas, por
intermédio de um “sentido de pertencimento” do produto ao local. Outro elemento a
destacar é que o marketing territorial pode criar novos produtos e potencializar outros
(queijo serrano, produtos em couro, artesanatos ou utensilios para churrasco, por
exemplo) uma vez que a carne bovina € o principal produto.

Quanto as propriedades observadas, a pesquisa foi aplicada em 2 (duas)
das 6 (seis) propriedades que tém como atividade a bovinocultura e o turismo:
Pousada Fazenda Potreirinhos e Pousada Estancia Tio Tonho. As duas propriedades
sdo administradas pelos proprietarios, ndo possuem funcionarios contratados, sendo
todas as atividades realizadas pela familia.

A escolha destas propriedades deu-se por dois motivos, o primeiro motivo
foi escolher as pousadas que ficavam perto dos principais pontos turisticos do
municipio. A Pousada Fazenda Potreirinhos fica proxima ao Cachoeirdo dos
Rodrigues e do Desnivel dos Rios e a Pousada Estancia Tio Tonho fica proximo do
Pico Montenegro e dos céanions. O segundo motivo foi a condi¢cdo sanitéria,
estabelecida pelo municipio devido a Pandemia do Coronavirus (Covid-19),

impossibilitando a visitagdo e aplicacdo da pesquisa nos demais estabelecimentos.
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Como apontado anteriormente, a Pousada Fazenda Potreirinhos esta a
33,9 km da sede do municipio de SJA, para quem sai de SJA, tomando a rodovia
estadual ERS 020, no sentido Sdo Joaquim, até o km 25,1, em seguida entra a
esquerda e por mais 8,8 km de estrada para chegar a sede da pousada, todo percurso
€ em estrada de terra. A criacdo da fazenda ocorreu em 1889, apos a compra de parte
do Faxinal dos Potreirinhos, sdo 450 hectares, mata de araucéaria, campo nativo e
lavoura.

Desde entdo tem tido como atividade principal a pecuaria, em 1997 iniciou
como pousada, com 02 cabanas e 06 quartos com suite. As reservas sao realizadas
via e-mail ou aplicativo WhatsApp, a internet € via radio e ndo tem telefonia fixa,
somente na sede do municipio tem telefone fixo e internet fibra otica.

Pousada Estancia Tio Tonho, ja foi o caminho dos tropeiros no sentido serra
abaixo, a 39,6 km da sede do municipio, seguindo pela rodovia estadual ERS 020 por
24 km, entrando a direita, no sentido Bom Jardim da Serra, por mais 15,6 km, todo o
trajeto de estrada de terra. Passando pelos campos nativos, rios, matas de araucarias
e acompanhado por alguns quildmetros pelas taipas de pedras. A criacdo da fazenda
ocorreu em 1880, o inicio como pousada ocorreu em 2017. A “lida de campo” com o
gado é a principal atividade da propriedade e a principal fonte de renda, a pousada
possui 06 quartos para 0os hospedes.

Apés a apresentacdo e descricdo das propriedades, ao término deste
capitulo cabe uma reflexdo acerca das possibilidades de contribuicdo das mesmas no
desenvolvimento local e incremento do turismo e marketing territorial.

Do ponto de vista do desenvolvimento Local, autores do referencial
estudado — Coccossis, Janssen, Kiers (1991); Alburquerque (1997b) e Vazquez-
Barquero (1996) — e em espacial Vitte (2006), alegam que o desenvolvimento
econdbmico local pode ser determinado por um composto de recursos e
procedimentos, e que desta forma o desenvolvimento local assume variadas
dimensdes e significados. Jara (1997), por sua vez, defende o chamado
desenvolvimento local sustentavel, cujas prerrogativas o aproximam do
desenvolvimento sustentavel e das dimensbes do Ecodesenvolvimento: social;
econdmica; ecoldgica; cultural; e espacial.

Teodricos do Ecodesenvolvimento, como Ignacy Sachs (1981; 1993),

propdem um conceito de sustentabilidade para o desenvolvimento, a fim de
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desenvolver as condi¢Oes de vida das comunidades humanas e, ao mesmo tempo,
respeitar as limitagdes dos ecossistemas.

Sachs (2001), orienta que ndo se pode ser rigoroso em épocas de
mudancas, deve-se aceitar um planejamento para o ecodesenvolvimento, que
comtemplem algumas das dimensfes de sustentabilidade: social, com criagdo de
postos de trabalho; econdmica, com um fluxo regular de investimento publico e
privado; ecoldgica que visa 0 aumento da capacidade de recursos naturais, limitando
0 uso de recursos ndo-renovaveis ou ambientalmente prejudicaveis; espacial que se
volta para uma configuracgédo rural-urbana mais equilibrada; e cultural que enfatiza as
raizes endogenas, respeitando a continuidade das tradi¢ces culturais e a pluralidade
das solucdes particulares.

As dimensdes supracitadas, por sua vez, abarcam o territério que, apesar
de suas caracteristicas regionais, ndo pode se dissociar de um mundo globalizado em
setor dindmico como o do turismo. Aqui reitera-se a reflexdo de Veltz (1996), para
guem a globalizacédo atribui um novo valor ao lugar. Em tal cenéario as cidades e
regides ganham protagonismo, devendo tracar uma estratégia em relacéo as regiées
com semelhanca. Refor¢ca-se a prerrogativa de que paises, regioes e cidades podem
ser vendidos como um produto e, portanto, seria necessario gerir e projetar um local
de forma sustentavel, promovendo e valorizando o territério.

Por fim, considerando todas as informacfes coletadas e o referencial,
constata-se como fundamental para o turismo em S&do José dos Ausentes, que
empresarios (proprietarios ou ndo dos estabelecimentos turisticos) e poder publico se
unam de forma a desenvolverem estudos e a¢des com objetivo de destacar a carne
bovina como um produto turistico histérico, cultural e gastronémico integrante daquele
territério. Estratégias como as recomendadas por Veltz (1996), duraveis e
semelhantes, que no caso de SJA, podem ser planejadas e executadas utilizando
como exemplo Gramado, Canela e Bento Gongalves (localizadas igualmente no RS)
que desenvolveram seus municipios como um produto, além da criagdo de atrativos

turisticos e indicacao geografica do vinho.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo desta dissertacdo, a compilacdo de dados, informacbes e
registros (relatos e imagens) se propds a subsidiar uma ligacdo entre o marketing
territorial e a carne bovina, como perspectiva de desenvolvimento local e incremento
no turismo de lugar, rural e gastron6mico do Municipio de S&o José dos Ausentes,
nos Campos de Cima da Serra.

Foram aplicadas no estudo as categorias de desenvolvimento, dividido em
trés grupos - Aproveitamento de Recursos Naturais Bésicos, Localizagéo e Vantagens
Criadas por Investimentos.

A aplicacdo das categorias de desenvolvimento permitiu atender ao
objetivo geral ao longo dos capitulos, bem como os objetivos especificos, cujas
consideracdes estao descritas a seguir.

O primeiro objetivo especifico foi compilar os dados socioecondmicos da
atividade de bovinocultura nos Campos de Cima da Serra, bem como dados e
imagens do territorio, rebanho e propriedades. Este objetivo foi atingido por meio da
pesquisa documental, trazendo informacdes sobre os CCS, do estado do RS e do
Brasil, além de registros do pesquisador.

Pode-se afirmar que a atividade de bovinocultura no Brasil, vem
apresentando crescimento consideravel, de 92.495.364 cabecas em 1974 para
214.893.800 em 2019, colocando o Brasil como maior produtor e exportador mundial,
0 crescimento sO se tornou possivel devido as novas regifes de producdo, como o
centro oeste. O estado do RS teve seu apice de rebanho em 2004, com 14.669.713
cabecas, em 2019 o rebanho total do estado foi de 11.968.216.

Cabe relembrar que o estado gaucho, em especial nas fronteiras Sul e
Oeste e nos Campos de Cima da Serra, possui uma bovinocultura diferenciada,
produzindo racas britanicas e criadas a campo nativo, em detrimento da maioria dos
demais estados brasileiros, que criam gado confinado e de ragas zebuinas.

Em 1980 o CCS tinha um rebanho de 470.966 cabecas, ja em 2019 o
rebanho registrado foi de 362.566 cabecas, o0 municipio de SJA apresenta em 1993
(um ano apds a emancipacao) rebanho total de 50.200 cabecas, em janeiro de 2021

o rebanho total era de 59.454 de bovinos.
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Tendo em vista estes dados, reitera-se que a vocagao da bovinocultura de
SJA néo reside na expanséo irrestrita do rebanho, mas sim, no aproveitamento de tais
caracteristicas peculiares que propiciem agregar valor a bovinocultura, cercando-a
dos chamados “servigcos associados”.

O segundo objetivo especifico foi promover um levantamento, do ponto de
vista do desenvolvimento local, dos fatores da exploracdo de vantagens especificas
na producao de carne e servi¢os associados. Como resultado foi possivel identificar o
potencial da carne como atrativo turistico, pois ja ocorre investimento no turismo para
divulgacéo dos atrativos naturais do municipio. Falta aos atores sociais utilizarem o
produto carne como um atrativo turistico.

As propriedades ndo trabalham a carne como “atrativo turistico”, o que
resulta no fato que os turistas que visitam SJA ndo vem pela experiencia da carne,
mas sim pelos atrativos turistico naturais e pelo clima. Os turistas s6 tém a experiencia
com a carne apos estarem hospedados em algumas pousadas, e sO tem
conhecimento apds questionarem os proprietarios sobre a carne servida. Constatou-
se gue ndo ha um planejamento estratégico especifico com apoio de ferramentas de
marketing territorial que propiciem a valoriza¢ao ou a diferenciagéo do produto.

O terceiro objetivo especifico foi identificar e descrever os estabelecimentos
produtores de carne bovina de SJA que desenvolvem o turismo rural. Como resultado
foram identificados os estabelecimentos produtores e que desenvolvem o turismo
rural, foram identificadas 06 (seis) propriedades com este perfil e foi aplicada a
pesquisa em 02 (dois) desses estabelecimentos.

Por fim, o quarto objetivo especifico promover uma observacdo analitica
das propriedades que desenvolvem atividades turisticas ligadas ao consumo de carne
bovina in loco. Entende-se que este objetivo também foi alcancado, por meio de visitas
e observacdo pode-se analisar como as propriedades trabalham a experiencia do
turista.

Ao analisar as propriedades percebeu-se que as acdes de marketing sao
ainda insipientes, sendo que as unicas a¢fes de marketing existentes sdo realizadas
pela secretaria de turismo, e mesmo assim de forma muito limitada. Os turistas que
estavam na pousada nos dias da pesquisa receberam indicacdo ou estavam
pesquisando o lugar. Nao héa investimento em marketing, os turistas vao aos pontos

turisticos naturais e depois buscam um lugar para hospedar-se.
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Se faz necessario a elaboracéo e planejamento de um plano de marketing
para Sdo José dos Ausentes, com estratégias de médio e longo prazo de divulgacao
de seus produtos e servico, para o fomento do turismo e da carne como atrativo
turistico.

Haveria ainda a possibilidade de buscar a indicacdo geogréafica, como
mostra de qualidade, as indica¢cdes geograficas sdo capazes de agregar valor,
qualificar os servicos e produtos, e gerar desenvolvimento, com produtos e servi¢cos
gue possuem forte conexdo com o local de origem e com as tradicdes.

Reforca-se, que as estratégias de uso da indicacdo geogréafica podem
conferir aos bens, servicos e produtos agroalimentares de base territorial maior
competitividade e até mesmo a possibilidade de insercao diferenciada no ambito do
mercado.

Por fim, verificou-se ao longo deste trabalho que existe um potencial
consideravel para S&o José Ausentes com o marketing territorial e a carne bovina
como produto turistico incremental, gerando desenvolvimento e valor, contribuindo
para a criagcdo de um destino auténtico, que preserva suas tradi¢cdes, sua cultura e

oferece experiencias memorais aos visitantes.
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participar desse estudo como sujeito. Fui informado(a) e esclarecido(a) pelo pesquisador,
Roderval Fernandes Cypriano, sobre o tema e o objetivo da pesquisa, assim como a maneira como
ela sera feita, os beneficios e os possiveis riscos decorrentes de minha participacdo. Recebi a
garantia de que posso retirar meu consentimento a qualquer momento, antes da finalizagdo da
dissertagcdo, sem que isto me traga qualquer prejuizo.

Nome por extenso:
RG:

Local e data:
Assinatura:
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Empreendimento | Localizagédo Endereco Site Servigos Ofertados
28.745477 Eg?e?;gemlro https://www.instagram.co Hospedagem com
1 | Hotel Cesa ' Machado 174 — /m/explore/taqs/hotelcesa café da manha
50.060048 | “EN"0 ]
Hotel e Café - Rua Professor | https://www.instagram.co

» | Morada das 28.747052 | Eduardo m/explore/locations/3035 | Hospedagem com

Glicinias , - Pereira, 159 - 14876360772/hotel- café da manha
50.063928 | Centro morada-das-glicinias/

Pousada Altos |-

do 28.783325 https://www.instagra,.co | Hospedagem, trilhas

3 Paredao/Pousad |, - BR 285 Km 10 m/altosdoparedao/ a pé e de bike
a Tio Edinho 49.986419

- Estrada geral Hospedagem, trilhas
Sitio Vale das 28.785788 g www.valedastrutas.com. |a pé e de bike,

4 Fazenda Bom

Trutas ) - Jardim br cascatas, pesca da
49.983699 truta, fly fishing
Pousada e . Rua Antonio , .

5 | Restaurante 28.625075 In4cio Velho, https://www.instagram.co Hospedaggm,, _

Altos da Serra ) - 662 - Silveira m/altosdaserra/ gastronomia tipica
49.932752
Hotel e . Rua Moises https://www.instagram.co

6 | Restaurante de 28.624046 Salib, 811 - m/explore/tags/pousadad Hospedaggm,, .

Tropeiros e Silveira etropeiros/ gastronomia tipica
49.932793

Pousada e -

Restaurante 28.623590 | .., . https://www.instagram.co | Hospedagem,

7 Silveira - S
Flores dos ) - m/floresdoscampossja/ gastronomia tipica
Campos 49.934304

Hospedagem,
- passeio a cavalo,
Pousada 28.602670 Estrada http://www.fazendapotreir | trilhas a pé e de
8 | Fazenda Fazenda . . :
Potreirinhos ) - Potreirinhos inhos.com.br/ blke,,mlrante_do
49.978857 desnivel de rios,
gastronomia tipica
Pousada - Fazenda https://www.instagram.co ?:rip?:tggeg]sseio a
Fazenda 28.601979 ; m/explore/locations/1034 pieta, p .
9 - Lageadinho - - cavalo, trilhas a pé e
Cachoeirdo dos |, - G2 206676/cachoeirao-dos- )
Rodrigues 49.990787 Silveira rodrigues/ de bike, . .
) gastronomia tipica
Pousada . Rua https://www.instagram.co
Cabanas 28.601095 |Lageadinho, pe. ' d = Hospedagem, trilhas

10 : m/passosdopuma/?hl=pt- R
Passos do ) - 608 - Vila br apé
Puma 49.997101 | Lageadinho =
Casa e Chalés |.

11 | Campos da 2?'563388
Serra 49.899342



https://www.instagram.com/explore/tags/hotelcesa/
https://www.instagram.com/explore/tags/hotelcesa/
https://www.instagram.com/explore/tags/hotelcesa/
https://www.instagram.com/explore/locations/303514876360772/hotel-morada-das-glicinias/
https://www.instagram.com/explore/locations/303514876360772/hotel-morada-das-glicinias/
https://www.instagram.com/explore/locations/303514876360772/hotel-morada-das-glicinias/
https://www.instagram.com/explore/locations/303514876360772/hotel-morada-das-glicinias/
https://www.instagra,.com/altosdoparedão/
https://www.instagra,.com/altosdoparedão/
http://www.valedastrutas.com.br/
http://www.valedastrutas.com.br/
https://www.instagram.com/altosdaserra/
https://www.instagram.com/altosdaserra/
https://www.instagram.com/explore/tags/pousadadetropeiros/
https://www.instagram.com/explore/tags/pousadadetropeiros/
https://www.instagram.com/explore/tags/pousadadetropeiros/
https://www.instagram.com/floresdoscampossja/
https://www.instagram.com/floresdoscampossja/
http://www.fazendapotreirinhos.com.br/
http://www.fazendapotreirinhos.com.br/
https://www.instagram.com/explore/locations/1034206676/cachoeirao-dos-rodrigues/
https://www.instagram.com/explore/locations/1034206676/cachoeirao-dos-rodrigues/
https://www.instagram.com/explore/locations/1034206676/cachoeirao-dos-rodrigues/
https://www.instagram.com/explore/locations/1034206676/cachoeirao-dos-rodrigues/
https://www.instagram.com/passosdopuma/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/passosdopuma/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/passosdopuma/?hl=pt-br
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Pousada . Estrada do https://www.facebook.co Hospgdagem,
28.599250 ~ passeio a cavalo,
12 | Encanto da Boa Chapadéo - m/pousadaencantodaboa S
Vista - Silveira vista ggstronomla tipica,
49.865259 — trilhas a pé
) Hospedagem,
Hostel Pub e 28.603194 Estrada https://www.instagram.co | slackline, escalada,
13 | Camping Toca n Fazenda Boa m/tocadaoncaecomounta | hamburguer de
da Onca 19.862832 Vista in/ carne de javali e
pinhao
) Hospedagem,
Pousada Estrada do https://www.instagram.co | passeio a cavalo,
- 28.667777 ~ P
14 | Ecoldgica dos ) Chapadéo - m/ecodoscannyons pous | gastronomia tipica,
Cannyons 49.844715 Silveira ada/ trlllhas apee de
bike e camping
) Hospedagem,
Pousada Estrada do passeio a cavalo,
15 | Fazenda Monte 2?'595181 Monte Negro - v(\;\(/jv;/nv.gs:zendamonteneqro trilhas a pé e de
Negro 49.815865 Silveira S b}kp, gastronomia
tipica
Hospedagem
- completa, passeio a
Pou;aqia . 28.604162 Estrada do https://www.estanciatioto | cavalo através de
16 | Estancia Tio Monte Negro - - . .
Tonho , - Silveira nho.com.br/ trilhas, trllh_as ape,
49.821517 gastronomia tipica
da regido.
Pousada - ) . Passeio a cavalo,
Fazenda 28.606644 Estrada do https://www.instagram.co trilhas a pé e de
17 Monte Negro - | m/pousadaaparadosdase |, . .
Aparados da ) - Silveira p—y bike, gastronomia
Serra 49.821322 - tipica
Hospedagem,
Pousada . Estrada do https://www.instagram.co passelo a cavalo,
28.595383 = — | mirante da cruz,
18 | Fazenda Morro Chapadéo - m/pousadamorrodacruzin |, . .
da Cruzinha . Silveira ha/ trilhas a pé ou de
49.764292 — bike, roteiro 4X4,
gastronomia tipica
Hospedagem,
passeios a cavalo,
- . . trilhas a pé, mirante
Pousada e 28.505519 Estrada G(_aral hitps:// www.mstaqram.co com vista para a
19 . do Sapateiro - | m/pousadafazendapaim/
Fazenda Paim ) - Varzea >hl=pt-br ferradura que forma
49.776099 Sl o rio das Contas,

cachoeiras,
gastronomia tipica

Fonte: Dados da Pesquisa/Elaboragdo propria



https://www.facebook.com/pousadaencantodaboavista
https://www.facebook.com/pousadaencantodaboavista
https://www.facebook.com/pousadaencantodaboavista
https://www.instagram.com/tocadaoncaecomountain/
https://www.instagram.com/tocadaoncaecomountain/
https://www.instagram.com/tocadaoncaecomountain/
https://www.instagram.com/ecodoscannyons_pousada/
https://www.instagram.com/ecodoscannyons_pousada/
https://www.instagram.com/ecodoscannyons_pousada/
http://www.fazendamontenegro.com.br/
http://www.fazendamontenegro.com.br/
https://www.estanciatiotonho.com.br/
https://www.estanciatiotonho.com.br/
https://www.instagram.com/pousadaaparadosdaserra/
https://www.instagram.com/pousadaaparadosdaserra/
https://www.instagram.com/pousadaaparadosdaserra/
https://www.instagram.com/pousadamorrodacruzinha/
https://www.instagram.com/pousadamorrodacruzinha/
https://www.instagram.com/pousadamorrodacruzinha/
https://www.instagram.com/pousadafazendapaim/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/pousadafazendapaim/?hl=pt-br
https://www.instagram.com/pousadafazendapaim/?hl=pt-br
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ANEXO(S)
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ANEXO A — MAPA DAS REGIOES GEOGRAFICAS DO ESTADO DO
RIO GRANDE DO SUL, 2017.

Fonte: IBGE, 2017. Disponivel em: https://www.ibge.qgov.br/apps/regioes geograficas/



https://www.ibge.gov.br/apps/regioes_geograficas/

ANEXO B - LOCALIZACAO E COMPOSICAO DOS
CAMPOS DE CIMA DA SERRA-RS

57°00°0 Paragual
27r00s 4+

Santa Catarina

Argentina

P
y "~
,.')\\-,ervf\ e
R A

Urugusi

Conselhos Regionais de
Desenvolvimento - COREDESs

| | 28 COREDEs
|| 497 municipios

Fonte: Decreto 54.572/2019 - Sistema Legis AL do RS A 7 o AT A
Elaboragao: SEPLAG/DEPLAN 06/2020 e 158

Fonte: Atlas Econémico RS (2019).
https://atlassocioeconomico.rs.gov.br/upload/recortes/202010/14111649 45188 GDO.png



106

ANEXO C — REGIOES TURISTICAS DO RIO GRANDE DO SUL
(2 CAMPOS DE CIMA DA SERRA).

Regldes Turisticas - 2019

B Ano da Serra do Botucara
| 2 Campos do Cima da Serm

B catoniters
B Central
S  Contro-Sema

B Costa Doce Rota do Yucumd

S cutura e Tradiglo Rota do Rio Urugual

B Detta do Jocui Bl Rota Aguas e Pedras

B Frontera M0 Termas e Lagos

W Hordnsias Bl U e Vinho

MY Lioral Norte Gadcho B vale da Felicidade

B2 rampa Gaocho 33 vale do Jaguari
Porto Alegre 24 Vale do Paranhana
Rota Missdes - Vale do Rio Pardo

Rols das Ara ¥ Vale Germanico
BB Rota das Terras Encantadas 20 Vale do Taquar

Municipios ndo regonakzados
’ te - "e

Forte BEDACTEL 20U -

Disponivel em: http://www.emater.tche.br/site/turismo-rural/mapa_regioes_turisticas.php
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ANEXO D - RACAS DE BOVINOS CRIADOS NOS CAMPQOS DE CIMA DA
SERRA-RS

Ly .
v \aY L Iy !

Dispnivel em: https://www.ahb.cm.r/wp-content/uploas/2015/10/184.ipq



https://www.abhb.com.br/wp-content/uploads/2015/10/184.jpg
https://revistanews.com.br/wp-content/uploads/2020/04/Touro-Passo.jpg
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Padrao Racial Orelhasde No Hereford :Chifres simétricos
Hereforde Polled Hereford 0P longo, tamanhomédio,  voltados para baixo
nivelado e firme atentas, com boa

Olhar vivo e docil.

Inserc3oda
B preferencialmente
perpendicular ao
dorso
3 Cabeca fortee
Quarto traseiro | expressiva chanfro
volumoso com médio, plano, ou
musculatura § concavo.
alongada Y Pelagem branca
cobrindo os s [minimo 70%)
0ss0s longos
Pescogo cheio no
cupim coberto por
pélos diferenciais
masculinos, mais
Patas traseiras by
Bartaprandas parte inferior
Com fortes Barbeta pouco
pronunciada
Testiculos Prepucio pouco Patas dianteiras
preferencialmente despegado arqueadas, dando volume bem aprumadas com
pigmentados a0 torax para abrigar os cascos naturalmente
Orgaos internos brancos

Disponivel em: https://issuu.com/abhbnetherefordebraford/docs/manual do_criador

Colgajo de piel sin excesiva
acumulacidn de grasa

Esta es una buena caracteristica
de facilidad de engorde

en sistemas pastorfles.

Muy musculosos. Bien
descendidos hasta cerca

del garrén. Cargados en

su tercio distal. De esta parte
salen cortes de gran calidad

Limgpiia sin exceso de grasa.
Forma de V corta invertida.

Disponivel em: https://www.angus.org.ar/images/grafico_raza.jpg



https://issuu.com/abhbnetherefordebraford/docs/manual_do_criador
https://www.angus.org.ar/images/grafico_raza.jpg

A - Classico

Esquema | - Tradicional
Touro
Angus
Zebu
Angus

X

X

X

Vaca
Zebu

12B
50% Zebu
50% Angus

34B
75% Zebu
25% Angus

Disponivel em: https://www.brangus.org.br/raca-brangus
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Produto
128

50% Zebu

50% Angus

34B
75% Zebu
25% Angus

Brangus 38
37,5% Zebu
62,5% Angus

https://images.squarespace-cdn.com/content/v1/5e25f60728d64d4b980c9731/1585148655439-

CESGWW31YRB2PAID4A41/kel7ZwdGBToddI8pDm48kM6zbzORQ8EBQFMISOU-

PKp790Qa3H78H3YO0txjaiv_0fDoOvxcdMmMKkDsyUgMSsMWxHk725yiiHCCLfrh801z5QP0OohDlalelj

MHgDF5CVIOqgpeNLcJ80ONK65 fV7S1UWA4prEnKlwice3sqi3614-WOBGJoFEIRIG-

ApXLVWVIue 1diNVPSWG9SH5x8IZulQ/M%C3%A9todos+de+cruzamentos-1.jpg?format=1500w

’.. gy " ’. o r A . .
Disponivel em: https //anqus org. br/wp content/uploads/2018/04/ManuaI do Crlador WEB pdf



https://www.brangus.org.br/raca-brangus
https://images.squarespace-cdn.com/content/v1/5e25f60728d64d4b980c9731/1585148655439-CESGWW31YRB2PAID4A41/ke17ZwdGBToddI8pDm48kM6zbz0RQ8EBQFmISOU-PKp7gQa3H78H3Y0txjaiv_0fDoOvxcdMmMKkDsyUqMSsMWxHk725yiiHCCLfrh8O1z5QPOohDIaIeljMHgDF5CVlOqpeNLcJ80NK65_fV7S1UW4prEnKlwice3sgi36I4-WQBGJoFElRlG-ApXLvWVlue_1diNVPSwG9SH5x8IZuIQ/M%C3%A9todos+de+cruzamentos-1.jpg?format=1500w
https://images.squarespace-cdn.com/content/v1/5e25f60728d64d4b980c9731/1585148655439-CESGWW31YRB2PAID4A41/ke17ZwdGBToddI8pDm48kM6zbz0RQ8EBQFmISOU-PKp7gQa3H78H3Y0txjaiv_0fDoOvxcdMmMKkDsyUqMSsMWxHk725yiiHCCLfrh8O1z5QPOohDIaIeljMHgDF5CVlOqpeNLcJ80NK65_fV7S1UW4prEnKlwice3sgi36I4-WQBGJoFElRlG-ApXLvWVlue_1diNVPSwG9SH5x8IZuIQ/M%C3%A9todos+de+cruzamentos-1.jpg?format=1500w
https://images.squarespace-cdn.com/content/v1/5e25f60728d64d4b980c9731/1585148655439-CESGWW31YRB2PAID4A41/ke17ZwdGBToddI8pDm48kM6zbz0RQ8EBQFmISOU-PKp7gQa3H78H3Y0txjaiv_0fDoOvxcdMmMKkDsyUqMSsMWxHk725yiiHCCLfrh8O1z5QPOohDIaIeljMHgDF5CVlOqpeNLcJ80NK65_fV7S1UW4prEnKlwice3sgi36I4-WQBGJoFElRlG-ApXLvWVlue_1diNVPSwG9SH5x8IZuIQ/M%C3%A9todos+de+cruzamentos-1.jpg?format=1500w
https://images.squarespace-cdn.com/content/v1/5e25f60728d64d4b980c9731/1585148655439-CESGWW31YRB2PAID4A41/ke17ZwdGBToddI8pDm48kM6zbz0RQ8EBQFmISOU-PKp7gQa3H78H3Y0txjaiv_0fDoOvxcdMmMKkDsyUqMSsMWxHk725yiiHCCLfrh8O1z5QPOohDIaIeljMHgDF5CVlOqpeNLcJ80NK65_fV7S1UW4prEnKlwice3sgi36I4-WQBGJoFElRlG-ApXLvWVlue_1diNVPSwG9SH5x8IZuIQ/M%C3%A9todos+de+cruzamentos-1.jpg?format=1500w
https://images.squarespace-cdn.com/content/v1/5e25f60728d64d4b980c9731/1585148655439-CESGWW31YRB2PAID4A41/ke17ZwdGBToddI8pDm48kM6zbz0RQ8EBQFmISOU-PKp7gQa3H78H3Y0txjaiv_0fDoOvxcdMmMKkDsyUqMSsMWxHk725yiiHCCLfrh8O1z5QPOohDIaIeljMHgDF5CVlOqpeNLcJ80NK65_fV7S1UW4prEnKlwice3sgi36I4-WQBGJoFElRlG-ApXLvWVlue_1diNVPSwG9SH5x8IZuIQ/M%C3%A9todos+de+cruzamentos-1.jpg?format=1500w
https://angus.org.br/wp-content/uploads/2018/04/Manual-do-Criador_WEB.pdf
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Vol
8
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Disponivel em: http://www.devon.org.br/caracteristicas/

J



https://charoles.org.br/galeria-de-fotos/galeria-de-animais
http://www.devon.org.br/caracteristicas/
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http://shorthornbrasil.blogspot.com/2009/09/historia-do-shorthorn.html

¥ ) ‘;. "b ) g ‘. \V v ; : 1Y , X % o \ 2O NA
&ty 5 Lo ““ ‘ " .by e o
%’?’“ ,=.o_,‘ o'l ) ko “" ) dni RO % .C o oy 2 S )
https://angus.org.br/wp- content/uploads/2018/04/ManuaI do-Criador WEB.pdf



http://shorthornbrasil.blogspot.com/2009/09/historia-do-shorthorn.html
https://angus.org.br/wp-content/uploads/2018/04/Manual-do-Criador_WEB.pdf

https://angus.org.br/wp-content/uploads/2018/04/Manual-do-Criador WEB.pdf
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http //abccrladores com. br/TextoCdrndoéépxﬂdTextoCdkndo 53 Braford



https://angus.org.br/wp-content/uploads/2018/04/Manual-do-Criador_WEB.pdf
http://abccriadores.com.br/TextoCorrido.aspx?idTextoCorrido=53
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http://abccriadores.com.br/TextoCorrido.aspx?idTextoCorrido=54 — Brahman

BOLEIY. S R e

http://abccriadores.com.br/TextbC-ér-rido.aspx?idTextoCorrido:SS - Bran-éus
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http://abccriadores.com.br/TextoCorrido.aspx?idTextoCorrido=54
http://abccriadores.com.br/TextoCorrido.aspx?idTextoCorrido=55
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Coigué —

Baia Grande
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ANEXO E — REGISTROS FOTOGRAFICOS

Fonte: Registro fotografico realizado pelo pesquisador (2021).
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Figura — Imagem panorama da sede da Pousada Fazenda Potreirinhos

,v‘itolr RAUgo travi

Fonte: Imagens cedidas por Vitor Hugo Travi

Figura X — Imagem do Cachoeiréo dos Rodriges

vitor hugo travi

Fonte: Imagens cedidas por Vitor Hugo Travi
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Figura X — Imagem do Desnivel dos Rios Silveira (dir) e Divisa (esq)

Fonte: Imagens cedidas por Vitor Hugo Travi



