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RESUMO

SCARDUELLI, Valdir Neto. Estudo comparativo da balan¢ga comercial do Estado
de Santa Catarina com o Mercosul no periodo de 2002 a 2012. 71 p. Monografia
do Curso de Administracdo com linha de formacao especifica em Comércio Exterior,
da Universidade do Extremo Sul Catarinense — UNESC, Criciima.

A crescente expansdo das economias regionais integradas, interessadas em
proteger seus Estados-membros e fortalece-los economicamente frente a acirrada
luta por mercados externos, traz a discussdo a necessidade de um maior esforgo
conjunto do Mercosul para se tornar um bloco mais competitivo no ambito
internacional. A relagdo comercial do estado de Santa Catarina com o Mercosul vem
se mostrando ndo tdo proveitosa quanto poderia ser, dadas as circunstancias
geograficas, econbmicas e politicas de ambos. Desta forma, o presente estudo
tomou como objetivo principal a andlise da balanca comercial entre o Estado
brasileiro de Santa Catarina e o bloco econémico Mercosul, entre os anos de 2002 e
2012. A pesquisa enquadrou-se como descritiva quanto a seus fins e documental, de
fontes secundérias, quanto aos meios. Em relacdo a coleta de dados, foi utilizada a
técnica quantitativa, sendo os dados extraidos em sites oficiais do governo
brasileiro. A pesquisa mostrou Santa Catarina tendo um grande mercado em
potencial na Argentina, pais que ja € seu maior parceiro econémico no Mercosul,
sendo a industria metalirgica, de motores para refrigeracdo e de celulose as
grandes responsaveis pelo sucesso exportador de Santa Catarina. Também a
industria de alimentos tem destaque, onde por sua vez, na importacdo, Santa
Catarina é suprida de commodities como cereais, algoddo e gréaos, de insumos para
sua avancada industria de plastico e ainda de carnes, estas oriundas do Uruguai.
Por fim, vé-se o Mercosul como um mercado a ser mais explorado pelo
empresariado catarinense, uma vez que este € carente de manufatura e grande
fornecedor de matérias-primas, levando-se ainda em consideracdo, a importante
proximidade geografica entre ambos.

Palavras-chave: Balanca comercial. Santa Catarina. Mercosul.
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1 INTRODUCAO

O tipo mais primitivo de comércio nasceu da necessidade humana por
aquilo que nao produz e é oferecida por outro homem. Com o passar do tempo
foram incorporados ao valor final do produto despesas com transporte, impostos e
salarios, e surgiram as primeiras moedas, a fim de facilitar e dinamizar o processo
de comércio existente (SOUSA, 2009).

O comeércio assim como o homem, cresceu, expandiu, espalhou-se por
todo o globo e se modernizou. A competicao entre produtores, empresas, paises foi
aumentando e comecou a ultrapassar fronteiras. De tais acontecimentos, fez nascer
um processo de integracdo mundial, o qual veio se intensificando nas ultimas
décadas baseado na liberalizacdo econbmica, a globalizacdo. Aliando a isso, as
novas tecnologias de comunicacdo e informacao reduziram as limitacbes de
distancia geografica, tempo e 0s custos de transagdo, aproximando os paises e
estreitando as relacdes comerciais e politicas (LASTRES; ALBAGLI, 1999).

Com o fim da Guerra Fria e da bipolaridade de poder em que o mundo se
encontrava (capitalismo x comunismo), houve uma nova corrida por influéncia de
interesses ao redor do globo. Comecga entdo a formacdo dos chamados blocos
econdmicos, que tém como objetivo inicial proteger os interesses em comum e
estabelecer medidas que beneficiem o comércio entre 0s paises-membros, tais
como a isencdo de tarifas e barreiras alfandegarias (MAZO; TEIXEIRA,
HERNANDES, 2004).

A América do Sul ganha em 26 de margo de 1991 seu bloco econémico, o
Mercado Comum do Sul (Mercosul), com o Tratado de Assuncdo assinado por
Brasil, Argentina, Uruguai e Paraguai. O proposito primordial do Mercosul é a
integracdo dos seus paises-membros, por meio de medidas como: uma livre
circulacao de bens, servicos e fatores produtivos, o estabelecimento de uma Tarifa
Externa Comum (TEC), também coordenando politicas macroecondmicas e setoriais
e da harmonizacéo de legislacdes nas areas pertinentes. Apos 21 anos fechado a
novos membros, o MERCOSUL ampliou-se, contando agora também com a
Venezuela como pais-membro (ITAMARATY, 2013).

Segundo Bandeira (2008), ao analisar fatores como extensao territorial,
poder econdmico e poder militar de uma nagéo, pode-se compreender sua alta

posicdo na hierarquia entre os Estados vizinhos e o qualificando como poténcia



14

regional, que o leva a uma natural hegemonia e lideranca dentro de aliancas e
acordos feitos, tais como os blocos econdmicos. Por esses fatores, percebe-se o
Brasil com o papel de maior destaque dentro do bloco, mesmo que haja uma
rotatividade entre os paises-membros na presidéncia do Mercosul.

Como maior importador e exportador, o Brasil representa cerca de 70%
do Produto Interno Bruto (PIB) total do Mercosul e ndo deixa davidas de que exerce
uma grande influéncia e tem em maos um alto poder de tomada de decisdes no
bloco econdmico. Além de um importante papel integrador no Mercosul, o Brasil
também promove medidas a fim de reduzir as assimetrias econémicas dentro do
bloco. Investimentos, empréstimos e financiamentos via bancos de desenvolvimento,
como o Banco Nacional do Desenvolvimento (BNDES) a exemplo, sdo algumas
dessas medidas (MOREIRA; MIRANDA, 2012).

No centro da regido Sul do Brasil e com aproximadamente de 6,3 milhdes
de habitantes vivendo em uma area de 96.000 km2 (IBGE, 2010), Santa Catarina é
um estado de grande destaque no pais. Possui um dos maiores parques industriais
do Brasil e uma forte estrutura portuaria, responsavel por grande parte do
escoamento da producao, além de ser o estado brasileiro com a maior expectativa
de vida e o0 segundo com menor taxa de analfabetismo. No ano de 2009, Santa
Catarina exportou 19,4% a mais do que no ano anterior, cerca de US$ 9,1 bilhdes,
representando 3,5% das exporta¢cdes nacionais (FIESC, 2012).

Dentro desse amplo contexto, o presente trabalho tem como propdésito
principal analisar a balanga comercial do estado de Santa Catarina com o
MERCOSUL, no periodo de 2002 e 2012.

O estudo presente estd estruturado em cinco partes, sendo a primeira
formada por uma breve introducdo ao tema da pesquisa, a situacdo problema,
justificativa e também onde sdo apresentados os objetivos da mesma. Na segunda
parte encontra-se toda a fundamentacédo e embasamento tedrico que foi necessario
para a execucgéo do estudo.

No terceiro capitulo estdo descritos os procedimentos metodoldgicos
utilizados quanto aos fins e meios da pesquisa e também o plano de coleta e anélise
dos dados. E na quarta parte que sdo apresentadas as andlises dos dados obtidos
na pesquisa, composta por dados do comércio exterior brasileiro, do Mercosul e de

Santa Catarina. Por fim, tém-se uma conclusao acerca do estudo realizado.
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1.1 SITUACAO PROBLEMA

A expansdo e o desenvolvimento de praticas comerciais, ja com leves
caracteristicas do capitalismo, iniciadas na Europa do século Xl, sdo tidas como o
comeco do processo que levou a integragdo econdmica dos paises e ao ambiente
sem fronteiras que o mundo se tornou (DIAS; RODRIGUES, 2007).

Tal ambiente, por mais agressivo que pareca ser leva ao cidadao
progressos importantes que antes nem se imaginava ter. A globalizacéo traz consigo
alguns fatores de tendéncias mundiais, como o desenvolvimento cientifico, em que
empresas cada vez mais preocupadas em ganhar espaco no mercado, inovam e
investem grandes somas em pesquisa e desenvolvimento de novos produtos. Ha
ainda o advento das operacdes em escala global, onde empresas saem de seu
mercado local para explorar novos parceiros fora de seu pais. Blocos comerciais
(este sendo um dos mais importantes fatores produzidos pela globalizagédo), onde
economias nacionais se unem em niveis regionais, objetivando o crescimento mutuo
(CIGNACCO, 2009).

Este ltimo item, gera dois cenarios para o comércio internacional. Em um
primeiro momento, dentro da zona regional de integracdo econdmica, surge espago
para o desenvolvimento de um mercado local, sendo reduzidos ou até eliminados
obstaculos comerciais em favor dos membros do bloco. Em uma outra perspectiva,
abrem-se também oportunidades de comércio com paises externos ao bloco e
inclusive, com outros blocos econdmicos (CIGNACCO, 2009).

O Mercosul movimentou no ano de 2011, cerca de US$ 680.000 milhdes,
somando-se todas as exportacdes e importacbes dos paises-membros no geral. Ja
0 comércio intrazona, ou seja, a soma das exportacbes de cada para os demais
sécios do bloco cresceu de 2010 para 2011, 23,4%, pulando de US$ 43.975 para
US$ 54.247 milhdes (BID, 2013).

No montante do ano de 2011, o Brasil representou pouco mais de 51%,
exportando aos paises do Mercosul, aproximadamente, US$ 27.853 milhdes. A
Argentina vem em segundo lugar, tendo exportado cerca de US$ 20.630 milhdes,
equivalente a 38% do total (BRASIL, 2013).

Responséavel por 3,9% do PIB brasileiro, Santa Catarina € um estado de
economia bastante diversificada, onde a qualidade de seus produtos leva a

exportacdo de grande parte do que € produzido, se destacando entre grande
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mercados importadores, os Estados Unidos da América (EUA) e a Europa (CARIO et
al, 2008).

Ao empresariado catarinense, torna-se importante um estudo detalhando
todo o mercado estadual e sua parcela dentro da economia do Mercosul, uma vez
que um dos objetivos principais do bloco é a facilitacdo do comércio entre os paises-
membros por meio, por exemplo, da isencdo de tarifas alfandegarias. Ha ainda que
se levar em consideracdo o fator da proximidade geografica do estado com os
associados do bloco, chegando até, algumas cidades -catarinenses, fazerem
fronteira com a Argentina. O Mercosul € um mercado em potencial para Santa

Catarina, porém, como afirma Cignacco (2009, p. 223) “a informagdo é o
componente inicial para o planejamento e implementacdo de comercializacdo
internacional”.

Neste contexto, surge a seguinte pergunta de pesquisa: Qual a relacao
comercial do estado de Santa Catarina com o Mercosul no periodo de 2002 a

201272

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo geral

Analisar a relacdo comercial do estado de Santa Catarina com o Mercosul
no periodo de 2002 a 2012.

1.2.2 Objetivos especificos

a) Realizar uma andlise acerca do comeércio exterior brasileiro e do
Mercosul,

b) Verificar os dados da balanca comercial de Santa Catarina e do
Mercosul, individualmente, durante o periodo de 2002 a 2012;

c) Destacar a representatividade de Santa Catarina no total das
exportacdes e importacdes feitas pelos paises integrantes do Mercosul;

d) Relacionar os produtos e servicos mais comercializados entre Santa

Catarina e os paises integrantes do Mercosul.
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1.3 JUSTIFICATIVA

O Mercosul vem a ser um grande mercado externo em potencial para o
empresariado catarinense, visto que seus paises-membros estdo em constante
comercializag@o de produtos e servicos com o Brasil e também h& o importante fator
da proximidade geogréfica em que se encontra com 0S mesmos.

Surge entéo o interesse do académico pesquisador em fazer um estudo
elaborado sobre o tema, que se mostra relevante para a sociedade em virtude do
seu objeto de pesquisa vir a ser de real importancia ao mercado do estado apés
concluso.

O trabalho também vem a ser oportuno, uma vez que o académico pode
se utilizar das competéncias e conhecimentos adquiridos durante o curso de
graduacédo, para que possa pesquisar, analisar e tirar conclusées com propriedade,
ja que também estara sendo orientado por um professor bem capacitado.

E caracterizada a viabilidade desse trabalho, pois o académico podera ter
acesso livre aos dados de todos os setores exportadores e importadores, tanto do
estado de Santa Catarina quanto do Mercosul, via pesquisas em fontes oficiais, tais
como FIESC, MDIC, ALICEWEB.

Apresenta-se no capitulo a seguir a fundamentacéo teodrica, objetivando

fornecer o embasamento necessario ao estudo.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O capitulo que segue tem por objetivo utilizar-se de livros e artigos de
autores especializados na area do comércio exterior como referéncia para se
formular um embasamento ted6rico acerca do universo em que a presente pesquisa
esta inserida.

Tendo de inicio uma breve explanacdo acerca do atual sistema
econdbmico mundial, o capitulo apresenta ainda alguns numeros do comeércio
internacional e brasileiro. Aborda também os conceitos de balanco de pagamentos e

blocos econdmicos, e por fim, é explorado mais a fundo o Mercosul.

2.1 EVOLUCAO DO COMERCIO INTERNACIONAL

O sistema capitalista que se consolida no século XIX na Europa, teve sua
origem entre os séculos Xl e XIV, quando as grandes navegacfes levam ao velho
continente novas oportunidades comerciais do Oriente e inesgotaveis metais e
pedras preciosos da Africa e América. Inicia-se entdo, uma tendéncia de
acumulacdo de metais preciosos pelos Estados, em que esta exprimia o préprio
sentimento de riqueza nacional (DIAS; RODRIGUES, 2007).

A politica econdmica na Europa passa a seguir um padrdo de principios,
especialmente no que se referia ao comércio com outras nacdes. Essa nova politica,
batizada de Mercantilismo, tinha como base alguns tragos especificos, dos quais
alguns se assemelham com medidas utilizadas atualmente. Os principais tracos
eram 0 metalismo, busca por uma balanca comercial favoravel, o protecionismo
alfandegério, a intervencdo do Estado na ordem econdmica e o colonialismo (DIAS;
RODRIGUES, 2007).

Por metalismo, entendia-se que a riqgueza e o poder do Estado estavam
na quantidade de ouro e prata que este tinha em seus dominios. Intensificou-se
entdo a exploragdo nas colbnias, terras invadidas e dominadas, controladas por uma
relacdo de total submisséo politica e econémica a metrépole. Houve ainda medidas
para o desenvolvimento de um comércio exportador, como investimentos em vias,
portos e redes de comunicacgao (DIAS; RODRIGUES, 2007).

A importacdo era tributada com pesadas taxas ou até mesmo eram

proibidos que certos produtos fossem importados, caracterizando o protecionismo
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alfandegario, justamente para evitar a evasao de metais preciosos. Foi nessa época,
que se formaram as bases do sistema econ6mico mundial atual, consolidando os
Estado nacionais, promovendo uma revolucdo comercial e estabelecendo fatores
sécio-politico-econdémicos até hoje recorrentes (DIAS; RODRIGUES, 2007).

O século seguinte foi marcado por grandes avanc¢os tecnolégicos e
momentos econdmicos delicados. Foram duas guerras mundiais (1914 e 1945)
deixando varios paises totalmente devastados, a crise de 1929 afetando boa parte
do mundo, onde no ambito econdmico, praticava-se um forte intervencionismo, o
que acarretava macicas desvalorizagcdes cambiais e protecionismos comerciais. Ja
na segunda metade do século, no pés-guerra, houve uma regulacdo democrética do
capitalismo, levando nacdes europeias e o Japao, ainda arrasados pela guerra, a se
reerguerem (ALMEIDA, 2001).

Entra em foco entdo, em meio ao clima de tensdo da Guerra Fria, 0
neoliberalismo. Tem como caracteristicas principais, a diminuicdo do Estado nas
guestdes comerciais e econbmicas, abertura da economia as empresas
multinacionais, adoc¢do de medidas contra o protecionismo econdmico e a politica de
privatizacdes de empresas estatais. Nesse periodo, o fenbmeno da globalizacao
ganha espaco e cresce a passos largos, alavancado pelas novas tecnologias de
informacgéo que surgem (MACHADO, 2004).

As fronteiras socioculturais, politicas e econdmicas antes intrinsecas no
relacionamento comercial entre paises, foram quase que anuladas frente impeto do
desenvolvimento tecnolégico e econdmico no ambito mundial, iniciados entre os
anos 70 e 80 (MORINI; SIMOES:; DAINEZ, 2006).

Keedi (2011) considera como um item de fundamental importancia para o
desenvolvimento de um pais, sua atua¢do no mercado internacional e elenca alguns
motivos que levam paises e empresas a participar dessa era de comércio entre
nacoes:

a) Recursos naturais que sao abundantes em um pais podem ser

exportados para outro, onde haja necessidade de suprir a falta destes, ou

ainda, a importacdo de fatores tecnoldgicos por parte do pais com
recursos naturais, para sua extracéo e/ou utilizacao;

b) Paises com uma vasta area territorial e que tenham condi¢des de usar

parte dela na producdo de alimentos (tanto agricolas, quanto animais),
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tém em paises de area reduzida e com pouca producao de alimentos, um

parceiro comercial em potencial;

c) Capital e trabalho sdo dois fatores de producdo que, também, em

alguns paises sdo escassos e em outros € mais que suficiente, tendo

assim a possibilidade de comércio entre dois ou mais paises;

d) A elevacao no nivel de qualidade do produto do mercado interior pode-

se alcancar abrindo suas fronteiras ao produto estrangeiro, onde o

produtor interno se vé obrigado a melhorar seu produto a fim de concorrer

com o importado;

e) Reduzir os riscos da dependéncia do mercado interno, que pode sofrer

maus momentos e entrar em uma crise inesperada ou ainda fugir de

ciclos de baixo consumo de determinados produtos;

f) Novas e mais aprimoradas tecnologias, tanto de producédo, quanto de

gestdo, podem ser importadas e virem a otimizar tempo, matéria-prima,

recursos humanos, e também agregar valor a marca, que por ter algum
produto importado acaba se tornando um diferencial competitivo.

E sabido que nenhum pais é autossuficiente em todos os setores, sejam
econdmicos ou produtivos, fator esse que o leva a busca de fontes no mercado
internacional que supram a caréncia de determinados produtos. E essa
interdependéncia das economias nacionais que, cada vez mais desenvolvida,
caracteriza a globalizacdo, uma nova ordem econémica mundial (SILVA, 2008).

Ao passo que o desenvolvimento de um pais esta intimamente ligado a
insercdo deste no mercado internacional e onde as exportacdes de tal pais ditam o
ritmo de seu crescimento econémico, para que tal crescimento possa ser conduzido
de maneira eficiente e responsavel afim de que se suporte a expansao das
empresas nacionais no mercado exterior, € necessaria uma constante atualizacao,
tanto das empresas, quanto dos governos em relacéo as novas formas de gestéao e
tecnologias (COSTA, 2005).

2.1.1 O comércio mundial em numeros
Ao final da década de 1950, o montante total do comércio mundial, ou

seja, a soma de exportacdes e importacdes de todas as nagbes chegava a casa dos

US$ 116 bilhdes e dez anos mais tarde, no término dos anos 1960, ja havia dobrado
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de volume, US$ 236 bilhdes. No dltimo ano do século XX, esse numero ja alcancava
a casa dos US$ 13 trilhdes (KEEDI, 2011).

O crescimento do comércio entre as nacdes é apresentado na Figura 1,
demonstrando a significativa evolucao da corrente de comércio mundial nas dltimas

quatro décadas.

Figura 1 - Corrente de comércio mundial 1950 — 2000 (em bilhdes US$ FOB).
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Fonte: Adaptado de Keedi (2011).
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Percebe-se na Figura 1 um crescimento razoavel da corrente de comércio
até meados dos anos 1970, tendo nas décadas seguintes uma ascensdo sem
precedentes. Esse crescimento esta ligado principalmente a dois fatores: o processo
de globalizag&o e o surgimento de novas tecnologias de informagéao (KEEDI, 2011).

A Tabela 1 apresenta os valores de todas as exportacdes e importacdes
ocorridas no mundo entre os anos de 2000 e 2012, sendo expresso também o total

das transacfes a cada ano desse periodo.

Tabela 1 - Corrente de comércio mundial 2000 - 2012 (em bilhdes de US$ FOB).

Ano Exportacdes Importacbes Total

2000 6.459,00 6.725,00 13.184,00
2001 6.195,00 6.484,00 12.679,00
2002 6.495,00 6.743,00 13.238,00
2003 7.589,00 7.869,00 15.458,00
2004 9.222,00 9.571,00 18.793,00
2005 10.508,00 10.870,00 21.378,00
2006 12.130,00 12.463,00 24.593,00
2007 14.023,00 14.329,00 28.352,00

Continua...
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...Continuacao.

Ano Exportacdes Importacdes Total

2008 16.610,00 16.571,00 33.181,00
2009 12.554,00 12.778,00 25.332,00
2010 15.283,00 15.503,00 30.786,00
2011 18.319,00 18.499,00 36.818,00
2012 18.401,00 18.601,00 37.002,00

Fonte: Adaptado de WTO (2013).

O que se constata na Tabela 1, € que o crescimento do comércio mundial
foi bruscamente interrompido no ano de 2009. Fato este que foi comum a todas as
economias mundiais, uma vez que, no ano anterior houvera uma grande crise
financeira iniciada nos EUA, afetando quase todos os demais paises do globo
(FERNANDES, 2010).

A seguir, tem-se na Figura 2 a representacao da parcela de algumas das

principais economias mundiais no total da corrente de comércio do ano de 2012.

Figura 2 - Participacdo dos paises na corrente de comércio mundial em 2012.
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Fonte: Adaptado de WTO (2013).

No ano de 2012 foram exportados US$ 18.401 trilhdes e importados
outros US$ 18.601 trilhBes, se somados os valores de todos os paises. Os Estados
Unidos da América representam a maior porcentagem nesta contagem, com cerca
de US$ 3.880 trilhdes (10,53%), seguido de perto pela China (10,45%). Logo depois,
Alemanha (6,97%) e Japéao (4,55%). O Brasil obteve uma corrente de comeércio de

US$ 475 bilhdes naquele ano, contabilizando 1,28% do total.
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2.1.2 Comércio internacional brasileiro

O Brasil comecou tarde no comércio mundial. Foi sé em 1990, quando o
entdo presidente da Republica Fernando Collor abriu as fronteiras do pais para o
mercado internacional, eliminando varias barreiras néo-tarifarias e diminuindo as
tarifas de importacdo e exportacdo. Esse ingresso tardio no cenario mundial, mesmo
gue ja se tenham passado anos, faz com que o Brasil sofra com a falta de recursos
tecnolégicos e financeiros, com a enorme burocracia alfandegaria, mas
principalmente, com a auséncia de uma cultura comercial que mire o mercado
exterior (MASINI; GRISI; BRITTO, 2003).

Tais fatos refletem nos altos custos logisticos, que acrescidos no preco
final, tiram a competitividade do produto nacional frente ao estrangeiro. Fatos que
sdo expressos na fraquissima participacdo exportadora do Brasil na corrente de
comércio mundial. Desde a década de 1950 o Brasil participa das exportacdes
mundiais com algo em torno de 1% (KEEDI, 2011).

O que mostra a Figura 3 € o numero de empresas brasileiras inseridas no
comércio internacional, no ano de 2012. Foram 18.642 vendendo seus produtos ao
exterior e 42.471 nacionalizando produtos estrangeiros. Nos dois montantes,

incluem-se as empresas que tanto exportam como importam.

Figura 3 - Empresas brasileiras no comeércio internacional em 2012 (*milhdes de US$
FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).
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Observa-se na Figura 3 que a maior parte das empresas brasileiras que
comercializaram com o exterior em 2012, ndo ultrapassou US$ 1 milhdo no ano em
suas negociacdes, tanto na exportacdo, representando 75,09% do total de
empresas, quanto na importacédo, com 79,51%.

Na Figura 4 mostra-se 0 montante das importacdes e exportacdes das
empresas brasileiras entre os anos de 2002 e 2012.

Figura 4 - Exportacfes e importacdes brasileiras 2002 - 2012 (em bilh6es US$ FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

O que se pode constatar na Figura 3 € o continuo crescimento que vinha
tendo o Brasil em seu total de transacdes internacionais até o ano de 2009, onde
sofre uma retracdo de quase 25% em relacdo ao ano anterior, quando atingiu um
total de US$ 371 bilhdes. Naquele ano o Brasil registrou apenas US$ 280 bilhdes em
sua corrente de comércio, reflexo da crise na economia mundial iniciada em 2008.
Porém ja no ano seguinte, o Brasil retoma o crescimento econdmico, alcancando
indices recordes, como em 2011 quando chegou a marca de US$ 483 bilhGes

negociados com o exterior.

2.2 BALANCO DE PAGAMENTOS

Para se conhecer a situacéo financeira externa de um pais, pode-se fazer
uma analise do balanco de pagamentos, onde séo registradas todas as transacoes
internacionais. Esse € um importante instrumento de controle que o pais se utiliza

para conduzir suas contas publicas e o montante de reservas cambiais e divisas
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(moeda estrangeira forte, como o ddélar americano, que é livremente aceita e
comerciavel), afim de que se preciso for, tome medidas econémicas e politicas para
regular o mercado, como investimentos, ajustes cambiais e empréstimos (KEEDI,
2011).

Morini, Simdes e Dainez (2006) lembram que todo o registro no balanco
de pagamentos é feito em doélar americano, pelo fato de este ser apresentado pelo
FMI ao mercado internacional, permitindo assim comparacdes entre transacoes
ocorridas no Brasil e em outros paises.

O balangco de pagamentos se divide, basicamente, em duas contas: as
transagfes correntes e a conta de capitais. O balanco de pagamentos de um pais
deve sempre se manter em equilibrio, tendo as entradas e saidas balizadas. Uma
vez que esta conta se mostre deficitaria, ou seja, quando ha mais saidas do que
entradas de moeda, o pais precisard buscar empréstimos ou investimentos
estrangeiros, ou até mesmo utilizar suas reservas financeiras (KEEDI, 2001).

A balanca de transacfes correntes registrada no Brasil € composta pela
soma de trés contas: a balanca comercial, balanca de servicos e transferéncias
unilaterais. Pode-se se ter uma visdo superficial da situacao financeira do pais ao se
analisar suas transacodes correntes, tendo também uma ideia da sua vulnerabilidade
externa (MORINI; SIMOES:; DAINEZ, 2006; KEEDI, 2011).

Na balanca comercial, séo feitos os registros acerca de importacdes, tidas
como débito e exportacbes, sendo consideradas como crédito. O montante
calculado nesta balanca deve ser expresso em valores FOB, uma vez que 0s custos
de frete internacional, seguros e armazenagens sédo contabilizados na balanca de
servicos. A sigla FOB significa Free on Board, um dos Incoterms (condicbes de
venda internacionalmente padronizadas) mais utilizados nas negociacdes
internacionais, delegando ao exportador a responsabilidade sobre as mercadorias
somente até o embarque no navio, sendo o importador o responsavel por contratar
tanto o transportador, quanto o seguro de carga (VAZQUEZ, 2001; MORINI;
SIMOES; DAINEZ, 2006).

A Figura 5 demonstra a evolucdo no saldo da balanca comercial brasileira
entre os anos de 2002 e 2012.
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Figura 5 - Saldo da balanca comercial brasileira 2002 — 2012 (em bilhdes de US$
FOB).
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Como se percebe na Figura 5, apos um 6timo resultado em 2006, quando
anotou um superavit de US$ 46,5 milhdes, a balanca comercial brasileira iniciou um
periodo de baixos saldos. Apds 2011 anotar um expressivo saldo positivo de quase
US$ 30 milhdes, no ano seguinte ocorre uma queda de 35%, chegando a um
superavit de apenas US$ 19,5 milhdes, o segundo menos nos ultimos 10 anos.

Na afirmacdo de Keedi (2011) a balanca de servicos, engloba os
movimentos financeiros que ndo se reportam as mercadorias em si. Seriam os fretes
internacionais, seguros de carga, viagens internacionais, juros advindos da divida
externa, créditos ou ativos que o pais venha a possuir no exterior, royalties,
despesas governamentais em suas embaixadas e outras representacdes no exterior
e também de paises estrangeiros dentro do territério nacional.

Assim como ocorre na balanca comercial, a balanca de servicos néo
necessariamente precisa ser balizada, jA que € apenas um registro parcial a ser
somado com outros para a formacédo do balanco de contas (KEEDI, 2011).

A terceira parte que constitui o balanco de pagamentos € o registro das
transferéncias unilaterais. Referente a doacdes, ajuda internacional, manutencédo e
reparacdo de guerra, remessa de dinheiro de pessoas que estdo no exterior para
sua familia em seu pais de origem, as transferéncias unilaterais podem ser
resumidas como operacdes que ndo necessitam de contrapartida ou pagamento
(MORINI; SIMOES; DAINEZ, 2006).
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E uma conta representada pelo movimento de capitais financeiros entre
0S paises, como por exemplo, no envio de maquinas e equipamentos de um pais
para outro, empréstimos, investimentos, amortizacédo de dividas, compra de acoes,
titulos do governo, entre outras transacdes de nacao para nacao (KEEDI, 2011).

As aplicagfes financeiras feitas em um pais, também os empréstimos,
parcelados a longo ou curto prazo, voltam para o pais de origem, sendo registrado
na conta de capitais. J& 0s juros, taxas e renda que essas aplicacdes venham a

gerar sdo contabilizados na balanca de servicos (KEEDI, 2011).

2.3 ESTRUTURA DO COMERCIO INTERNACIONAL

No ambito do comércio internacional, as mudancas ocorreram
sistematicamente por todo o mundo, levando novos conceitos e novas formas de

consumo, conforme coloca Cassar (2004, p.69):

As crescentes relagBes de comércio entre os paises naturalmente
provocaram a ampliacdo de mercados consumidores, [...] conjuntamente
com o maior numero de fornecedores de insumos e matérias-primas, além
das novas possibilidades de atividades econdmicas.

A grande depressdo em 1929 acarretou uma reducao de mais de 40% na
producdo mundial, abalando as relacbes comerciais entre o0s paises. Foram
adotadas entdo, medidas de protecionismo por parte de alguns paises no intuito de
proteger seus mercados de possiveis intempéries externas. Foram criados a partir
dai, uma série de organismos internacionais, a fim de assegurar a paz e a ordem

mundial e regulamentar o comércio (SILVA, 2008).

2.3.1 Organizacao Mundial de Comércio — OMC

Do antigo Acordo Geral sobre Tarifas e Comércio, o GATT (General
Agreement on Tariffs and Trade) nasceu, ap0s a Rodada Uruguai (1986-1994), a
Organizacdo Mundial do Comércio (OMC). Com a func¢do de administrar o sistema
multilateral de comércio, a OMC levou praticamente todos os paises atuantes no
mercado internacional a uma nova fase, implementando maiores direitos e deveres
(REGO, 2011).

As decisbes da OMC, em sua maioria, sdo tomadas em comum acordo

entre seus membros, que sdo ministros, embaixadores e delegados dos paises
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associados e que, pelo menos a cada dois anos, se reinem para discutir as hormas
e diretrizes do comércio internacional. Keedi (2011) descreve as principais funcdes
gue a OMC desempenha:

a) Administrar os acordos de comércio da organizacao;

b) Ser um forum mundial para os negdécios sobre comércio internacional;

¢) Monitorar as politicas comerciais de seus membros;

d) Dar assisténcia e treinamento técnico aos paises em desenvolvimento;

e) Tratar possiveis disputas comerciais entre seus membros.

A OMC buscar em suas medidas e acordos, ajudar produtores de
mercadorias e servigos, importadores e exportadores, facilitando a conducdo dos
negocios, a fim de guiar o comércio mundial ordenadamente, tendo regras claras e
aceitas por todos o0os membros. A organizacdo preocupa-se também, em
gradativamente, reduzir tarifas e restricdes a circulagdo de mercadorias, no intuito de

possibilitar o acesso das mesmas por qualquer pais e individuo (KEEDI, 2011).

2.3.2 Fundo Monetério Internacional — FMI

Criado com o objetivo de promover uma cooperacdo monetaria
internacional, oferecer ajuda financeira paises em dificuldades, promover o
crescimento econémico mundial, entre outros aspectos, o FMI nasceu em julho de
1944, durante a histérica conferéncia das Nacdes Unidas na cidade de Bretton
Woods, EUA (CIGNACCO, 2009).

O Fundo, como também é conhecido, tem ainda como atribui¢des:
realizar financiamentos para ajuste de desequilibrios de balanco de pagamentos, a
constituicdo de um campo econémico das Nacdes Unidas e por meio de cambio fixo
ajustavel, combater desvalorizacdes cambiais. Cada pais-membro do FMI tem como

representante um delegado e um suplente (SILVA, 2008).

2.3.3 Banco Mundial

Aos paises em desenvolvimento, o Banco Mundial se apresenta como
uma peca fundamental de assisténcia financeira e técnica. Apesar do nome, o
Banco Mundial € uma organizagéo internacional de propriedade de seus paises-

membros e divide-se em duas instituicdes, o Banco Internacional de Reconstrucéo e
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Desenvolvimento (BIRD) e a Associacao Internacional de Desenvolvimento (AID)
(CIGNACCO, 2009).

Tanto o BIRD, quanto a AID, funcionam em um sistema cooperativo entre
seus associados, operando em favor dos mesmos, porém com objetivos diferentes.
Mas o propoésito de ambos em resumo, € o mesmo, reduzir a pobreza nos paises
subdesenvolvidos, concedendo empréstimos, servicos consultivo e garantias,

buscando a promocéao do crescimento sustentavel (CIGNACCO, 2009).

2.3.4 Principais 6rgéaos intervenientes no comeércio exterior brasileiro

Para Keedi (2011), o Brasil ainda carece de uma entidade que centralize
0S interesses nacionais relacionados ao comeércio exterior, um Ministério de
Comeércio Exterior por exemplo. Sdo cerca de 320 6rgaos envolvidos no comércio
internacional do Brasil, distribuidos por diversos ministérios, cada qual com seus

interesses proprios.

2.3.4.1 Camara de Comércio Exterior —- CAMEX

O principal 6rgao interveniente e mais o atuante no comércio exterior
brasileiro, € a CAMEX. Ligada diretamente a Presidéncia da Republica, € a CAMEX
gue define as diretrizes e procedimentos relativos as politicas de comércio exterior,
visando a insergcéo do Brasil de forma competitiva no mercado internacional. Traca
normas e procedimentos relacionados a politica tariféaria, fixando as aliquotas de
impostos de importacdo e exportacdo e também estabelece os direitos antidumping
e salvaguardas. Participam da CAMEX os ministérios: MDIC, Casa Civil, Relacdes
Internacionais, Fazenda, Agricultura, Planejamento e Desenvolvimento Agrario
(ARAUJO, 2009).

2.3.4.2 Ministério das Relac¢des Exteriores — MRE

O MRE, também conhecido como Itamaraty, atua especificamente no
marketing do pais, promovendo e divulgando a nacdo aos paises, tanto na parte
comercial das exportacdes, quanto nas negociacdes internacionais. Através das

SECOMSs, postos instalados em mais de 50 pontos estratégicos no exterior, séo
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divulgadas e captadas informagOes a respeitos de oportunidades comerciais e
investimentos a empresas brasileiras, além de realizarem pesquisas de mercado

para produtos nacionais que podem ser exportados (ARAUJO, 2009).

2.3.4.3 Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior - MDIC

O MDIC €& um dos mais importantes Orgdos no comércio exterior
brasileiro, sendo o responsavel pelas ac¢des e politicas vinculadas ao comércio
exterior no geral. Tem como competéncias, a politica de desenvolvimento da
industrias, do comércio e dos servicos, regulamentar e executar programas
relacionados a area, implantar mecanismos de defesa comercial, além de programar
e executar missdes comerciais. Tais missfes visitam outros paises, levando
empresarios brasileiros que tem interesse em se abrir para o mercado externo ou,
na via contraria, patrocinar a vinda de autoridades e empresarios estrangeiros, afim

de apresentar-lhes produtos, industrias e tecnologias nacionais (KEEDI, 2011).

2.3.4.4 Secretaria de Comércio Exterior — SECEX

Org&o do MDIC responsavel por formular programas e propostas politicas
no ambito do comércio exterior, a SECEX também €& a responsavel por realizar o
controle de entradas e saidas de mercadorias, por meio do Sistema Integrado de
Comércio Exterior (Siscomex) e também por elaborar estatisticas. E ainda a SECEX,
que impde aos exportadores e importadores, os procedimentos administrativos que
estes devem cumprir quando realizarem negociacdes internacionais (KEEDI, 2011).

Conforme exposto por Keedi (2001), a SECEX é composta por quatro
departamentos, sendo: o Departamento de Operacbes de Comércio Exterior
(DECEX), responsavel pelos estudos e avaliagdes acerca da evolugdo comercial de
mercados estratégicos e produtos nacionais no exterior. E o DECEX ainda que
autoriza e emite os documentos para exportagdes e importagdes. O Departamento
de Negociac¢Oes Internacionais (DEINT) € incumbido de dar apoio, informacdes e
orientacbes as empresas que negociam com o0 estrangeiro, aléem de participar de
negociacgodes tarifarias em acordos internacionais.

Ainda ha o Departamento de Defesa Comercial (DECOM), que é o

encarregado de investigar abertura de processos antidumping, subsidios e
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salvaguardas, tanto de produtores nacionais, quanto de outros paises contra o
produto brasileiro. E, por dltimo, o Departamento de Planejamento e
Desenvolvimento do Comércio Exterior (DEPLA), o qual promove capacitacdes as
pequenas e médias empresas que desejam entrar no mercado internacional, realiza
estudos e planejamento para expandir as exportacfes brasileiras, além de coletar e
analisar dados do comércio exterior e depois divulga-los (KEEDI, 2011).

2.3.4.5 Ministério da Fazenda — MF

O MF € o orgéo responséavel pela fiscalizagdo das entradas e saidas de
mercadorias nas fronteiras nacionais e pela politica fiscal e monetaria. Detém o
controle financeiro do pais, além de administrar as dividas publicas internas e
externas. O MF intervém no comércio exterior por meio da Receita Federal do Brasil
(RFB), 6rgéo que por vezes, possui status de Ministério (ARAUJO, 2009).

2.3.4.6 Receita Federal do Brasil — RFB

A RFB é um érgao subordinado a MF responsavel pela administracao dos
tributos referentes a Unido, tanto previdenciarios, quanto os que incidem sobre as
transacdes internacionais. Segundo a propria RFB (2013), suas competéncias, em
resumo Ssao:

a) Administracdo de tributos internos e do comércio exterior;

b) Administragéo, fiscalizagéo e gestao do controle aduaneiro;

c) Represséo ao contrabando e descaminho de mercadorias;

d) Arrecadacédo, cobranca, pesquisa e investigacao fiscal.

Atua ainda em repressao a sonegacdo de impostos, a pirataria, fraude
comercial, trafico de drogas e de animais em extingéo, entre outros atos ilicitos no

comeércio internacional (RFB, 2013).
2.4 BLOCOS REGIONAIS
Em meados do século XX, comega a nascer um processo de integracao

de paises onde o mundo passa a se unir em diversos blocos, geralmente proximos

regionalmente, com o intuito de melhorar o desenvolvimento conjunto das
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economias de seus membros, bem como, facilitar o comércio e o transito de pessoas
entre eles e se fortalecerem frente a economia mundial (KEEDI, 2011).

Constituido por dois ou mais paises e por meio de um conjunto de
acordos, convénios, regulamentacdes, normas, entre outros, 0os blocos econémicos
tém inicio no cunho politico das nacdes, levando a integragcdo econémica destes.
Essa integragdo econdmica afeta diretamente o consumo, a produgéo e o fluxo de
comércio dos paises participantes de determinado bloco regional, refletindo também
no comportamento social da na¢do (MORINI; SIMOES; DAINEZ, 2006).

Esse modelo de integracdo esta diretamente relacionado com o fim do
socialismo e juntamente, apds o Consenso de Washington, a um padréo neoliberal
de politica adotado por grande parte dos paises do globo. A relacdo que é feita entre
o surgimento dos blocos regionais por consequéncia também do processo de
globalizacdo é vélida, uma vez que os paises se vém em um novo tipo de mercado,
agora mais competitivo, dindmico e hostil, e a alternativa de integrar-se
regionalmente aparece como uma possivel ferramenta para o fortalecimento para
sua economia frente a tal mercado (LIMA; COUTINHO, 2005).

A formacdo dos blocos, foi entdo uma forma de adaptacdo as novas
tendéncias politico-econdmicas, como expdem Lima e Coutinho (2005, p. 3):

O regionalismo €&, nesse sentido, uma postura reativa, entregue a
necessidade de se tornar mais competitivo justamente num momento em
qgue diminui a capacidade dos Estados de individualmente formularem
politicas e regularem os mercados. [...] passam entdo, a se organizarem
segundo esquemas regionais porque dessa maneira permitem uma
resposta mais eficaz & competicao global.

Ha diferentes modelos de integracdo, que segundo Cignacco (2009),
podem ser classificados de acordo com o grau de desenvolvimento dos vinculos e a

grandiosidade dos objetos desejados entre seus associados.

2.4.1 Area ou zona de preferéncia tarifaria

Nesta forma de integracdo os paises membros fazem acordos buscando
a reducdo de tarifas alfandegéarias e de outros obstaculos que aparecerem no
comércio do mercado regional, contudo, sdo mantidas as mesmas estruturas
tarifarias individuais de cada pais em relacdo a comercializacdo com 0s outros
paises (CIGNACCO, 2009)
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2.4.2 Zona de livre comércio

Na tese de Cignacco (2009), esse tipo de integracéo € praticamente igual
a zona de preferéncia tarifaria, no entanto, a diferenca ¢ que a Zona de Livre
Comércio busca uma total eliminacdo das tarifas alfandegérias e ndo apenas a

reducao.

2.4.3 Unido aduaneira

Conforme colocado por Keedi (2011), a unido aduaneira preserva todas
as condicdes da area de livre comércio, isto €, as mercadorias circulam livremente
entre os paises membros sem a cobranca do imposto de importacdo, entretanto,
quando as importacdes forem realizadas a paises terceiros, utiliza-se uma tarifa
externa comum aos paises do bloco, sendo esta elaborada em consenso pelos

mesmaos.

2.4.4 Mercado comum

Possui 0s mesmos objetivos da unido aduaneira e da livre circulagdo de
fatores, como méo de obra, capital e tecnologia, que podem se deslocar por todo o
mercado regional sem nenhum problema e além disso, busca como finalidade a
harmonizacdo de politicas macroecondémicas entre seus paises associados
(CIGNACCO, 2009).

2.4.5 Unido econdmica

Neste ultimo modelo de integracédo, o intuito é abolir as moedas nacionais
e aderir apenas uma moeda em todos 0s paises membros, que seriam controladas
por um banco central Unico com o objetivo de todos 0s paises representarem
apenas um pais economicamente, ja que, esse modelo busca uma aproximacao
entre as economias dos paises membros, tentando tornar o desenvolvimento entre

eles o mais homogéneo possivel (KEEDI, 2011).
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2.4.6 Principais blocos econdémicos

Praticamente todos os paises do mundo fazem parte de algum ou até
alguns blocos econdémicos. No texto que segue, sdo expostos 0s principais blocos

econdmicos em atividade atualmente.

2.4.6.1 Unido Européia - UE

Surgida com o Tratado de Roma de 1957 e mais tarde rebatizada pelo
Tratado de Maastricht, em 1992, como Unido Europeia (UE), atualmente
fundamenta-se juridicamente no Tratado de Lisboa de 2007, que emendou os dois
tratados referidos anteriormente (CIGNACCO, 2009).

A UE é o bloco mais avancado do mundo e o Unico que conseguiu
alcancar totalmente seus objetivos, além do que, foi o primeiro bloco a ser formado,
assim ja tendo passado por todas as fases de desenvolvimento dos blocos
econémicos (KEEDI, 2011).

Do acordo com o exposto por Cignacco (2009), a UE desenvolveu-se
como um mercado protecionista, aplicando nos produtos provenientes da extrazona
as mais variadas barreiras tarifarias e ndo tarifarias. A principal caracteristica deste
bloco € o sistema unico monetario, isto €, a adaptacdo e o uso de uma Unica moeda
entre os paises membros, o Euro. Porém, dos vinte e sete paises-membros, apenas
dezessete implementaram esse sistema, que é controlado pelo Banco Central
Europeu.

Os paises que atualmente participam da UE s&do: Alemanha, Austria,
Bélgica, Bulgéaria, Chipre, Dinamarca, Eslovaquia, Eslovénia, Estbnia, Espanha,
Finlandia, Franca, Grécia, Hungria, Irlanda, Itdlia, Letdnia, Lituania, Luxemburgo,
Malta, Paises Baixos, Polonia, Portugal, Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda do
Norte, Republica Checa, Roménia e Suécia (UE, 2013).

2.4.6.2 Asia-Pacific Economic Cooperation — APEC
Inicialmente sendo um férum de conversagbes informais, em 1989, a

Cooperacdo Econdmica da Asia e do Pacifico — APEC, de delineia como bloco

econdmico apenas a partir de 1993, apos a Conferéncia de Seattle, nos EUA. A



35

APEC pretende ser um bloco econdmico completamente consolidado até o ano de
2020 (MAZO; TEIXEIRA; HERNANDES, 2009).

A APEC conta com 19 paises-membros, sendo que reune algumas das
principais economias mundiais, como EUA, China, Japao e Coréia do Sul. Juntos, 0s
paises da APEC correspondem a 50% da producdo mundial e 46% do comércio.
Complementam o grupo ainda, Austrélia, Brunei, Canada, Chile, Indonésia, Malasia,
México, Nova Zelandia, Papua Nova Guiné, Peru, Filipinas, Russia, Cingapura,
Tailandia e Vietna (APEC, 2013).

2.4.6.3 Mercado Comum do Sul — Mercosul

O Mercosul, um dos principais focos de pesquisa desse estudo, é
formado por Argentina, Brasil, Paraguai, Uruguai e Venezuela e envolve dimensdes
econdbmicas, politicas e sociais, tendo sido fundado em 1991, com intuito de
constituir-se em um verdadeiro mercado comum (MERCOSUL, 2013).

Segundo Cignacco (2009) as principais metas do Mercosul sdo a
eliminagdo dos impostos no comércio entre 0os paises membros, a ado¢do de uma
Tarifa Externa Comum — TEC, a livre circulacdo de mao de obra e o livre comércio

de servigos.

2.4.6.4 North American Free Trade Association — NAFTA

O Acordo de Livre Comércio da América do Norte (NAFTA) é
constituido por Estados Unidos da América, Canada e México, fundado em 1994 e
pode ser classificado como uma unido aduaneira. Em decorréncia da presenca dos
EUA como um pais membro do bloco, que movimenta uma grande quantidade de
mercadorias, 0s trés paises juntos representam em torno de um terco da economia
mundial (KEEDI, 2011).

Apesar encontrar-se em um estado de integracdo menor, o NAFTA possui
varios objetivos, destacando-se 0s seguintes: garantia aos paises membros de uma
situacdo econdmica de livre comércio entre eles, o ajuste das economias com intuito
de ter competitividade no mercado internacional e o aumento das oportunidades de
investimento dos paises membros (CIGNACCO, 2009).
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2.6 MERCOSUL

O Mercado Comum do Sul (Mercosul) foi criado oficialmente por meio do
Tratado de Assuncdo, assinado em 26 de marco de 1991 e tém como paises-
membros atualmente, a Argentina, o Brasil, o Uruguai e a Venezuela. O Paraguai,
um dos fundadores do Mercosul, estd suspenso do grupo desde junho de 2012,
apos o processo de impeachment duvidoso do, até a época presidente paraguaio
Fernando Lugo, fato este que levou Argentina, Brasil e Uruguai a imporem a
suspensao. Sem 0s representantes paraguaios que faziam forte oposicédo a entrada
da Venezuela no bloco, esta teve sua inclusdo aceita no Mercosul. (SILVA, 1999;
CORREIO BRAZILIENSE, 2013).

Ainda em 2012, o Protocolo de Adesdo da Bolivia ao Mercosul foi
assinado, onde este, apds ser incorporado por completo ao ordenamento juridico
dos paises-membros, fard do Estado andino o sexto integrante pleno do bloco
econdémico. (MERCOSUL, 2013).

Para uma perfeita implementacdo, o Mercosul deve cumprir alguns
principios basicos de caracterizacdo de uma unido aduaneira. Silva (1999) elenca
tais principios:

a) Livre circulacdo de bens, servigos e fatores produtivos, onde este pode

ser alcancado quando da eliminacdo dos direitos aduaneiros e das

imposicoes tarifarias;

b) Politica Comercial Comum, que se caracteriza por todos 0s paises-

membros se adotarem um sistema de Tarifa Externa Comum (TEC),

praticada nas negocia¢des internacionais com paises terceiros e nas
praticas das politicas comerciais;

c) Coordenacdo de politicas setoriais e macroeconémicas, que Sao

politicas asseguradoras de condi¢cfes justas de concorréncia entre 0s

associados;

d) Harmonizacdo das legislacdes, afim de fortalecerem o processo de

integracdo e alcangarem um tratamento igualitario em questdes fiscais,

tarifarias, entre outras.

A demora em se alcancar um maior sucesso econdmico no bloco e
finalmente chegar a uma unido aduaneira perfeita, para Bustamante (2005), deve-se

ao inicio apressado do mesmo. Os paises, ao assinarem o Tratado optaram em
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priorizar as vontades politicas de seus governos, deixando de lado o fato de
desconhecerem as diferengcas econdmicas entre eles.

A inexisténcia de uma coordenacdo de politicas macroeconémicas,
sobretudo dos seus principais membros (Brasil e Argentina), afeta diretamente o
crescimento conjunto das economias no bloco. Na contramé&o do progresso, os dois
paises geram um efeito negativo no comércio intrazona com suas politicas
protecionistas divergentes (LADEIRA, NIQUE; 2012).

Para Campos (2013), um fator também determinante para o lento
crescimento do Mercosul, estd também nas condicbes que o0s paises-membros
impdem uns aos outros para a circulagédo de alguns produtos dentro do bloco, sendo
feita uma dupla cobranca da TEC, fazendo com que na pratica ela ndo seja comum
a todos, como € na teoria.

Na Figura 6 pode-se observar o total da corrente de comércio intrazona
do Mercosul, ou seja, as exportacdes e importacdes que 0s paises-membros fazem

entre si, entre os anos de 2008 e 2012.

Figura 6 - Corrente de comércio intrazona do MERCOSUL 2008 — 2012 (em bilhdes
US$ FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Corroborando com as ideias de Bustamante (2005), Ladeira e Nique
(2012) e Campos (2013), o que se pode perceber na Figura 6 € o baixo valor na
corrente de comércio entre 0s paises participantes do bloco, se comparada com a
Tabela 1, que mostra o total da corrente de comércio mundial.
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Porém, frente a isso, o Mercosul esta em constante busca por consolidar
seus objetivos e se tornar mais forte economicamente frente ao mercado

internacional e a outros blocos.

O aperfeicoamento institucional do bloco e o fortalecimento de sua
dimenséo juridico-institucional também tém papel fundamental na agenda.
Em consonancia com esses objetivos, foi aprovado, em 2002, o Protocolo
de Olivos para a Solucédo de Controvérsias entre os Estados Partes. A partir
da aprovacao desse Protocolo, foi criado o Tribunal Permanente de Revisao
com o objetivo de garantir a correta interpretagéo, aplicagéo e cumprimento
do conjunto normativo do Bloco. Ainda no &mbito institucional, o Parlamento
do MERCOSUL, constituido em dezembro de 2006, representa importante
avango, conferindo maior representatividade e transparéncia ao processo
de integragdo (MERCOSUL, 2013).

Ha também em curso, o Plano de Desenvolvimento e Integracao
Produtiva Regional, que visa uma maior integracdo da producdo entre os paises-
membros, fator este que desde o inicio do bloco ficou em segundo plano. Integracao
produtiva se refere a um sistema em que as economias regionais estdo conectadas
através de uma rede de atividades produtivas, ou seja, 0 processo de producdo é
fragmentado e redistribuido, formando aliancas entre organizacfes de diferentes
paises (LADEIRA, NIQUE; 2012).

Porém, ha certos fatores que dificultam esse processo de integracéo
produtiva. A América do Sul padece de péssimas redes rodoviarias e de
comunicacdo, elevando consideravelmente os custos com transporte, afetando
diretamente a competitividade das empresas, a capacidade de producdo e
crescimento dos paises-membros frente aos mercados internacionais (LADEIRA,
NIQUE; 2012).

Ocorre ainda que, conforme exposto por Ladeira e Nique (2012),
historicamente os paises sul-americanos tém suas caracteristicas produtivas
voltadas a exportacdo de commaodities, produtos de baixo grau de industrializacao.
Sendo que as colaboragbes tecnoldgicas entre empresas no Mercosul ficam
concentradas em setores de baixa tecnologia e também em tecnologias
relativamente menos avangadas, como vestuério e engenharia mecanica.

O Mercosul se compde de trés 6rgdos decisorios principais no que se
refere ao ambito internacional: o Conselho do Mercado Comum (CMC), o Grupo
Mercado Comum (GMC) e a Comissao de Comércio do MERCOSUL (CCM). O CMC
€ tido como o 6rgao superior do bloco, sendo o responsavel por conduzir a politica

do processo de integracédo e também pela determinacao das acdes necessarias para
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gue sejam cumpridos os acordos do Tratado. Compdem o Conselho os Ministros
das Relagbes Exteriores e da Economia dos paises-membros, 0s quais se reinem
no minimo uma vez por semestre, contando ainda com a presenca dos presidentes
dos Estados (LUPI, 2001).

O 6rgao incumbido de tomar providéncias e zelar pelo cumprimento das
determinacdes do CMC, elaborar programas para a evolugdo da integragdo dos
paises do bloco e propor medidas administrativas para o Tratado de Assuncao, € 0
GMC. Os membros titulares do Grupo séo indicados diretamente pelo governo de
cada pais. Ja a CCM tem a missao de coordenar as politicas tarifarias e fiscais dos
paises, buscando alcancar acdes coordenadas conjuntas entre os Estados-parte
(LUPI, 2001).

No préximo capitulo, apresentam-se os procedimentos metodoldgicos que

foram utilizados para o desenvolvimento da presente pesquisa.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O capitulo que segue, apresenta os procedimentos metodolégicos que
foram utilizados pelo académico na realizacdo da pesquisa cientifica. Inicia-se com
uma breve conceituacdo acerca de meétodo e pesquisa, prosseguindo com a
definicdo do tipo de pesquisa que foi aplicada, tanto no se refere quanto aos fins de
investigacdo, quanto aos meios. Descreve ainda, o plano de coleta e analise dos
dados.

Para Demo (1985, p.10) a “Metodologia é uma preocupacao instrumental,
[...] trata das formas de se fazer ciéncia, [...] cuida dos procedimentos, das
ferramentas, dos caminhos”. Pode-se afirmar ainda que, a pesquisa, sendo uma
atividade voltada para a solucdo de problemas, deve se utilizar de métodos para
investigacdo destas questdes, de analises de tais solucbes e procurar também
inserir algo novo no processo do saber (PADUA, 2011).

Cervo e Bervian (1983, p.25), distinguem método e processo e destacam

a relacéo de sujeicao entre ambos:

Por método entende-se o dispositivo ordenado, o procedimento sistemético,
em plano geral. O processo (a técnica), por sua vez, € a aplicacdo
especifica do plano metodoldgico e a forma especial de o executar. [...] O
processo esta subordinado ao método, sendo seu auxiliar imprescindivel.

Utilizam-se os métodos cientificos em todas as ciéncias, entretanto, em
outros ramos de estudo, ainda que aplicado um método, estes ndo se caracterizam
por ciéncia. Em suma, ndo se faz ciéncia sem aplicacdo de métodos cientificos
(LAKATOS; MARCONI, 2001).

Alguns aspectos como a qualificacdo do pesquisador e 0S recursos,
sejam eles humanos, materiais ou financeiros, tornam-se requisito basicos na
realizacdo de uma pesquisa. Além do tempo que se faz necessario para dedicar-se
a pesquisa, o investigador também se utiliza de equipamentos, livros, instrumentos e
em determinados casos, verbas para remuneracdo de prestacdo de servicos de
terceiros (ANDRADE, 2005).

Desta forma apresenta-se a seguir o delineamento da pesquisa, a
definicdo da area e populagédo-alvo e ainda os planos de coleta e analise dos dados

gue foram feitos no presente estudo.
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3.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

Em um sentido amplo, o delineamento trata de todo o planejamento e
desenvolvimento da pesquisa, classificando-a conforme seu objetivo geral. Controla
0 ambiente e o plano para coleta de dados, os procedimentos técnicos e as variaveis
envolvidas (GIL, 1996).

A pesquisa descritiva, melhor enquadrada quanto aos fins de investigacao
desta pesquisa, leva o pesquisador a observacdo, a fazer registros, analises e
correlagbes sem a intervencdo deste. A pesquisa descritiva busca, de forma mais
precisa que lhe é possivel, descobrir relagdes e conexdes de tal fato ou fendémeno,
seus aspectos, natureza e caracteristicas (CERVO; BERVIAN, 1983).

Principalmente utilizada nas ciéncias sociais e aplicadas, a pesquisa
descritiva, conforme Cervo, Bervian e Silva (2007), aborda dados e problemas que
merecem ser examinados e investigados, porém ao ocorrerem em seu habitat
natural, carecem de coleta, registro e ordenacdo, para entdo poderem ser
estudados.

No que se refere ao procedimento que pode ser utilizado na coleta de
dados, Gil (1996) elenca dois grupos de pesquisa: as que se valem de fontes ja
existentes, onde se encontram a pesquisa bibliogréfica e a pesquisa documental, e
as que obtém os dados por meio de pessoas, ai inclusa a pesquisa experimental, a
pesquisa ex-post-facto, o levantamento e o estudo de caso.

Para Lakatos e Marconi (2001, p.183), a pesquisa bibliografica pde em
contato direto o pesquisador com toda bibliografia ja publicada relacionada com o
tema de sua pesquisa, desde livros, revistas, artigos e teses a sites de informacdes
confiaveis. Mas ndo se caracteriza apenas como uma reproducdo do que ja foi
escrito, e sim, proporciona uma nova perspectiva sobre o tema estudado,
levantando-se novas conclusdes.

Fez-se entdo necessario para a sustentacdo e embasamento tedrico do
estudo, o uso de literatura especializada, como livros e artigos das areas a serem
abordadas pelo académico pesquisador, onde este tomou conhecimento acerca dos
futuros objetos de pesquisa. Contando com um grande acervo de livros da Biblioteca
Central Prof. Eurico Back, da Universidade do Extremo Sul Catarinense — UNESC,

artigos cientificos colhidos na base de dados do site Scielo e dados oficiais extraidos
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de sites governamentais como o AliceWeb, IBGE e MDIC, o académico teve totais
condi¢bes para que pudesse ter base para tal fundamentacéo.

Caracterizou-se também na pesquisa, quanto aos meios de investigacao,
a pesquisa documental. Tal pesquisa, para Martins (2004, p.86), tem por objetivo
“coletar os elementos mais relevantes para o estudo que sera feito, via registros e

documentos que possam ser considerados cientificamente auténticos”.

3.2 DEFINICAO DA AREA E/OU POPULACAO-ALVO

Barbetta (2010, p. 41), expde populagdo como “o conjunto de elementos
para 0os quais desejamos que as conclusdes da pesquisa sejam validas”. Uma vez
gue os dados da pesquisa serdo 100% extraidos de um site, ndo se aplica uma

definicdo area ou de populagéo no presente estudo.

3.3 PLANO DE COLETA DE DADOS

Na pesquisa documental, tém-se dois tipos de fontes para obtencdo de
dados, as primarias e as secundéarias. Sdo tidos como fontes primarias textos
originais, manuscritos, documentos dos arquivos publicos e privados, documentos
fotograficos, recursos audiovisuais, ou seja, fontes estudadas que dardo origem a
outras obras, estas por sua vez, classificadas como fonte secundaria (ANDRADE,
2007).

Andrade (2007, p.29) conclui que “o mais importante, porém, é identificar
fontes fidedignas, confidveis, de autores renomados e considerados autoridades no
assunto que se vai estudar.” Sendo assim, os dados estatisticos do presente estudo,
que serdo extraidos do site ALICE-Web.

No que diz respeito a técnica de coleta de dados, as variaveis a serem
analisadas em um estudo podem ser classificadas como qualitativas, caso em que
os resultados obtidos podem ser atributos ou qualidades. J4 as medidas
guantitativas, apresentam numeros em seu resultado e na maioria dos casos, Sao
mais informativas (BARBETTA, 2010).

A técnica quantitativa foi utilizada nessa pesquisa, uma vez que o estudo

da relagdo comercial entre duas ou mais partes sO € possivel analisando-se 0s
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valores das operacdes e transacdes financeiras realizadas, sejam elas negociagéo
de mercadorias e servigos, investimentos ou empréstimos.

Appolinario (2006, p.133) define o instrumento de pesquisa por
“procedimento, método ou dispositivo (aparelho) que tenha por finalidade extrair
informagdes de uma determinada realidade, fenébmeno ou sujeito de pesquisa.”

O presente estudo utilizou como instrumento para coleta dos dados o site
oficial do governo brasileiro de estatisticas de importacdo e exportacdo, mantido
pela Secretaria de Comércio Exterior (SECEX), o ALICE-Web, sigla para Sistema de
Andlise de Comércio Exterior via Internet. Seguindo-se da organizacao e tabulacéo
dos dados obtidos, o pesquisador teve em maos material técnico suficiente para

explorar a relacdo comercial entre o estado de Santa Catarina e o Mercosul.

3.4 PLANO DE ANALISE DOS DADOS

Apds os dados serem devidamente organizados e tabulados, geram
resultados que necessitam de uma analise seguida de interpretacdo, estas sendo
constituidas no nucleo central da pesquisa (MARCONI, LAKATOS; 1996).

No que se refere ao tipo de abordagem que seria utilizada na pesquisa,
tinha-se, a exemplo da técnica de coleta de dados, duas classificacbes, a
guantitativa e a qualitativa. Porém ndo se limita a classificacdo da abordagem com

relacdo a técnica escolhida, o que Gatti (2012, p.1) explica:

[...] ndo é o uso de dados quantitativos ou qualitativos que diferencia formas
de abordagem de questBes em investigacdo, mas, sim, a perspectiva que
nos guia nessa investigagdo. Podemos trabalhar em formas qualitativas de
producdo e analise de dados com uma perspectiva perfeitamente
funcionalista, por exemplo, ou trabalhar dados numéricos, com uma
perspectiva dialética.

O enfoque quantitativo desse estudo se deu pelo fato de que seu
universo, em sua maioria, foram numeros, valores e dados estatisticos. Apds a
obtencdo dos dados, foram elaborados gréaficos e tabelas por meio de planilhas
eletrbnicas, para que se ilustrasse de forma mais compreensivel a corrente de

comeércio e a balanca comercial entre Santa Catarina e Mercosul.
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4 ANALISE DOS DADOS DA PESQUISA

O presente trabalho se utilizou dos dados extraidos do site oficial do
governo brasileiro, ALICE-Web, para que se chegasse a um estudo completo acerca
da relacdo comercial do estado de Santa Catarina com o bloco econémico Mercosul,
entre os anos de 2002 e 2012.

Os resultados da pesquisa serdo apresentados em trés partes, sendo a
primeira um breve apanhado de dados sobre o comércio exterior brasileiro. Em
sequéncia, serd exposto também um panorama do comércio exterior do Mercosul e
de cada pais-membro do bloco. Por fim, sera apresentado o foco principal do

estudo, a relacdo comercial entre Santa Catarina e o Mercosul.

4.1 COMERCIO EXTERIOR BRASILEIRO

O Brasil vem nos ultimos anos apresentando baixo desempenho no
mercado internacional em termos de exportacdo. O pais estd em uma posicdo nao
muito favoravel no ranking mundial de exportadores e sua parcela de participacdo no
montante mundial pouco evolui. Como mostra a Tabela 2, passados cinco anos da
crise mundial em 2008, o Brasil continua abaixo dos 20 principais mercados

exportadores do mundo.

Tabela 2 - Ranking mundial de paises na exportagao.

Paises 2008 2009 2010 2011 2012
China 2 1 1 1 1
Estados Unidos 3 3 2 2 2
Alemanha 1 2 3 3 3
Japéo 4 4 4 4 4
Paises Baixos 5 5 5 5 5
Franca 6 6 6 6 6
Coreia do Sul 12 9 7 7 7
Rissia 9 13 12 9 8
Italia 7 7 8 8 9
Canad& 11 12 13 13 10
Hong Kong 13 11 11 12 11
Bélgica + Luxemburgo 8 8 9 10 12
Reino Unido 10 10 10 11 13
Cingapura 14 14 14 14 14
Ar4bia Saudita 15 18 18 15 15
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México 16 15 15 16 16
india 23 21 20 19 17
Espanha 17 16 17 18 18
Emirados Arabes Unidos 19 19 19 20 19
Australia 24 23 21 21 20
Brasil 22 24 22 22 21

Fonte: Adaptado de AEB (2013).

Nota-se na Tabela 2 que, diferentemente do timido desempenho brasileiro
frente as exportacées, a india, pais emergente com desenvolvimento parecido com o
do Brasil, ganhou praticamente uma posi¢cado por ano no ranking. Saiu de 23°, logo
atras do Brasil, em 2008 para 18° em 2012. Enquanto isso, a economia brasileira
subiu apenas uma posi¢ao nesses cinco anos.

O modesto desempenho nas exportacdes reflete também no nimero de
empresas exportadoras no pais. Entre 2002 e 2012, o numero médio de empresas
gue negociam seus produtos e servicos para fora do Brasil, ficou em torno de
apenas 20.000 (BRASIL, 2013).

E apresentada na Figura 8 a representatividade de cada fator agregado
no total das exportacdes brasileiras nos trés primeiros anos da década passada em
comparacdo com os trés primeiros da década atual, mostrando o processo de

reprimarizagdo econdmica que o pais atravessa.

Figura 7 - Representatividade por fator agregado nas exportagdes brasileiras 2000 -
2002 e 2010 — 2012.
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Fonte: Adaptado de AEB (2013).
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A Figura 7 revela a atual dependéncia brasileira nas exportacdes de
commodities (cerca de 70% do total em média), uma vez que o0s produtos
denominados basicos e semimanufaturados séo classificados e comercializados
com tal nomenclatura. H& ainda commodities consideradas como produtos
manufaturados, como acucar refinado, suco de laranja, gasolina e etanol, todos
comercializados em grandes quantidades pelo Brasil (AEB, 2013).

Essa situacdo de sujeicdo as commodities contempla dois lados de uma
mesma moeda, uma vez que a demanda desses produtos esta em constante
crescimento e dificilmente pode ter uma reducgédo significativa de mercado. Em
contrapartida, os exportadores brasileiros ndo exercem controle ou influéncia alguma
sobre suas cotacles, ja que estas sdo determinadas pelo mercado internacional,
deixando-os assim dependentes do cenario econémico mundial (GERBELLI, 2012,
AEB, 2013).

Figura 8 - Exportagbes e importagdes brasileiras 1990 — 2012 (em bilhdes US$
FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Percebe-se na Figura 8 que a partir do ano de 2000 o Brasil mostra
indices de crescimento no comércio exterior, porém ainda modestos se comparados

a outros paises de mesmo porte econdmico que o brasileiro. A ascenséao iniciada em
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2000 esta ligada diretamente ao ciclo de alta nas cotacfes das commodities,
principais produtos exportados pelo pais. Outro fato ainda que se observa sdo os
déficits na balanca comercial brasileira entre os anos de 1995 e 2000, época em que
o Plano Real recém havia sido implantado no pais (AEB, 2012).

Por outro lado, nas importagcées o Brasil vem crescendo em relevancia
para o mercado mundial e em apenas cinco anos, entre 2007 e 2011, quase dobrou
os valores importados. E apresentada na Tabela 3 tal evolucdo e também a

participacdo do Brasil no mercado importador mundial.

Tabela 3 - Importacdes brasileiras x importacées mundiais 2007 - 2012 (em milhdes
de US$ FOB).

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Mundo 14.311.000 16.536.000 12.733.000 15.457.000 18.381.000 18.456.000
Brasil 126.645 182.377 133.678 191.491 236.870 223.154
Participacéo 0,88% 1,10% 1,05% 1,24% 1,29% 1,21%
Posicao 28 24 26 20 21 21

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Entende-se com a Tabela 3 que, com a valorizagdo do Real iniciada em
meados de 2007, fruto de uma consolidacéo e estabilidade econdmica brasileira que
atraiu investidores e consequentemente, derrubou a cotacdo do dolar, as
importacBes tiveram uma série de crescimento, a excec¢ao de 2009, ano em que a
crise econdOmica atingiu o mundo, acarretando uma recessdo generalizada. A
confirmar tal crescimento do mercado importador no pais, 0 nimero de empresas
nacionais que trazem produtos ou servicos do exterior pulou de 22.330 no ano de
2003, para 42.458 em 2012. Sao mais de 2000 empresas que, anualmente, entram
para o comércio internacional buscando novas oportunidades (BRASIL, 2013).

A Figura 9 mostra a queda sofrida no saldo da balangca comercial do
Brasil em apenas cinco anos. Nesse breve periodo de tempo houve uma retracdo de
48,5% no saldo, deixando a diferenca entre exportacdoes e importagdes brasileiras
em US$ 19,4 bilhdes, a qual anteriormente, em 2007, alcancara o valor recorde de
USS$ 40 bilhoes.



48

Figura 9 - Saldo da balanca comercial brasileira 2007 - 2012 (em bilhdes de US$
FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Complementando a Figura 9, € mostrada em seguida a porcentagem da
participacédo de exportacdes e importagcdes no Produto Interno Bruto — PIB brasileiro,

também entre os anos de 2007 e 2012.

Figura 10 - Participacédo % das importagcdes e exportacdes no PIB do Brasil 2007 -

2012.
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Em 2007, ano em que o Brasil registrou US$ 1,366 trilhdo em seu PIB, as
importacdes tiveram uma significativa parcela de 8,83% do total, enquanto as
exportacdes, historicamente mais elevadas, participaram com 11,76%. Ja em 2012,
com um PIB de US$ 2,252 trilhGes, as importacdes representaram 9,91%, contra
10,77% das exportacbes. A diferenca antes de 2,93 pontos percentuais, agora

chega a apenas 0,86, fato que corrobora as ideias antes expostas, mostrando um
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maior crescimento do mercado importador, ainda que as exportagdes ndo tenham
deixado de crescer (BRASIL, 2013).

As Tabelas 4, 5 e 6 mostram a corrente de comércio entre o Brasil e seus
dez principais parceiros comerciais entre os anos de 2007 e 2012. Mostram ainda a
parcela que cada pais representa no montante das negociac¢des internacionais feitas

pelo Brasil naquele ano.

Tabela 4 - Principais parceiros comerciais do Brasil 2008 — 2007 (em US$ FOB).

2008 2007
Total $ 281.269.950.554,00 100% $229.158.310.336,00 100%
China $ 23.366.574.618,00 8,31% $16.392.817.261,00 7,15%
EUA $ 43.787.314.760,00 15,57%  $39.182.228.201,00 17,10%
Argentina $ 24.826.942.948,00 8,83% $ 19.792.854.586,00 8,64%
Alemanha $ 15.885.912.045,00 5,65% $12.194.290.226,00 5,32%
Paises Baixos $9.956.750.267,00 3,54% $ 6.534.491.888,00 2,85%
Japéo $8.930.917.631,00 3,18% $ 7.734.154.697,00 3,38%
Coreia do Sul $ 5.437.698.955,00 1,93% $ 5.068.848.344,00 2,21%
Italia $ 7.810.875.924,00 2,78% $ 6.406.816.543,00 2,80%
india $3.122.782.518,00 1,11% $2.412.840.931,00 1,05%
México $ 6.239.575.200,00 2,22% $ 5.768.522.363,00 2,52%
Demais paises $ 131.904.605.688,00 46,90% $107.670.445.296,00 46,99%

Fonte: Adaptado de Brasil (2009).

Tabela 5 - Principais parceiros comerciais do Brasil 2010 — 2009 (em US$ FOB).

2010 2009
Total $ 383.563.960.939,00 100% $ 280.717.085.793,00 100%
China $ 56.379.045.932,00 14,70% $ 36.915.020.034,00 13,15%
EUA $ 46.346.566.367,00 12,08% $ 35.633.773.386,00 12,69%
Argentina $ 32.948.826.785,00 8,59% $ 24.066.623.158,00 8,57%
Alemanha $ 20.690.962.837,00 5,39% $ 16.043.468.984,00 5,72%
Paises Baixos $14.122.633.291,00 3,68% $9.637.474.535,00 3,43%
Japéo $ 14.122.633.291,00 3,68% $9.637.474.535,00 3,43%
Coreia do Sul $12.182.437.943,00 3,18% $ 7.476.842.553,00 2,66%
Italia $9.072.955.310,00 2,37% $6.681.128.439,00 2,38%
india $7.734.723.257,00 2,02% $5.606.136.791,00 2,00%
México $ 2.000.367.954,00 3,13% $9.122.597.446,00 3,25%
Demais paises $ 57.962.807.972,00 41,18% $ 19.896.545.932,00 42,71%

Fonte: Adaptado de Brasil (2011).
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Tabela 6 - Principais parceiros comerciais do Brasil 2011 — 2012 (em US$ FOB).

2012 2011
Total $ 482.285.472.889,00 100% $ 465.728.906.081,00 100%
China $77.105.013.552,00 15,99% $75.476.039.012,00 16,21%
EUA $59.774.544.294,00 12,39% $59.057.909.404,00 12,68%
Argentina $39.615.695.907,00 8,21% $ 34.441.806.756,00 7,40%
Alemanha $ 24.253.043.407,00 5,03% $21.485.991.200,00 4,61%
Paises Baixos $15.906.982.791,00 3,30% $18.147.108.631,00 3,90%
Japéao $ 17.345.566.480,00  3,60% $15.690.455.422,00 3,37%
Coreia do Sul $14.791.232.573,00 3,07% $13.598.748.035,00 2,92%
Italia $11.664.101.283,00 2,42% $10.779.953.515,00 2,31%
india $9.281.725.771,00 1,92% $10.619.773.211,00 2,28%
México $ 9.090.660.548,00 1,88% $10.078.079.242,00 2,16%
Demais paises $192.340.074.159,00 39,88% $196.353.041.653,00 42,16%

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Ao se analisar as Tabelas 4,5 e 6, percebem-se alguns pontos
importantes no comércio exterior brasileiro e que ajudam a compreender algumas
situacdes do cenario econdmico atual do pais.

Desde 1930 os Estados Unidos eram o maior parceiro comercial do Brasil,
porém em abril de 2009 a China passa a frente e se consolida na primeira posicao.
Em um agressivo processo de crescimento econdémico, a China dispunha de enorme
demanda para a importacdo de commodities minerais, metélicas e alimenticias do
Brasil, fato que vem a esclarecer a posi¢cao tomada dos americanos (AEB, 2013).

Em contrapartida, as importacdes brasileiras ainda sdo dominadas pelos
EUA, representando 15,02% do total. A China segue de perto, chegando a 14,49%
em 2012, fruto de sua forte politica comercial na exportacdo de produtos
manufaturados (AEB, 2013).

Na sequéncia, a Figura 11 mostra o comportamento dos trés principais
parceiros comerciais do Brasil e sua participacdo na corrente de comeércio brasileira
entre 2007 e 2012, comprovando a rapida evolucédo do mercado chinés, a queda dos

EUA e a importante parceria argentina se mantendo em terceiro lugar.
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Figura 11 - Evolucdo comercial dos trés principais parceiros do Brasil 2007 - 2012.
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

A Argentina € um dos mercados mais importantes para o Brasil, ndo
apenas pela posicado que ocupa do ranking de parceiros comerciais brasileiros, mas
também pela proximidade fisica e por estar inserida no Mercosul, juntamente com o
préprio Brasil. O comércio bilateral entre os dois paises € o principal do bloco e o

gue praticamente mantém sua existéncia (GONCALVES, 2006).

4.2 MERCOSUL NO MERCADO INTERNACIONAL

As bases do Mercosul foram moldadas pelo modelo econdmico
dominante na época, o neoliberalismo. No lugar de um bloco com ambic¢des de uma
real integragdo econdmica, foi vislumbrado para o mercado internacional e levado
em consideragdo apenas a vontade politica dos paises. As assimetrias econdmicas
e estruturais dos membros pouco foram sanadas em vinte anos de integracéo
comercial e o Mercosul ainda é refém da instavel corrente comercial entre Brasil e
Argentina (PRONER, RAMINA; 2012).

Pode-se observar na Figura 12 um confronto entre a corrente de comércio

do Mercosul com ele préprio (intrazona) e com o mundo (extrazona).
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Figura 12 - Corrente de comércio do Mercosul 2007 - 2012 (em milhdes de US$

FOB)
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013). *Venezuela exclusive.

Como visto na Figura 12, o Mercosul ainda tem um fraco comércio
intrazona, quando comparado com suas transacfes para fora do bloco. Em 2009, os
quatro membros juntos comercializaram US$ 330,5 bilhdes para fora do bloco e
apenas US$ 64,5 bilhdes entre si. J& em 2011, melhor ano da série, foram US$
564,8 bilhdes contra US$ 51,2 bilhdes.

Nas Figuras 13 e 14, sdo expostas, respectivamente, as exportacdes e

importacdes de cada pais-membros feitas ao Mercosul entre 2007 e 2012.

Figura 13 - Exporta¢cdes por pais ao Mercosul 2007- 2012 (em bilhdes de US$ FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013). *Venezuela exclusive.
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Figura 14 - Importagdes por pais ao Mercosul 2007 - 2012 (em bilhdes de USS$).
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‘Fonte: Adaptado de Brasil (2013). *Venezuela exclusive.

Analisando-se as Figuras 13 e 14, € nitida a discrepancia entre o volume
comercializado por Argentina e Brasil, e Paraguai e Uruguai. N&o poderia ser
diferente, uma vez que Argentina e Brasil, juntos, representam 63% da area total da
América do Sul, 60% da populacdo e 61% do PIB e 1986 os dois paises firmam o
Programa de Integracéo e Cooperacao Econdémica (PICE), parceria que foi ponto de
partida para a criacdo do Mercosul (CANDEAS, 2012; INDEX MUNDI, 2013).

A Figura 15 mostra os trés principais produtos importados pela Argentina
do Brasil.

Figura 15 - Principais produtos exportados pelo Brasil a Argentina 2007 - 2012 (em
milhdes de US$ FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).
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A relacdo bilateral de Argentina e Brasil vem nos ultimos anos se
baseando em veiculos automotores e commodities de ferro. Porém essa relacéo &
considerada de risco, uma vez que a producao dos veiculos brasileiros é feita parte
na Argentina e parte no Brasil e estes representam cerca de 30% do total nessa
relacdo comercial. Qualquer mudanca no setor pode afetar diretamente Brasil e
Argentina, e consequentemente, Mercosul e América do Sul (CORREIO
BRAZILIENSE, 2013).

A afirmacédo desse fato pode ser observada na Figura 16, que mostra os

trés principais produtos exportados pelos argentinos com destino ao Brasil.

Figura 16 - Trés principais produtos exportados pela Argentina ao Brasil 2007 - 2012
(em milhdes de US$ FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Corroborando as ideais acima expostas, nota-se na Figura 16, em
comparagdo com a Figura 15, a presenca de dois produtos em ambos. Os
automéveis de motor 1.0 a 1.5, para até 6 passageiros (NCM 87032210) e
automoveis de motor 1.5 a 3.0, para até 6 passageiros (NCM 87032310) sao os dois
principais produtos da balanca comercial entre os dois paises e que mantém essa
relacdo prospera, porém instavel, tanto para Argentina, quanto para o Brasil.

A Tabela 7 mostra a evolugdo dos valores comercializados entre o

Mercosul e seus trés principais parceiros, o NAFTA, a UE e o mais recente, a Asia.
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Tabela 7 - Principais parceiros comerciais do Mercosul 2007 - 2012 (em milhdes de
US$ FOB).

NAFTA UE ASIA
Ano Export. Import. Export. Import. Export. Import.
2007 38.937,00 30.071,00 51.586,00 34.727,00 35.930,00 41.886,00
2008 41.523,00 41.860,00 61.344,00 46.050,00 49.539,00 41.886,00
2009 25.636,00 31.874,00 45.499,00 36.467,00 49.623,00 62.452,00
2010 32.223,00 43.345,00 56.019,00 49.962,00 69.950,00 47.636,00
2011 41.194,00 55.465,00 68.669,00 59.623,00 91.704,00 92.293,00
2012 41.593,00 54.677,00 61.730,00 61.432,00 90.879,00 90.197,00

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Nota-se que o volume comercializado entre o Mercosul e seus parceiros
vinha gradativamente crescendo a cada ano, tendo uma leve queda em 2012. A
ascensdo da Asia para maior parceiro comercial do bloco deu-se pela expanséo da
China na economia internacional e também por sua agressiva politica externa. J& o
NAFTA, tendo os EUA como representante principal, manteve a mesma média de
valores comercializados, o que denota uma queda na relacao, visto que o natural
seria um avanco, reflexo da reestruturacdo econdmica do poés-crise. A Unido
Europeia, vindo logo atrds da China, ocupa tal posicdo principalmente pelas
transacdes comerciais de Alemanha e Holanda com o Mercosul.

Figura 17 - Evolucdo da corrente de comércio Mercosul x Asia 2007 - 2012 (Em
milhdes de US$ FOB).
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A Figura 17 ilustra melhor tal crescimento explosivo do mercado asiatico
para com o Mercosul, que mesmo em tempos da recessao oriunda da crise mundial,

continuou com um crescimento rapido em relacdo aos outros mercados.
4.3 SANTA CATARINA NO MERCADO INTERNACIONAL

O estado de Santa Catarina conta com uma area de pouco mais de 95 mil
kmz2, abrigando uma populacéo de 6,63 milhdes de habitantes. O estado tem ainda o
segundo melhor IDH do Brasil, com 0,840 e o oitavo PIB, registrando em 2012 R$ 54
bilhdes. E composto por 295 municipios, divididos em 6 areas regionais as quais

ainda se subdividem em associa¢cdes municipais. (BRASIL, 2013).

Figura 18 - Regides de Santa Catarina.
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AMURC, AMURES e AMPLASC)

Fonte: FECAM (2013).

O estado conta com um forte parque industrial, tendo varios polos de
producdo e sendo lider nacional na producédo de alguns produtos, como elementos
de fixacdo (porcas, parafusos etc), tubos e conexbes de PVC e revestimentos
ceramicos (FIESC, 2012).
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A Tabela 8 mostra resumidamente, dividida pelas regides, as principais

cidades do estado e seus principais polos industriais.

Quadro 1 - Regibes, principais cidades e polos industriais de Santa Catarina.

Regiao Cidades Polo industrial
Sul Criciima Ceramica Descartaveis
Tubaréo Vestuério Téxtil
Ararangua Carvéo
Grande Florianépolis Tecnolégico
Floriandpolis Tijucas Informatica
Séo José
Norte Joinville Metalurgia Magquinas e Equipamentos
Sao Bento do Sul | Material Elétrico Autopecas
Jaragué do Sul Plastico
Serrana Curitibanos Madeireiro
Lages
Vale do ltajai Rio do Sul Téxtil
Blumenau Vestuario
Balneario Camburit | Naval
Itajai Cristal
Oeste Chapecé Alimentar
Xanxeré Méveis
Joacaba
Concdrdia

Fonte: FIESC (2012).

Santa Catarina foi, na década de 1990, um dos principais estados

exportadores do Brasil, participando com mais 5% das exportacbes nacionais,

mantendo em superavits sua balanca comercial até 2008 (PANIGALLI; KROTH,

2011).
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Figura 19 - Balanca comercial de Santa Catarina 2002 - 2012 (em bilhdes de US$
FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Observa-se na Figura 19 que os déficits na balanca comercial do estado
iniciaram em 2009, fato que pode ser compreendido a saber-se que naquele ano,
houve incentivos fiscais (ex: reducdo do ICMS para 3% na importagdo) e 6timos
desempenhos dos portos catarinenses, criando uma situagéo favoravel as empresas
importadoras que comegaram a se instalar no estado. Somando-se a crise
internacional, gerando resultados negativos nas vendas externas do pais e
consequentemente, do estado (PORTAL DA ECONOMIA DE SANTA CATARINA,
2013).

Na Figura 20 é exposta a evolugdo dos trés principais blocos econdémicos

na relacdo comercial com Santa Catarina, nos ultimos 10 anos.
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Figura 20 - Principais parceiros de Santa Catarina - 2002 — 2012 (em milhdes de
US$ FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

Ainda que a proximidade geografica e os acordos comerciais no ambito
do Mercosul sejam favoraveis a uma grande parceria econdmica, Santa Catarina e o

bloco sul-americano ndo apresentam uma relacdo comercial bem-sucedida.
4.3.1 Santa Catarina x Mercosul

Figura 21 - Evolugédo da relagdo comercial Santa Catarina x Mercosul 2002 - 2012
(em milhdes de US$ FOB).

1.800.00

1.500,00

1.200,00

900,00 ; /\//\
600,00 /
300,00 —

/

R T e - S S A
% % % B % B B BB % Y% %

—— Export. -Import.

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).
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Tabela 8 - Relacdo comercial Santa Catarina x Mercosul, por pais 2002 - 2012 (em
milhdes de US$ FOB).

Argentina Paraguai Uruguai
Ano Export. Import. Export. Import. Export. Import.
2002 913 1971 34,3 102,5 32,3 17,3
2003 308,0 247.2 38,0 131,0 34,2 26,7
2004 257,2 330,7 59.3 84,5 49,3 61,8
2005 185,7 470,0 69,6 83,9 56,1 108,0
2006 396.2 603.3 83,2 87,3 78,5 142,8
2007 5224 701,4 113,1 109,1 102,9 150,1
2008 548.7 946,0 160,9 148,0 154,3 175,8
2009 409.3 869.6 129,8 998,3 113,5 164,9
2010 550,2 1.080,4 166,9 1.127,1 126,6 177,5
2011 678.5 1.258,0 234,2 1.470,8 159,7 206,4
2012 609.2 1.097.8 221,8 1.689,7 125,6 176,2

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).

4.3.2 Santa Catarina x Argentina

A exemplo do Brasil, o0 maior parceiro comercial de Santa Catarina dentro
do Mercosul é a Argentina. O mercado argentino representou X% da exportacées
estaduais feitas ao Mercosul e X% na importacdes deste, no ano de 2012.

Os principais produtos que Santa Catarina exporta a Argentina estao
contidos nos capitulos 2, 48 e 84 da Nomeclatura Comum do Mercosul (NCM). No
primeiro grupo, tém-se ‘carnes e miudezas, comestiveis’, produto lider nas
exportacdes catarinenses ndo sé ao Mercosul, mas também no ambito mundial.
Houve, porém, uma queda na venda de carnes a Argentina, uma vez que em dados
periodos, a carne de frango foi importada do Uruguai e em outros, a demanda foi
atendida pela producéo interna do pais (PANIGALLI. KROTH, 2011).

A Tabela 10 detalha os valores e a participacdo no mercado regional a
cada ano, dos trés principais grupos de produtos exportados por Santa Catarina aos

argentinos.
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Tabela 9 - Principais produtos exportados por Santa Catarina a Argentina 2002 -
2012.

Capitulo 02 Capitulo 48 Capitulo 84

Anos Mil US$ | %* %** | MiIlUS$ | %* %o** Mil US$ %* Yp**

2002 5.852,3 | 6,4% | 3,7% | 24.723,5 | 15,6% | 27,1% | 13.116,5 8,3% | 14,4%
2003 26.966,8 | 14,5% | 10,4% | 35.325,9 | 13,7% | 38,7% | 34.069,1 | 13,2% | 18,3%
2004 19.772,0 | 7,7% | 5,4% | 41.316,0 | 11,3% | 45,2% | 45.311,0 |12,4% | 17,6%
2005 10.028,6 | 3,3% | 2,3% | 41.688,3 | 9,6% |45,7% | 60.118,5 |13,9% | 19,5%
2006 27.003,2 | 6,8% | 4,8% | 60.594,9 | 10,9% | 66,4% | 87.020,6 | 15,6% | 22,0%
2007 45.290,8 | 8,7% | 6,1% | 80.336,0 | 10,9% | 15,4% | 109.801,6 | 14,9% | 21,0%
2008 41.692,6 | 7,6% | 4,8% | 83.662,1 | 9,7% | 15,2% | 103.115,3 | 11,9% | 18,8%
2009 38.288,9 | 9,4% | 59% | 61.366,3 | 9,4% |15,0% | 101.763,9 | 15,6% | 24,9%
2010 39.563,8 | 7,2% | 4,7% | 93.082,3 | 11,0% | 16,9% | 65.165,8 7,7% | 11,8%
2011 68.764,2 |10,1% | 6,4% | 98.509,4 | 9,2% | 14,5% | 132.328,4 | 12,3% | 19,5%
2012 45.686,0 | 7,5% | 4,8% | 78.499,0 | 8,2% |12,9% | 124.654,1 | 13,0% | 20,5%

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).
* Em relagdo as exportagdes catarinenses a Argentina.
** Em relacdo as exportacdes catarinenses ao Mercosul.

Os produtos do capitulo 48, ‘Papel e cartdo, obras de pasta de celulose
de papel, etc’, apresentam um avanco mais contido em relacdo aos outros dois
capitulos expostos, porém, com grande participacdo nas exportacdes catarinenses
tanto para a Argentina quanto ao Mercosul. O maior crescimento na série analisada
foi o do capitulo 84, ‘Reatores nucleares, caldeiras, maquinas e mecanico’,
impulsionado pela demanda grande de motores, maquinas e refrigeradores no
mercado argentino (PANIGALLI; KROTH, 2011).

Na importacdo, sdo dois os capitulos que mais merecem destaque no
estudo. Cereais, do capitulo 10 e Plastico e suas obras, do capitulo 39, sdo os
lideres nas importacdes catarinenses oriundas da Argentina. Conforme pode ser

visto na Tabela 11.
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Tabela 10 - Principais produtos importados por Santa Catarina da Argentina 2002 -
2012

Capitulo 10 Capitulo 39

Anos Mil US$ %* %p** Mil US$ %* Qp**

2002 49.782,5 25,3% 15,7% 101.520,8 51,5% 32,0%
2003 53.833,3 21,8% 13,3% 132.285,2 53,5% 32,7%
2004 30.291,3 9,2% 6,3% 207.752,8 62,8% 43,5%
2005 29.366,4 6,2% 4,4% 283.687,5 60,4% 42,8%
2006 83.044,4 13,8% 10,0% 281.522,1 46,7% 33,8%
2007 90.701,9 12,9% 9,4% 264.154,8 37,7% 27,5%
2008 117.533,0 12,4% 9,3% 318.595,8 33,7% 25,1%
2009 101.650,7 11,7% 9,0% 274.021,2 31,5% 24,2%
2010 59.814,1 5,5% 4,4% 295.714,4 27,4% 21,6%
2011 72.098,3 5,7% 4,5% 336.302,9 26,7% 20,9%
2012 30.010,5 2,7% 2,1% 241.425,1 22,0% 16,7%

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).
* Em relagdo as importacdes argentinas a Santa Catarina
** Em relacéo as importacdes catarinenses ao Mercosul.

A Tabela 10 mostra uma instabilidade na importacdo dos produtos do
capitulo 10, formados em resumo por milho, trigo, cevada e arroz. J4 o crescimento
dos produtos inseridos no capitulo 39, da-se pelo fato do alto desenvolvimento no
setor no estado, com destaque na producdo de acessorios para a construcao civil e

na industria de embalagens plasticas.

4.3.3 Santa Catarina x Paraguai

A relacdo comercial do Paraguai com Santa Catarina também segue o0s
padrées brasileiros, sendo quase 100% de suas importacbes aos paraguaios de
produtos manufaturados, com destaque aos capitulos 69 e 84 da NCM, Produtos
Ceramicos e Reatores nucleares, caldeiras, maguinas e mecanico, respectivamente,

como se pode observar na Tabela 12.
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Tabela 11 - Principais produtos exportados por Santa Catarina ao Paraguai 2002 -
2012

Capitulo 84 Capitulo 69

Anos Mil US$ %* %o** Mil US$ %* Qp**

2002 99,7 29,0% 0,31% 80,0 23,3% 0,25%
2003 122,5 31,9% 0,30% 113,2 29,5% 0,28%
2004 157,0 26,5% 0,33% 267,5 45,1% 0,56%
2005 175,0 25,1% 0,26% 232,6 33,4% 0,35%
2006 265,7 31,9% 0,32% 222,3 26,7% 0,27%
2007 354,1 31,3% 0,37% 384,7 34,0% 0,40%
2008 457,0 28,4% 0,36% 608,4 37,8% 0,48%
2009 478,8 36,9% 0,42% 362,2 27,9% 0,32%
2010 596,0 35,7% 0,43% 409,0 24,5% 0,30%
2011 707,6 30,2% 0,44% 691,0 29,5% 0,43%
2012 763,9 34,4% 0,53% 488,0 22,0% 0,34%

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).
* Em relagdo as exportacdes catarinenses ao Paraguai
** Em relacdo as exportacdes catarinenses ao Mercosul.

Se observa um crescimento estavel no que diz respeito ao capitulo 84,
assim como acontece na Argentina, Santa Catarina € grande produtora desse grupo
de produtos, sendo exportado quase que sua totalidade. Porém, com a entrada da
ceramica chineses, ocorre uma queda no setor exportador ceramico de Santa
Catarina, logo retomado por incentivos fiscais do governo as empresas do ramo
(PANIGALLI; KROTH, 2011).

No que tange a importacdo de produtos paraguaios, Santa Catarina tem
como principais compras, os Cereais, do capitulo 10, como ocorre com a Argentina e
também Sementes e frutos oleaginosos, grdos e sementes, perfazendo o capitulo
12. Nota-se que séo produtos de baixo valor agregado e pouca ou quase nenhuma

industrializagéo, tipo de economia padréo nos paises menos desenvolvidos.
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4.3.4 Santa Catarina x Uruguai
Santa Catarina e Uruguai fazem uma relacdo comercial favoravel a
ambos, onde a exemplo dos outros membros do grupo, o Uruguai consome parte da

producéo de itens do capitulo 84 e também do capitulo 61, que abrange o setor de

vestuario e seus acessorios, como detalhado na Tabela 13.

Tabela 12 - Principais produtos exportados por Santa Catarina ao Uruguai.

Capitulo 61 Capitulo 84

Anos Mil US$ %* Y%o** Mil US$ %* Qp**

2002 783,0 22,8% 2,47% 799,9 23,3% 2,52%
2003 729,8 19,0% 1,80% 1.131,6 29,5% 2,79%
2004 843,8 14,2% 1,77% 1.488,9 25,1% 3,12%
2005 889,1 12,8% 1,34% 1.458,3 20,9% 2,20%
2006 903,2 10,8% 1,08% 2.831,2 34,0% 3,40%
2007 972,1 8,6% 1,01% 2.240,4 19,8% 2,33%
2008 995,4 6,2% 0,78% 6.083,9 37,8% 4,79%
2009 678,9 5,2% 0,60% 5.567,3 42,9% 4,91%
2010 987,2 5,9% 0,72% 6.762,1 40,5% 4,93%
2011 1.156,9 4,9% 0,72% 9.102,5 38,9% 5,65%
2012 1.976,7 8,9% 1,37% 9.654,0 43,5% 6,69%

Fonte: Adaptado de Brasil (2013).
* Em relagdo as exportacgdes catarinenses ao Uruguai.
** Em relacdo as exportacdes catarinenses ao Mercosul.

As importagbes catarinenses oriundas do Uruguai, assim como a
Argentina, tem grande parte destinada a producéo de plasticos e seus insumos. Ha
ainda elementos do capitulo 11, que perfazem produtos da industria da moagem,
além também, de carnes e miudezas comestiveis. A importancia do Uruguai no
mercado catarinense pode ser explicada pela posicdo que ocupa como fornecedor

de plasticos, atras apenas da Argentina e EUA.
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5 CONCLUSAO

Como foco principal, o presente estudo buscou analisar o fluxo comercial
entre o estado de Santa Catarina e o Mercosul entre os anos de 2002 e 2012. Tal
andlise foi possivel extraindo-se os dados estatisticos de exportacdo e importacao
do sistema ALICE-Web, do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior (MDIC).

Partindo-se do principio que € necessario fundamentar e conceituar 0s
temas que dardo suporte a pesquisa, buscou-se em livros e artigos especializados,
confrontar ideias de diferentes autores a fim de se chegar a um consenso acerca do
objeto de estudo.

O estado de Santa Catarina, outrora grande exportador nacional, viu sua
balanca comercial registrar déficits ano ap6s ano, a partir de 2009. Além da crise
econOmica internacional, que levara o mundo a uma recesséo generalizada, fazendo
cair os numeros dos mercados externos, o estado também oportunizou incentivos
fiscais as empresas ali instaladas, atraindo ainda mais companhias em busca de
melhores condi¢cées e menores impostos para a importagao.

No ambito do Mercosul, Santa Catarina tem na Argentina sua melhor
relacdo comercial, tal qual acontece com o Brasil. Na exportacdo, Santa Catarina se
destaca na comercializacdo de carnes e miudezas comestiveis, referentes ao
capitulo 02 da NCM, papel e cartdo, obras de pasta de celulose, relativos ao capitulo
48, reatores nucleares, caldeiras, maquina e mecanicos, do capitulo 84. Ao passo
que, nas importacdes, a relacdo comercial entre os dois elementos em questao
passa por instabilidades em parte do total, com os produtos do capitulo 10 alterando
entre altos e baixos indices. Porém, o capitulo 39, abrangendo plasticos e seus
produtos, tem 6timo desempenho, visto que Santa Catarina conta com um alto nivel
de desenvolvimento nessa area, principalmente entre as embalagens e descartaveis
de plastico.

Ja a relacdo Santa Catarina x Paraguai, se da por quase 90% das
exportacdes, de produtos manufaturados. Fato contrario ocorre na importagao,
guando o Paraguai vende ao estado catarinense, em sua maioria, produtos de baixa
industrializagdo e commodities, tais como cereais, algodao e frutas.

No Uruguai, Santa Catarina tem também um mercado consumidor dos

produtos contidos no capitulo 84 e do capitulo 61, que abrange o setor do vestuario
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e de seus acessorios, de malha. Este mercado ainda é pouco representativo nos
outros paises do bloco, por isso a importancia do Uruguai na economia catarinense,
gue conta com um grande polo téxtil e de vestuario. Quanto a importacdo provinda
do Uruguai, Santa Catarina é suprida de insumos para plastico, produtos para a
industria de moagem, importantes no setor agropecuario do estado. Importando
ainda, carnes e miudezas comestiveis, perfazendo uma relacdo comercial de quase
US$ 350 milhdes em 2012.

Ao empresariado catarinense interessa o0 estudo, uma vez que O
mercado, cada vez mais competitivo e voraz, ndo permite erros no momento da
escolha do novo alvo. A informacao €, antes de tudo, primordial para que o sucesso
em uma nova transacdo ou prospeccdo de mercado, a fim de que se promova
crescimento e fortalecimento das empresas frente aos mercados em expansao, que

também chegam procurando novos parceiros comerciais.
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