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RESUMO

POSSAMAI, Talita Gislon. A relacdo comercial entre Brasil e Italia. 2015. 94.
Monografia do Curso de Administracdo com Linha de Formacédo Especifica em
Comeércio Exterior da Universidade do Extremo Sul Catarinense, UNESC, Criciima.

Nas ultimas décadas as relacdes comerciais ocuparam o centro das relagdes entre
diversos paises do mundo, formando novas oportunidades, novas parcerias e
proporcionando uma influéncia mais dinamica e direta entre os mercados. Este
estudo aborda as relagcbes comerciais entre Brasil e Italia, baseando-se nos
aspectos comercial, politico e cultural. Com o objetivo geral de analisar as bases da
relacdo comercial entre Brasil e Italia, a presente monografia constitui em identificar
os principais fatos histéricos que marcaram as relagdes politicas e culturais entre
Brasil e Italia. A presente pesquisa procura identificar os destaques da pauta de
importagcédo e exportacao. Existem alguns principais produtos italianos exportados ao
Brasil que sdo concentrados nos setores da mecanica instrumental como acessorios
para automoveis e tratores ou as maquinas para a realizacdo de embalagens.
Referente as importacdes italianas do Brasil, o café € um dos produtos mais
relevantes. Outros produtos como 6leo de soja e o0 de amendoim, as carnes bovinas
e as peles também sdo importados da Italia. Para atingir os objetivos da pesquisa, a
mesma foi classificada de natureza descritiva e explicativa, e no que diz respeito aos
meios de investigacdo a pesquisa é caracterizada como bibliografica e documental.
Para a elaboracdo da pesquisa, os dados coletados foram colocados através de
dados secundarios de fontes bibliograficas e documentais e um questionario que
acercam o0 universo desta pesquisa. Com relacdo a analise dos dados, esta
pesquisa foi elaborada com o aspecto qualitativo. Os resultados desta pesquisa
foram positivos visto que foram alcancados os objetivos propostos.

Palavras-chave: Rela¢cdes comerciais, Brasil e Italia, balangca comercial, acordos
bilaterais.
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1 INTRODUCAO

No cenario internacional as relacbes comerciais ocuparam nas ultimas
décadas o centro das relacfes entre os diversos paises do globo, gerando novas
oportunidades, novas parcerias e proporcionando uma influéncia mais dinamica e
direta entre os mercados. Esse estudo aborda as relagcdes comerciais entre Brasil e
ItAlia que, ao decorrer do trabalho perceberemos a parceria entre ambos. As
relacbes entre esses paises sdo abordadas baseando-se em trés principais
aspectos: comercial, politico e cultural.

A Itlia tem uma forte estrutura econdmica com forte concentracéo do PIB
no setor dos servicos, a maior parte da populacdo ativa atua como servicos de
hospedagem e restauracdo, comércio atacadista e varejista, atividades profissionais,
tecnologicas e cientifica, saude, assisténcia social, apés, vem o setor das industrias
e a menor parte com agricultura, sendo mais importante o setor do turismo. A Itélia é
uma Republica democratica e possui um sistema parlamentar bicameral (MRE,
2014).

De acordo com o MRE (2014), em 2012 o intercambio comercial entre
Itélia e Brasil alcancou o valor de US$ 10,8 bilhGes. Notadamente, as importacdes
na Italia do Brasil foram de US$ 4,6 bilh6es enquanto as exportacdes da Itlia para o
Brasil alcancaram um total de US$ 6,2 bilhdes. Os principais produtos italianos
exportados ao Brasil concentram-se nos setores da mecéanica instrumental como
acessorios para automoveis e tratores ou as maquinas para a realizacdo de
embalagens. A respeito das importacdes italianas do Brasil, em 2012 a categoria de
produtos mais relevante foi o café, que representou 13,2% do total das importacdes
italianas do Brasil. Também s&o importados na Italia outros produtos como o 6leo de
soja e o de amendoim, as carnes bovinas e as peles. Apesar da crise econémica
que o pais enfrenta, a Italia continua sendo um pais interessante como parceiro
comercial.

A balanca comercial entre os dois paises divulgou o aumento da corrente
de comércio em 1,26% atingindo US$ 959,73 milh6es. O Brasil apresenta saldo
negativo de US$ 92,47 milhdes. Em marco, por exemplo, o Brasil importou da Italia
US$ 278,03 milhBes a mais do que exportou para o pais europeu. Bem que, houve
aumento de 1,26% da corrente de comércio entre os dois paises, as vendas de

produtos importantes da pauta de exportacdes brasileira para a Italia cresceram
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consideravelmente. A exportacdo de café teve aumento de 60% em abril e 12% em
maio. As vendas de carne, por sua vez, cresceram 9% em abril e 56% em maio
(MRE, 2014).

Conforme o MRE (2014), nos aspectos politicos, € importante ressaltar
também os principais acordos entre Brasil-Italia, como o Acordo de Cooperagéo
Econdmica, Industrial e de Desenvolvimento, assinado em fevereiro de 1997; o
Acordo Quadro Inter-regional de Cooperacdo com o Mercosul, assinado em
dezembro de 1995 em Madrid; Acordo bilateral com a Comunidade Europeia para
favorecer e intensificar as relagbes comerciais e econdmicas e desenvolver a
cooperacao nos setores da educacgédo, da cultura e da informacéo e da luta ao trafico
de drogas; Documento de Estratégia Nacional (DSN) 2007-2013 para o Brasil que
fornece um quadro estratégico para a cooperacao entre a Unido Europeia e o Brasil
para manter o objetivo de melhorar a situacdo econdmica, politica e ambiental do
pais; A International Coffee Organization com objetivo de valorizar e promover o
desenvolvimento sustentavel do setor do café em nivel mundial.

Nos ultimos anos foram assinados os acordos de Imigracédo entre a Italia
e a Republica Federativa do Brasil; Acordo com o Instituto da Previdéncia Social
Brasileiro, para conceder os pagamentos das prestacdes previdenciarias brasileiras
nas contas correntes pessoais dos aposentados junto a um instituto bancério italiano
por eles indicado sem nenhum custo adicional; Acordo de Parceria Estratégica Italia-
Brasil assinado em 12 de abril de 2010 em Washington, envolvendo varios setores
como industria, finangas, turismo, energia, defesa (MRE, 2014).

Sendo assim, o estudo segue com a colocacao da situacdo problema,
objetivos, justificativa e inicia-se a construcdo da fundamentacédo tedrica abordando
assuntos relacionados ao tema proposto, em seguida o0s procedimentos

metodologicos e por fim a andlise de dados da pesquisa.

1.1 SITUACAO PROBLEMA

Analisando os dados dos ultimos anos nota-se uma seguranca na relacao
entre os dois paises e, principalmente, um crescimento significativo e continuo das
exportacdes do Brasil para a Italia.

Por mérito da relacdo entre os dois paises, pode-se perceber que o

mercado internacional esta mais amplo, existindo uma semelhanca cultural que
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aproxima ambos. Nao s6 os ambitos politicos e comerciais, mas também o cultual é
um ponto forte para a relagdo pois, cerca de 47 mil brasileiros vivem na lItalia
(GUANAIS, 2012).

Outro ponto importante sdo os acordos para a unido dos dois paises
como o Acordo de Imigracdo entre a Italia e a Republica Federativa do Brasil
assinado em 1960 para conceder os pagamentos das prestacdes previdenciérias
brasileiras nas contas correntes pessoais dos aposentados junto a um instituto
bancario italiano por eles indicado sem nenhum custo adicional.

Analisando a semelhanca entre o0s paises e considerando o acima

exposto, como se estabelecem as relag6es comerciais entre Brasil e Italia?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Analisar as bases da relacdo comercial entre Brasil e Italia.

1.2.2 Objetivos Especificos

a) Identificar os principais fatos histéricos que marcaram as relacfes
politicas e culturais entre Brasil e Italia;

b) Levantar dados da balanca comercial no periodo entre 1999 a 2014,

c) Identificar os destaques da pauta de importacéo e exportagao;

d) Analisar os acordos bilaterais;

e) Verificar evidéncias da influéncia dos aspectos culturais, politicos e

histéricos nas relacdes entre Brasil e Italia.

1.3 JUSTIFICATIVA

Este estudo tem o propdsito de analisar as bases da Relacdo Comercial
entre Brasil e Italia, devido a pesquisadora ter morado na Italia, suas origens serem
italianas e por ser um tema relevante.

A justificativa tem como objetivo, desenvolver a pesquisa através da sua

fundamentacdo em destaque na questdo da Relacdo Comercial entre Brasil-Italia
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planejando por meio deste estudo, apontar informacdes que admitam mencionar a
relacdo comercial do pais, juntamente com a Italia. A razdo que certifica a pesquisa
€ o0 beneficio e interesse de conhecer o relacionamento comercial que o Brasil
possui com um dos seus parceiros comerciais. Nas importacdes italianas do Brasil,
em 2012 o produto mais relevante foi o café. J4& nas exportacbes ao Brasil os
produtos italianos concentram-se nos setores da mecanica instrumental como
acessorios para automodveis e tratores ou as maquinas para a realizacdo de
embalagens (MRE, 2014).

A possibilidade da realizacdo deste trabalho € evidenciada uma vez que a
pesquisadora possui permissdo as informacdes precisas para a elaboracdo da

pesquisa, com intencdo de explorar a relagcdo comercial entre o Brasil e a Italia.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Toda pesquisa deve conter uma fundamentacdo teorica, pois € de
extrema importancia, visto que o objetivo é descrever as teorias, para que assim
possam ser aplicadas como apoio para interpretar os dados da pesquisa. A teoria
tem como propoésito desvendar e agregar o conhecimento e entendimento de fatos
que nao eram populares. Segundo Koche (2001, p. 99), “a teoria, dentro dos
objetivos que se propde, procurara tratar as deficiéncias das leis, eliminar suas
excecoes, torna-las mais abrangentes, situando-as em um sistema”.

Este trabalho tem como intuito, analisar as bases da relagdo comercial
entre Brasil e Italia.

Sendo assim, sera apresentado neste capitulo as relacdes internacionais,
a geopolitica contemporanea, a relacdo entre Europa e América Latina, tratados
internacionais, do GATT a OMC, cultura dos povos e a influéncia nas relacdes
internacionais, importacdo e exportacdo e uma breve contextualizacdo do comércio

internacional.

2.1 RELACOES INTERNACIONAIS

As relacBes internacionais de um pais constituem em fonte original de
geracdo de divisas, além da geracdo de empregos e da incorporacdo de novas
tecnologias. E necessario abranger a dindmica das relacbes comerciais, pois as
economias firmam restricbes a livre circulacdo de bens e servigcos. As politicas
comerciais dos mercados envolvidos devem ser analisadas para compreender as
finalidades e os resultados das dificuldades ao livre comércio (FREITAS, 2014).

Adam Smith, um economista classico, resguarda que se todos o0s paises
estudassem a prética do livre comércio, os recursos mundiais seriam manuseados
com maior competéncia e aumentaria 0 bem-estar econdmico mundial. Contudo,
conforme Silva (2001, p.41), “diversos economistas esperam que [...] 0 pais pode
aprimorar o bem-estar de sua populacdo adotando restricbes ao livre comércio”.
Neste contexto, os mercados aceitam o protecionismo econémico, defendendo e
protegendo as industrias domésticas e o emprego dos trabalhadores, que podem ser
afetados pelo excesso de importacdes (FREITAS, 2014).
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Conforme as transacgdes internacionais se expandiram, ficou mais
aparente os vinculos entre os paises. O comércio internacional expandiu também no
aumento da concorréncia internacional e na implementacdo de politicas comerciais
dos paises, interferindo a relacdo entre os mesmos. Politicas fiscais expansionistas
podem estimular a demanda interna que pode por consequéncia provocar um
aumento nas suas importagOes de bens e servicos. Um aumento de taxas de juros
interna pode induzir capitais de outros paises, e assim sendo, aumentar suas taxas
de juros também. Alteracdes cambiais de um pais podem também influenciar
diretamente as exportacdes e importacdes de outro pais. Por isso, todo governo
deve estar atentado as politicas macroecondmicas dos outros paises, parceiros,
como também de seus concorrentes comerciais (FREITAS, 2014).

Conforme Maluf (2000, p.18), “os fatos ligados ao comércio exterior tem
profundas implicagbes com as relagdes internacionais, sejam elas vistas nas suas
repercussdes internas ou externas”. Deste modo, o comércio exterior pode refletir

tanto na ordem interna quanto na ordem externa de um pais.

Na ordem interna, o comércio exterior reflete a politica de desenvolvimento
do pais, indicando ndo s6 o nivel j4 alcangado nesse processo, como
também suas dependéncias, vulnerabilidades e outras deficiéncias. Na
ordem externa, 0 comércio internacional é, igualmente, uma variavel
estratégica. E o principal instrumento com que o mundo capitalista busca
implantar a ordem econbmica liberal, do ideal de integracdo e
internacionalizacdo da economia mundial (MALUF, 2000, p.18).

Considerando o proposito deste estudo, as relacGes comerciais
internacionais apresentam diversos aspectos que devem ser estudados, a fim de
compreender as operagdes e 0s intercambios, as peculiaridades dos Estados e o
posicionamento politico estratégico das economias no comércio mundial (FREITAS,
2014).

2.1.1 Geopolitica contemporanea

Ao falar sobre geopolitica, Costa (2008, p. 55), argumenta que “devido a
confusdo conceitual e terminoldgica que se estabeleceu em torno da definicdo de
geopolitica”, faz-se necessaria dirimir a natureza conceitual da geopolitica.

Para ele,
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A geopolitica, como foi exposta pelos principais tedricos, € um subproduto e
um reducionismo técnico e pragmatico da geografica politica, na medida em
gue se apropria de parte de seus postulados gerais para aplica-los na
analise de situacBes concretas interessando ao jogo de forcas estatais
projetados no espaco (COSTA, 2008, p. 55).

Segundo Vesentini (2008), devido algumas mudancas fundamentais no
mapa-mundi a palavra geopolitica fez-se moda. E usada em todas as discussdes
politicas e econbmicas internacionais, reuniées da OMC e FMI, encontros relativos
ao meio ambiente global, tornando-a carente de algum significado exato.

Para Mattos, (1975, p.3) a palavra geopolitica € bastante polémica, criada
pelo professor sueco Rodolfo Kjéllen, com nova definicdo para a politica e ndo mais
de geografia, para conceituar o que sao os Estados.

Existem inameras conceituacdes sobre Geopolitica, uma delas é o

conceito do Instituto de Geopolitica de Munique, onde expressa que:

A Geopolitica é a ciéncia das relacdes da terra com 0s processos politicos.
Baseia-se nos amplos fundamentos da geografia, especialmente da
geografia politica, que é a ciéncia do organismo politico no espaco, e ao
mesmo tempo, de sua estrutura. Ademais, a Geopolitica proporciona 0s
instrumentos para a acdo politica e diretrizes para a vida politica em
conjunto.

Assim, a Geopolitica se converte numa arte, arte de guiar a politica pratica.
A Geopolitica é a consciéncia geografica do Estado (MATTOS, 1975, p.4).

Mattos (1975) também cita outro conceito importante que diz, Geopolitica
€ espaco, é poder.

Um proposito da geopolitica é esclarecer os acontecimentos atuais e do
avanco politico dos paises empregando como principais critérios as informacoes
geograficas. Ela propde também assimilar e desvendar as revoltas internacionais e
as principais questdes politicas da atualidade (MATTOS, 1975).

O estudo da geopolitica contemporanea pode ser delimitado como o
estudo das ligacdes entre territério e poder na idade contemporanea. A geopolitica
na era contemporanea se diferencia essencialmente da geopolitica em outras
épocas da historia, principalmente pelo aumento da precipitacdo das mudancas
culturais, sociais e econdmicas (MATTOS, 1975).
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2.1.2 Atos internacionais

Segundo a Convencao de Viena do Direito dos Tratados, de 1969, define
que tratado internacional é "um acordo internacional concluido por escrito entre
Estados e regido pelo Direito Internacional, quer conste de um instrumento Unico,
quer de dois ou mais instrumentos conexos, qualquer que seja sua denominagao
especifica (SCI, 2016).

No Brasil, 0 ato internacional precisa, para a sua finalizacdo, do apoio dos
Poderes Executivo e Legislativo. Segundo a vigente Constituicado brasileira, celebrar
tratados, convencgdes e atos internacionais é competéncia privativa do Presidente da
Republica (art. 84, inciso VIII), embora estejam sujeitos ao referendo do Congresso
Nacional, a quem cabe, ademais, resolver definitivamente sobre tratados, acordos e
atos internacionais que acarretem encargos Ou COMPromissos gravosos ao
patrimonio nacional (art. 49, inciso 1). Portanto, mesmo que o Presidente da
Republica seja o titular da dinamica das relacfes internacionais, cabendo-lhe decidir
tanto sobre a conveniéncia de iniciar negociacdes, como a de ratificar o ato
internacional ja concluido, a interveniéncia do Poder Legislativo, sob a forma de
aprovacao congressual, é, via de regra, necessaria (SCI, 2016).

Nos ultimos anos, houve uma troca do desenvolvimento econémico
internacional, gerando uma série de mudancas no cenario do comeércio internacional.
A expansdo do comércio internacional pode ser considerada como uma explosao,
pois este fenbmeno interessa a varios atores. Uns fornecem dados de base, por
meio de suas observacgdes, outros ja levando em consideracéo os dados fornecidos,
determina as metas e 0s objetivos a serem estudados, e ainda outros, concretizam
os instrumentos legais que servem de fundamento para as transagdes internacionais
de bens e servicos (STRENGER, 2003). "Os contratos internacionais originam-se de
varios fatores que envolvem meétodos e sistemas, atraves da economia, politica,
comércio exterior, ciéncias sociais e com bastante uso das relacfes internacionais*
(STRENGER, 2003 p. 43).

Um contrato, sendo um acordo bilateral, produz efeitos na esfera interna
ou na internacional. Os elementos que constituem um contrato sédo: as partes, 0
objetivo e o lugar da realizacdo do mesmo. Quando se tem todos estes elementos
dentro de um parametro geografico-politico de um pais, trata-se de um contrato de

direito interno. Quando as partes tém nacionalidades diferentes, mercadorias ou
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servigos ultrapassam fronteiras, ou quando o local da realizagdo do contrato é
relacionado a mais de um pais, trata-se de um contrato internacional. Conforme
Strenger (2003) pode-se concluir que, sdo contratos internacionais do comercio,
todas as manifestacdes bi ou plurilaterais das partes, gerando relacfes patrimoniais
ou de servigcos, cuja os elementos estdo vinculados a dois ou mais sistemas
juridicos.

Conguanto, sobre matérias de contratos, vale ressaltar uma distincéo
entre 0 momento da aceitacdo e o momento da celebracdo do contrato. Uma soé
oferta valida, ndo significa que o contrato esti aceito. Deve ser comunicado ao
ofertante a aceitacdo, partindo desta aceitacdo, é fundamental que as partes se
encontrem. A partir deste momento € que o contrato estda formado (STRENGER,
2003).

As origens dos contratos internacionais devem ser diferentes dos
contratos de direito interno, mesmo ambos tenham tragos em comum (STRENGER,
2003).

2.1.3 Relacédo entre Europa e América Latina

A Unido Europeia (UE) é identificada como o maior mercado consumidor
de produtos brasileiros, representando 28,8% do total exportado pelo Brasil em
1998. Em meio aos paises membros evidenciam-se a Alemanha, que se envolve
com 5,4% das exportacdes brasileiras para o mundo, os Paises Baixos (5,4%), a
Bélgica (4,3%), a Italia (3,8%), o Reino Unido (2,6%), a Franca (2,4%) e a Espanha
(2,1%). A Unido Europeia € um dos principais fornecedores de produtos para o
Brasil, participando com 29,2% do valor importado. Os paises membros como
principais supridores do mercado brasileiro sdo a Alemanha, com 9,1% das
importacdes brasileiras em 1998, a Italia (5,6%), a Franca (3,5%), o Reino Unido
(2,6%), a Espanha (2,1%) e os Paises Baixos (1,2%) (MRE, 1999).

A Parceria entre a Unido Europeia e os paises da América Latina foi
fundada no Rio de Janeiro em 1999. Nos dultimos anos, registrou-se muitas
alteracdes na Europa, na Ameérica Latina e a nivel mundial, criando novos desafios e
novas oportunidades. Faz-se um balanco da Parceria Estratégica no que diz respeito

a América Latina e classifica os resultados da estratégia da Comissdo para a
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América Latina. Nos ultimos dez anos, as duas regifes tém contribuido no contexto
de uma agenda conjunta numa série de foruns bi regionais, bilaterais, multilaterais e
setoriais referentes a uma grande variedade de temas. Atualmente, a UE é o
segundo maior parceiro comercial da América Latina e o maior investidor na regiao.
Na ultima década, a Comissao Europeia financiou mais de 450 projetos e programas
superando um montante de 3 mil milhdes de euros. Com base na experiéncia
adquirida, foram definidos os objetivos que devem orientar a estratégia da Comisséo
das Comunidades Europeias para a regido nos proximos anos (COM, 2009).

A Comunicacéo ressalta os desafios colocados as duas regides pela crise
econdmica e financeira mundial, as alteragBes climaticas e outras questdes que
vieram preencher a agenda politica das relacdes bi regionais, entre os quais, no que
diz respeito & América Latina, figura a migracdo (COM, 2009).

Esta Comunicagédo condiz com a revisdo intercalar dos documentos de
estratégia regionais por pais da Comunidade Europeia para o periodo 2007-2013, e
constituindo assim uma oportunidade de adaptar os atuais instrumentos de
cooperacao as novas necessidades e circunstancias (COM, 2009).

O conceito de América do Sul, como conceito geopolitico, com seus reais
interesses econdmicos, politicos e geopoliticos, tracou, objetivamente, a politica
exterior do Brasil, e até a metade do século XX suas atenc¢des concentraram-se,
sobretudo, na regido do Rio da Prata, ou seja, Argentina, Uruguai, Paraguai e
Bolivia, que conformavam sua vizinhanca e com o0s quais havia fronteiras vivas
comuns, e, fronteiras habitadas. A percepcdo do Brasil era de que havia duas
Américas, diferentes ndo tanto por suas origens étnicas ou mesmo diferenca de
idiomas, mas, particularmente, pela geografia, com as implicacbes geopoliticas, e
esse foi o parametro pelo qual se orientou a politica exterior do Brasil, que no curso
do século XIX se privou de qualquer envolvimento na América do Norte, Central e
Caribe, enquanto resguardava a América do Sul como sua esfera de influéncia
(BANDEIRA, 2008).

A Europa tem agregado vasta diversidade cultural, basta observar as
grandes civilizagbes que a sua volta se desenvolveram. Assim, partindo da
constatacdo desta diversidade, fala-se, com objetivo de analisar como se da a
integracéo cultural entre os Estados e Membros da Unido Europeia (ALMEIDA,
2015).



24

Assim entende-se como as politicas culturais desenvolvidas pelo bloco
atuam de forma pratica na integragdo comunitaria e na promocao do
multiculturalismo. Os dois objetivos assimilam a tentativa de provar a veracidade que
a cultura € um forte fator de integracdo comunitaria e promocao do multiculturalismo,
quando sdo observadas as politicas culturais desenvolvidas pela UE. Amplifica-se,
com isso, a nog¢do de Unido Europeia para além dos motivos econdmicos
(ALMEIDA, 2015).

2.2 DO GATT AOMC

Um dos membros fundadores da OMC é o Brasil, pela base juridica e
institucional do sistema multilateral de comércio desde janeiro de 1995, criada ao fim
da Rodada Uruguai do Gatt, a mais significativa das rodadas de contratos
comerciais que ja aconteceu. Juntamente com a OMC, o comércio internacional
entrou em um novo periodo, com direitos e deveres superiores para quase todos 0s
paises (REGO, 1996).

Foi acordado, ao decorrer da Rodada Uruguai, um cédigo de conduta
onde os variados paises também mudaram atribuicbes em termos de acesso a
mercados, pela diminuicdo de tarifas alfandegarias e/ou da retirada de barreiras ndo
tarifarias. E consideravel ressaltar que as regras que devem ser estudadas no jogo
do comércio internacional foram esclarecidas apds extensas e cansativas
negociacfes no ambito da Rodada Uruguai (1986/93). Os paises em evolucao,
especialmente o Brasil, e cada um que, ainda em transformacéo tiveram uma
cooperacao mais dinamica nessas negociacdes acima de, seja qual for uma das
outras efetuadas sob os pressentimentos do Gatt, o que os torna mais empenhados
com os resultados conquistados (REGO, 1996).

Os embates negativos em termos de diminuicdo do bem-estar provocados
por politicas protecionistas estiveram bastante perceptiveis no periodo entre as duas
grandes guerras mundiais. Os anos 30 foram notados pela insuficiéncia da
cooperacao entre as nacdes, principalmente no que se refere as trocas comerciais.
Prevaleceram as guerras comerciais, baseadas em desvalorizagcdes cambiais
competitivas e na imposicdo de barreiras as importacdes (REGO, 1996).

O objetivo principal do Gatt era a redugcédo das barreiras comerciais e a

garantia de acesso mais justo aos mercados por parte de seus signatarios e ndo a
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promocgdo do livre comércio. Seus inventores esperavam que a cooperagao
comercial aumentaria a interdependéncia entre os paises e ajudaria a conter os
riscos de uma nova guerra mundial (REGO, 1996).

Este Acordo deveria ter um carater provisorio e a partir dai estar em vigor
apenas até a criacdo da Organizacdo Internacional de Comércio (OIT). As
negociacbes aconteceram na Conferéncia de Havana em 1948, havendo uma
recusa do Congresso norte-americano que retificou o Acordo e a OIT terminou nao
sendo criada. Desta forma, o sistema idealizado ficou apenas com dois pilares, o
Fundo Monetario Internacional (FMI) e o Banco Mundial (REGO, 1996).

O Gatt absorveu muitas das provisdes da OIT, que estavam na Carta de
Havana (subscrita por 53 paises, inclusive o Brasil), e foi obtendo gradativamente
concessodes de uma organizacao internacional. Entretanto, ndo perdeu o seu carater
de acordo provisério nem obteve um carater juridico proprio, como o FMI e o Banco
Mundial (REGO, 1996).

Posterior a Rodada Genebra de negociacdes multilaterais em 1947,
realizou-se mais sete sob a coordenacéo do Gatt: Rodada Annecy, Rodada Torquay,
segunda Rodada Genebra, Rodada Dillon,3 Rodada Kennedy, Rodada Téquio e
Rodada Uruguai. Estas, primeiras, se referem na promoc¢éo de reducdes tarifarias.
Apenas a partir da Rodada Kennedy foi que deu inicio a ser estudadas as barreiras
comerciais nao-tarifarias (NTBs) e as dificuldades relacionadas com o comércio de
produtos agricolas, que, desde a entrada em vigor da Politica Agricola Comum da
Comunidade Europeia, estava sujeito a inUmeras particularidades. Desta forma
foram acordados, além de um acordo antidumping, varias disposi¢cdes em favor dos
paises em desenvolvimento, com a criacdo da chamada parte IV do Acordo Geral
(REGO, 1996).

Na seguinte rodada (Toquio), cerca de cem paises acordaram reducdes
tarifarias e outros acordos inerentes sobre medidas néo-tarifarias. A rodada néo foi
bem sucedida, no entanto, em seu propdsito de normatizar o comércio de produtos
agricolas e de criar um acordo de salvaguardas. Além disso, varios dos novos
acordos negociados acabaram sendo firmados por um namero pequeno de paises,
em sua maior parte desenvolvidos, perdendo o carater multilateral. Em decorréncia,
esses acordos passaram a ser divulgados como cédigos (REGO, 1996).

O resultado das negociacdes quanto a reducdo das tarifas para niveis

baixos e as crises econdmicas dos anos 70 e inicio dos anos 80 foram dois fatores
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originarios referente ao fracasso da Rodada Toquio em relagdo as questbes nao-
tarifarias. O entendimento desses dois eventos conduziu 0s governos dos paises
desenvolvidos a criar novas formas de defesa para os setores sujeitos a uma
concorréncia externa maior (OMC, 1995). Com o aumento do desemprego e 0O
fechamento de muitas fabricas, os governos dos paises europeus e dos Estados
Unidos estudaram com outros paises, acordos de restricdo voluntaria de suas
exportacdes e aumento de subsidios aos produtos agropecuarios, obrigando a
credibilidade e a efetividade do Gatt (REGO, 1996).

Isso, seguido ao temor de que acontecessem novamente as guerras
comerciais dos anos 30, levou a realizacdo da mais ampla e gananciosa rodada de
negociacfes de todo o pos-guerra, a Rodada Uruguai. As negocia¢des da Rodada
Uruguai geraram quatro anos de preparo e mais de sete para ser concluidas, apés
inUmeras ameacas de fracasso. Algumas negociacdes talvez possam ser colocadas
mais amplas sobre questdes econbmicas ja realizadas até hoje, cobrindo uma
extensa escala de assuntos, alguns deles extremamente sensiveis. Dela estiveram
presentes paises de diversos tamanhos, estagios de desenvolvimento e estruturas
econdmicas (REGO, 1996).

Os resultados da Rodada Uruguai foram demarcados em duas partes: o
codigo de conduta, e as autorizacbes em termos de permissdo a mercados nas
listas nacionais, na qual estdo consolidados os graus tarifarios maximos de cada
pais. Uma vez registrada multilateralmente, uma tarifa pode recusar ser aumentada
por outras propor¢cdes nao-tarifarias sem um acordo de equilibrio com os principais
exportadores do produto. Isto quer dizer que um pais ndo pode sobrepor niveis
tarifarios excedentes aqueles que consolidou ou adotar medidas que apresentem um
resultado uniforme a um aumento de tarifa sem propor uma compensacao aos seus
parceiros comerciais prejudicados (REGO, 1996).

A OMC, esta em funcionamento do dia 1° de janeiro de 1995, substituindo
o Gatt e foi uma contestacéo, desta forma como a Rodada Uruguai, que evidenciou
os anos 70 e 80. Por fim de abril de 1996, a OMC possuia 120 membros, enquanto
outros 29 paises ja estavam em procedimento de negociacdo de adesdo. Suas
principais atividades s&o, administrar os acordos multilaterais e plurilaterais de
comeércio acordados por seus membros, servigos e direitos de primazia intelectual
relacionados com o comércio; solucionar diferencas comerciais, ajudar negociagdes

sobre temas ja cobertos pelas regras multilaterais de comeércio e sobre novas
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questdes, controlar as politicas comerciais nacionais e apoiar com o Banco Mundial

e o FMI na adoc&o de politicas econdmicas em nivel mundial (REGO, 1996).

2.3 COMERCIO INTERNACIONAL

Vemos que, cada pais tem as suas caracteristicas fisicas, econémicas e
tecnologicas, especializadas em especificados tipos de produtos, bens e servigos.
Cada producéo é diferente em cada Estado e desta forma estabelecem intercambios
onde uns oferecem produtos a outros que deles necessitem (ZAMITH, 2014).

As trocas de bens e servicos executam a crescente interacdo e
complementaridade dos diferentes fatores que regulam esta atividade. O mercado
possibilita o intercambio comercial entre consumidores e produtores, a procura,
decisdo de adquirir uma determinada quantidade de um bem ou servico, por parte
dos consumidores, a oferta, que consiste na quantidade de bens que os produtores
disponibilizam ao mercado (ZAMITH, 2014).

As transacgbes comerciais efetuadas dentro das fronteiras de um Estado
sdo chamadas de comércio interno. Chama-se de comeércio externo, quando estas
sdo determinadas de um pais para outro. As relacdes de intercambio comercial, a
altura de internacional, sdo desenvolvidas por meio de Importacdes e Exportacdes
(ZAMITH, 2014).

A Balanca Comercial é a ligacdo que existe entre 0 que se compra no
exterior e o que se vende. Quando o valor das compras ao exterior € menor ao valor
das vendas no exterior, significa que a balanca comercial do pais é favoravel,
positiva ou existe um superavit comercial. Quando o valor das compras realizadas
ao exterior € maior ao valor das vendas realizadas ao estrangeiro a balanca
comercial é desfavoravel, negativa ou deficitaria (ZAMITH, 2014).

Através do comércio pode-se realizar as trocas de bens entre pessoas,
regibes e paises. O comércio € uma atividade econémica que, nos ultimos anos,
passou por uma profunda transformacdo. Ao longo da historia do ser humano, a
atividade comercial tem conquistado uma importancia econémica crescente, porém,
a partir da segunda metade do século XX foi que se registrou uma grande expansao
do comércio internacional de mercadorias (ZAMITH, 2014).

O desenvolvimento do mundo empresarial, a um maior numero de

empresas corresponde um aumento dos negdécios estabelecidos e das trocas
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comerciais efetuadas; a globalizacdo da economia, que faz com que certas marcas e
certos produtos assumam uma dimensao mundial, no que diz a sua producao e ao
seu consumo.

As exportacdes de mercadorias, entre 2000 e 2005 obtiveram um
crescimento mais acentuado na América Latina, seguindo-se da Asia. O Ultimo
processo de industrializagdo nestas areas do mundo, ou seja, 0 surgimento de
novos produtos explicam a limitacdo das trocas comerciais nestas regides. Por isso,
a maioria das trocas comerciais efetuadas no mundo inteiro sdo de produtos
industriais. Desta forma, foram estes tipos de produtos onde se registrou um maior
crescimento do comércio internacional por grupo de mercadorias (ZAMITH, 2014).

N&o sdo todos os paises que auxiliam de igual modo para o comércio
internacional. Ao explorar o comércio a nivel mundial, percebe-se a escassa
participacdo de grande parte da Africa e da América Latina. Por outro lado, a Europa
Ocidental, o Japao e os E.U.A qualificam-se por uma intensa atividade comercial. Os
intercambios comerciais sdo concedidos pela existéncia de organizacbes que
adaptam o alargamento dos mercados e facilitam o escoamento dos produtos
(ZAMITH, 2014).

O amplo aumento do comércio mundial tem como objetivos o
crescimento da populagdo mundial, que fez expandir o consumo de bens e servigos,
o fortalecimento da producdo industrial, que fez fortalecer muito a oferta, a
atualizacao dos transportes, que aumentou o volume do trafego de mercadorias, a
evolucdo das telecomunicagbes, que aumentou a publicidade e possibilitou a
realizacdo de negdcios a longas distancias (ZAMITH, 2014).

Os blocos econémicos regionais foram formados em meio ao século XX
com o intuito de instigar a direcdo econdmica. A sua formacgéo gerou o aparecimento
de associacdes regionais, que procuram alimentar os mercados através de
negociagdes comerciais preferenciais. Em contrapartida, abrem as fronteiras aos
produtos dos paises do respectivo bloco e, também protegem o0s paises da
concorréncia provenientes dos outros blocos comerciais, protecionismo comercial.
Desta forma, os paises mais desenvolvidos controlam a quase totalidade do
comércio mundial. A Unidao Europeia representa uma parte muito importante do
comércio mundial e apresenta-se, no seu conjunto, como a primeira poténcia
comercial do mundo (ZAMITH, 2014).
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As exportacbes dos paises em avanco consistem, principalmente, em
produtos alimentares, recursos energéticos e matérias-primas, estes sao produtos e
bens de baixo valor comercial. A transformacdo desses produtos necessita de
recursos tecnologicos e de capital que os paises em desenvolvimento ndo possuem.
Sao os paises desenvolvidos que possuem tais recursos. Os paises desenvolvidos
transformam matérias-primas que vendem a elevado preco, gerando vantagem
econbmica para a sua balanca comercial. Os produtos industriais de alto valor
comercial, produzidos nos paises desenvolvidos, sdo trocados pelos produtos
agricolas ou matérias-primas de baixo preco no comércio internacional, obtidos nos
paises em desenvolvimento. Nesta relacdo desigual, muitas vezes sdo 0s paises
desenvolvidos que estabelecem os precos dos produtos que compram e o preco dos
produtos que vendem (ZAMITH, 2014).

O comercio exterior tem uma importancia gradativamente forte na
atualidade, movido por relacionamentos entre o0s paises que precisam trocar
mercadorias e essas podem nao estar relacionadas a abundancia ou a falta de
recursos, clima, capital, trabalho, etc. (KEEDI, 2004).

A importancia dos relacionamentos supera 0sS motivos materiais, que
pode estar relacionada a motivos comerciais em que a compra e a venda de
mercadorias podem fazer parte de um conjunto de informagBes entre os paises
(KEEDI, 2004).

2.3.1 Exportacéao

Exportar é também uma atividade educativa, pois permite conhecer o
mundo, viajar para outras culturas e ajuda a entender pessoas de costumes
diferentes dos nossos. Exportando nos permite conhecer as caracteristicas sociais e
culturais dos habitantes de um pais (LUDOVICO, 2008).

A exportacdo pode ser realizada através de bens e servigos, sendo estes
bens, transferéncia de mercadorias entre paises e 0s servicos como venda de
assessoria, conhecimentos, transportes, turismos, consultoria (KEEDI, 2007).

Existem varias razbes que levam uma empresa a exportar seus produtos,
como por exemplo, melhorias financeiras, marketing e status, qualidade e
operacionalidade, entre outros (CASTRO, 2001).
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Conforme Faro e Faro (2012) os procedimentos administrativos e
operacionais que abrangem a sistemética das exportacdes sdo representados da
seguinte forma:

I. O cadastramento ao Registro de Exportadores e Importadores (REI)
e ao Registro e Rastreamento da Atuacdo dos Intervenientes
Aduaneiros (RADAR);

II. Analise e avaliacédo do potencial do mercado consumidor;

lll.  Selecado do canal de venda, opcéo pela venda direta ou indireta;

IV. Negociagao, contato com o importador, buscando identificar as suas
necessidades;

V. Fechamento de negdcio, a concretizacdo de um contrato comercial
como producdo da mercadoria, embalagem, rotulagem e marcacgao
dos volumes a serem exportados;

VI. SISCOMEX e documentos de exportagéo;

VII. Despacho aduaneiro de exportacdo e embarque;

VIIl.  Acompanhamento p6s-venda,;

IX. Controle documental.

As exportagdes de bens podem ser diretas ou indiretas, isso depende da
conveniéncia, possibilidade, capacidade de producéo e outros fatores. A forma direta
pode implicar na exportacao pelo proprio fabricante do produto, isso significa que ele
nao utiliza qualquer intermediario na operacédo, sendo que esta sai com seu nome e
toda documentacéo de comercio exterior em que aparece como exportador. A forma
indireta diz que o exportador é outro que ndo o produtor da mercadoria vendida,
sendo este oculto, pois toda a operacdo de exportacdo como, embarque, emissao
de documentos e outros, fica por conta do vendedor, aparecendo o produtor apenas
nas embalagens, ou em documentos se necessario ou solicitado. As operacdes
legais, inclusive a contratacdo de cambio da moeda estrangeira para o recebimento,
€ de responsabilidade do vendedor (MRE, 2004).

A exportacdo também pode ser realizada de forma definitiva como
temporaria. Na forma definitiva, a mercadoria € integrada ao pais importador,
passando ser uma mercadoria nacional para todos os efeitos legais, deixando de
pertencer ao pais do exportador. Saindo do pais deve sofrer uma operacdo de

exportacdo como qualquer outra mercadoria produzida neste pais (KEEDI, 2007).
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Na forma temporaria, a mercadoria sai do pais por tempo determinado,
para participagdes em feiras, exposicoes, demonstracbes ou competicbes e outros
eventos, desta forma sendo justificado o motivo do seu retorno (KEEDI, 2004).

Referente ao pagamento, as mercadorias podem ser exportadas com ou
sem pagamentos, isso quer dizer que, sem ou com cobertura cambial. Com
cobertura cambial, entende-se que a exportacdo sera paga pelo importador ao
exportador, representando a saida e a entrada nos dois paises. Essas divisas sao as
reservas em moedas estrangeiras, como ddélar ou euro, que sao aceitas para
pagamento ou recebimento, conversiveis internacionalmente. Para esta forma de
cobertura, havera um contrato de cambio, isto é, autorizando o banco a operar em
cambio, pois em nosso pais ndo € permitido a manutencdo da moeda estrangeira
(MRE, 2004). A exportacdo sem cobertura cambial, nada mais € do que, a auséncia
de pagamento. O importador ndo realiza qualquer pagamento ao exportador.

A importancia da exportacdo esta na diversidade de mercados, deixando
de estar apenas no mercado interno e passando a atuar no mercado externo,
aumentando a sua relacdo de compradores, assim reduzindo seus riscos de crise de
mercado, como reducdo de precos, mudancas de habitos, reducdo do consumo e
politica governamental (KEEDI, 2004).

A diversificagdo de mercados nao significa apenas diminuir os riscos e
termais compradores, mas um aumento de compradores e consequentemente um
aumento na producao, gerando mais empregos (KEEDI, 2004).

Um efeito muito importante da exportacdo é o aprimoramento dos
produtos, pois a exportagcédo exige produtos melhor elaborados para atendimento aos

mercados mais exigentes (MRE, 2004).
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Figura 1- Exportacédo brasileira.
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Fonte: MDIC 2016.

A figura acima apresenta as exportacdes brasileiras entre 2005 e 2015.
Pode-se observar que, de 2005 a 2008 obteve-se um aumento consecutivo,
registrando uma queda em 2009, melhorando a partir de 2010 e em 2013 tem-se um

declinio.

2.3.2. Importacao

A importacdo também pode ser de bens e servigos, referindo-se a bens,
como transferéncias de mercadorias entre 0s paises e 0s servicos como compra de
assessoria, consultoria, conhecimentos, transportes (KEEDI, 2007).

Os procedimentos administrativos e operacionais que envolvem a
sistematica das importacdes segundo Faro e Faro (2012) sdo os seguintes:

I. O cadastramento ao Registro de Exportadores e Importadores (REI)
e ao Registro e Rastreamento da Atuacdo dos Interveniente
Aduaneiros (RADAR);

Il.  Negociagédo preliminar, primeiro contato com o vendedor, definicdo
do produto, demais condi¢cdes de comeércio;

[ll. Avaliagdo mercadologica, conferéncia acerca do correto

enquadramento da mercadoria na TEC;
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IV. Concretizacdo das negociacdes, formalizacdo da compra, emissao

de uma fatura comercial;

V. Pagamento da importacéo, procedimentos relativos ao pagamento;

VI. Licenciamento, obtencéo da LlI;

VII. Embarque, autorizacdo para o exportador proceder ao embarque

das mercadorias;
VIIl. Despacho aduaneiro de importacéo, formulacéo da DlI;

IX. Controle documental.

Da mesma maneira que a exportacdo, a importagdo de bens também
pode ser feita de maneira direta ou indireta, dependendo da possibilidade e outros
fatores que envolvem este processo. A maneira direta € a compra pelo importador
diretamente do fabricante do produto, neste caso também é o exportador, sendo que
ele ndo faz uso de qualquer intermediario na operacdo. Esta operacdo pode ser
realizada através de pessoas ou empresas que atuam como agentes ou
representantes do exportador, servindo como vendedor da mercadoria. Na maneira
indireta, o importador compra a mercadoria de outro, ndo sendo o produtor da
mercadoria vendida, ficando este oculto, jA que toda operacdo de exportacdo fica
sob responsabilidade do vendedor (KEEDI, 2007).

A importagdo pode ser realizada tanto de maneira definitiva quanto
temporaria. Na maneira definitiva, a mercadoria € introduzida ao pais importador e
passa a ser uma mercadoria nacional para todos os efeitos legais, deixando de
pertencer ao pais exportador. Caso aconteca de sair do pais, deve sofrer uma
operacdo de exportacdo como qualquer mercadoria produzida no pais. Na maneira
temporaria, a mercadoria tem um tempo determinado a partir do momento em que
entra em um pais, suficiente para realizacdo da operacédo a qual foi enviada, como
participacdo em feiras, exposi¢coes, demonstracdes e outros eventos a fim de que
justifique a sua saida, sendo retornada posteriormente (KEEDI, 2007).

Ao falarmos de importacdo também devemos apresentar as formas de
pagamentos, sendo eles, com cobertura cambial ou sem cobertura cambial, sendo
que, com cobertura cambial, a importacdo sera paga ao exportador e ha uma
contratacdo de cambio, ou seja, a compra pelo importador com moeda estrangeira
contra a entrega da contrapartida em moeda nacional realizado através de um banco
autorizado a operar e cambio, e a sem cobertura cambial ndo ha algum tipo de
pagamento (KEEDI, 2007).
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Figura 2 — Importacdes brasileiras.
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Fonte: MDIC 2016.

A figura acima mostra as importacdes brasileiras, em milhées de dolares.
De 2005 a 2008 considera-se uma evolucdo importante para o pais. Ja em 2009
registrou-se uma queda, aumentando aos poucos em 2010, que, se equilibrou até
2014, diminuindo em 2015.

Para uma importacdo é preciso oferecer uma maior quantidade de
produtos, com maior variedade. O preco é uma questdo bastante importante pois
com concorréncia € menor o risco de altos precos, sobretudo em um mundo
visivelmente globalizado. Importar também abre campo para a exportacdo (KEEDI,

2007).

Tabela 1 - Principais importadores do mundo.

(continua)
PAIS VALOR PARTICIPACAO
Estados Unidos US$ 4545 bi 9,6%
China US$ 382,1bi 8,1%
Alemanha US$ 3268 bi 6,9%




Tabela 1 - Principais importadores do mundo
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(concluséao)

PAIS VALOR PARTICIPACAO
Franca US$ 243,8 bi 5,1%
Japao US$ 189,9 bi 4,0%

Reino Unido US$ 188,8 bi 4,0%
Paises Baixos US$ 165,3 bi 3,5%
Irlanda US$ 141,8 bi 3,0%
Cingapura US$ 129,6 bi 2,7%

india US$ 124,1 bi 2,6%
Russia US$ 118,9 bi 2,5%

Coreia do Sul US$ 114,0 bi 2,4%

Italia US$ 111,7 bi 2,4%
Bélgica US$ 108,3 bi 2,3%
Canada US$ 105,6 bi 2,2%
Suica US$ 93,0 bi 2,0%
Brasil US$ 87,0 bi 1,8%

Hong Kong US$ 78,1 bi 1,6%
Espanha US$ 71,9 bi 1,5%
Luxemburgo US$ 66,7 bi 1,4%
Suécia USS$ 65,0 bi 1,4%
Dinamarca US$ 63,7 bi 1,3%
Australia US$ 61,9 bi 1,3%
Arabia Saudita US$ 60,4 bi 1,3%
Tailandia US$ 53,0 bi 1,1%
Noruega US$ 52,7 bi 1,1%
Austria US$ 51,2 bi 1,1%
Taiwan USS$ 45,5 bi 1,0%
Malésia US$ 43,7 bi 0,9%
Pélonia US$ 36,0 bi 0,8%

Fonte: MDIC 2014.

2.4 CULTURA DOS POVOS E A INFLUENCIA NAS RELACOES INTERNACIONAIS

Ao passar dos anos, as sociedades perceberam um crescente
desenvolvimento entre as culturas, que modificaram tanto a vida social das pessoas,
guanto, apés a 22 Guerra Mundial, as relagbes internacionais entre os paises. A
partir deste momento, com o forte aumento da troca de informacdes entre as
nacoes, o item cultural passa, cada vez mais, a se fazer presente nas relagcbes de

mundo, como citado por Delgado,

(...) junto ao peso tradicional da politica e da economia como agentes
determinantes das rela¢c@es internacionais, a cultura tem se mostrado como
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um componente essencial da relacdo entre os Estados, dos povos e do
resto dos atores que com maior ou menor autonomia exercem sua
influéncia pelas fronteiras nacionais (DELGADO, 1994, p. 261).

Pode-se definir a cultura como aquilo que caracteriza o humano (GOMES,
2007), producgéo de artefatos, os diferentes idiomas, costumes, religides, ideologias,
relacBes sociais. Todos os seres humanos possuem uma cultura, que interfere nas
relacbes de um pais com o restante do mundo. Politica, resolucdo de conflitos,
estratégias de guerra e sistemas de troca possuem um questionamento diferente em
cada sociedade, tornando cada vez mais incompreensivel as relacdes
internacionais. Pode haver o risco de interpretacdes culturais confusas, que geram
com constancia choques culturais, e interpretacdes de valores que garantem o
sucesso ou fracasso dessas relacdes de esfera mundial.

A cultura tornou-se um enigma no quadro mundial contemporaneo. Os
antropologos sempre interpretaram a cultura como o modo de vida de um povo. Em
um mundo de constante transformacdo e caracterizado por um sem numero de
intersecodes e interacdes, parecem trazer mais problemas do que solugdes. Autores
consideram necessério adequar com uma Vvisdo contemporanea a classificacdo
tradicional de corte antropoldgico, descritiva e exégena, do modo de vida cujo os
elementos distintivos, alids, sdo tanto ou mais problematicos, se, se tornar, por
exemplo, os habitos de vestimentas ou as dietas alimentares (MARTINS, 1995).

Essa visdo indica que ha na sociedade moderna da informacdo, uma
espécie de hipermercado global da cultura, em cujo ambito identidades e distingcdes
se conformam e, eventualmente se opdem (MARTINS, 1995).

Cultura segue trés vertentes: a individual, a coletiva e a publica ou estatal.
As trés vertentes estdo mergulhadas em um sistema de circulacéo de ideias e de
produtos, chamado mercado. Através da informatizacao da sociedade, os meios que
incluem a comunicacdo social, como a imprensa, o radio, a televisdo e o cinema
pode-se constatar que concorrem com 0s elementos particulares da autoafirmacéo
os elementos globais que circulam a bordo desses meios e que inspiram adesdes ou
rejeicdes. A cultura abrange os elementos distintivos pelos quais cada individuo
refere sua identidade pessoal (MARTINS, 1995).
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa cientifica proporciona encontrar novas informacdes atraves de
um processo sistematico de investigacao cientifica, coleta de dados e analises. De
acordo com Barros e Lehfeld, “a pesquisa se constitui num ato dindmico de
guestionamento, indagacdo e aprofundamento consciente na tentativa de
desvelamento de determinados objetos”. Em suma, “é a busca de uma resposta
significativa a uma duvida ou problema” (BARROS; LEHFELD, 1986, p. 87).

Primeiramente, no pensamento de Gil (2002, p. 17), é importante planejar
a pesquisa: “a primeira fase da pesquisa, que envolve a formulacéo do problema, a
especificacao de seus objetivos, a construcéo de hipbteses, a operacionalizacdo dos
conceitos, etc.”. Com isso, €& importante que “o projeto esclareca como se
processara a pesquisa, quais as etapas que serdo desenvolvidas e quais 0s
recursos que devem ser alocados para atingir seus objetivos” (GIL, 2002, p. 20).

O método cientifico € a metodologia usada para a pesquisa, que procura
responder quando, onde, de que maneira e com que sera realizada a pesquisa
(LAKATOS; MARCONI, 1995). Neste caso, a metodologia utilizada para a
elaboracdo do presente trabalho, é o procedimento aplicado para a coleta dos
dados, mensuracao e analise de dados, de acordo com o0 método cientifico.

Desta forma, o presente capitulo apresenta o delineamento da pesquisa,
definicdo da area ou populacdo-alvo, plano de coleta de dados, o plano de anélise

de dados e a sintese dos procedimentos metodoldgicos.

3.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

Para Gil (2002, p. 43), “o delineamento refere- se ao planejamento da

pesquisa em sua dimensdo mais ampla, que envolve tanto a diagramacao quanto a

previsao de analise e interpretagdo de coleta de dados”. Gil (2002, p. 43) afirma que

o delineamento permite apresentar a finalidade da pesquisa e como “analisar o0s

fatos do ponto de vista empirico, para confrontar a visao teérica com os dados da
realidade”. O presente trabalho é classificado de natureza descritiva e explicativa.

a) Pesquisa Descritiva: Segundo Barros e Lehfeld (1986, p. 91), este

tipo de pesquisa “procura descobrir a frequéncia com que um

fenbmeno ocorre, sua natureza, caracteristicas, causas, relacbes e
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conexdes com outros fendbmenos”. Para Gil (2002, p. 42), “‘também s&o
pesquisas descritivas aquelas que visam descobrir a existéncia de
associacao entre variaveis [...], em outras palavras, a existéncia de
relacbes entre 0os objetos em pesquisa. A escolha desde tipo € pelo
fato de levantar dados, identifica-los e descreve-los.

b) Pesquisa Explicativa: a pesquisa explicativa tem como objetivo
identificar o que determina o acontecimento dos fendbmenos. Segundo
Gil (2002, p. 42), “pesquisa explicativa poder ser a continuagcdo de
outra descritiva, posto que a identificacdo dos fatores que determinam
um fenOmeno exige que este esteja suficientemente descrito e
detalhado”. Neste caso, (GIL, 2002, p. 43) o que justifica a escolha
deste tipo de pesquisa € o fato de que a pesquisa explicativa busca
utilizar os dados coletados para explicar e responder ao problema
apresentado. Importante identificar canais de investigagdo, usando a
bibliografica e documental.

a) Pesquisa Bibliografica: Conforme Gil (2002, p. 44), “a pesquisa
bibliografica é desenvolvida com base em material ja elaborado,
constituido principalmente de livros e artigos cientificos”.

b) Pesquisa Documental: A pesquisa documental é semelhante a
pesquisa bibliografica, pois também advém de informacbes ja
publicadas. Para Barros e Lehfeld (1986, p. 91), a pesquisa documental
‘e a que se efetua tentando resolver um problema ou adquirir
conhecimentos a partir do emprego predominante de informacdes
advindas de material grafico e sonoro”. Gil (2002) explica que a
diferenca das duas € a natureza das fontes, tem como base diversos
autores, jA a pesquisa documental ndo possuem um tratamento
analitico, utilizados com a necessidade da pesquisa.

Com a finalidade de analisar a relacdo comercial entre Brasil e Italia,
detectou-se a necessidade de utilizar os meios de investigacdo bibliografica e
documental. A académica pesquisadora elaborou um levantamento bibliografico e
documental, e com isso o presente trabalho foi produzido a partir da coleta e analise
de dados e informacgfes secundérias, que permitiu a interpretacdo de forma mais

ampla os dados coletados.
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Segundo Barros e Lehfeld (1986, p. 91), “a pesquisa se constitui num ato
dindmico de questionamento, indagagéo e aprofundamento consciente na tentativa
de desvelamento de determinados objetos”.

Este estudo busca analisar o conhecimento cientifico sobre o tema em
escolha, sendo assim é necessario definir a metodologia do estudo, procedimentos
para abordagem do assunto.

Com os métodos escolhidos, pretende-se atingir objetivos desta pesquisa,
fazendo uma ligacdo dos dados e a visualizacdo dos resultados encontrados na

concluséo deste trabalho, conforme ja definidos os procedimentos metodoldgicos.

3.2 DEFINICAO DA AREA OU POPULACAO-ALVO

Para a producdo da pesquisa de caréater bibliografico e documental, a
area abordada foi pesquisada através de uma coleta de dados. Segundo Gil (2002,
p. 61), “o levantamento bibliografico preliminar depende de muitos fatores, tais como
a complexidade do assunto e do nivel de conhecimento que o estudante ja dispdem
a respeito”.

Em relacdo a tal aspecto, para o levantamento de dados da relacao
comercial entre Brasil e lItalia, € importante destacar as fontes bibliogréficas e
documentais que foram mencionadas no decorrer da pesquisa.

A area alvo deste estudo sdo todas as fontes bibliograficas e documentais
gue abordam o universo desta pesquisa, livros de autores conceituados e pesquisas
online em websites governamentais e ndo governamentais. O Quadro 1 apresenta

as fontes de publicacéo dos assuntos pesquisados.
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Quadro 1 - Fontes de titulos da pesquisa bibliografica e documental.

Assunto TOpicos abordados Autores
Costa (2008)
Mattos (1975)
Ratzel (1975)
Vesentini (2008)

Geopolitica contemporanea

Relacdes Internacionais Tratados internacionais Strenger (2003)
Bandeira (2008)

Relacéo entre Europa e América COM (2009)

Latina FGV (2015)

MRE (1999)

Croome (1995)
Hoekmam; Kostecki (1995)
Régo (1996)

OMC (1995)
Castro (2001)

Keedi (2004)

Exportacédo Keedi (2007)

Do GATT a OMC

Comercio Internacional Ludovico (2008)
MRE (2004)
Importacéo Keedi (2007)
Delgado (1994)
Cultura dos povos e a influéncia Gomes (2007)
nas relacdes internacionais Martins (1995)

Riesenberguer (2010)

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2015).

3.3 PLANO DE COLETA DE DADOS

Apo6s demarcado a técnica da pesquisa em concordancia com o seu
objetivo e o problema da pesquisa, é importante a elaboracdo de um plano de coleta
de dados. Este consente estabelecer os meios e as fontes nas quais serao
pesquisadas a fim de atingir os objetivos especificos da pesquisa. O plano de coleta
de dados “consiste na organizacao sistematica das diversas partes que compdem o
objeto de estudo” (GIL, 2002, p. 63).

Para a elaboracdo destes dados o presente trabalho aborda informacdes
que sdo oriundas de dados secundarios, sendo dados de fontes documental e
bibliografica, ou seja, documentos e dados ja elaborados. Segundo Roesch (2005),
dados secundéarios sdo aqueles coletados a partir de fontes bibliograficas ou
documentos ja existentes e elaborados, ao contrario do primario que sédo aqueles
dados que o proprio pesquisados colhe e elabora.

De acordo com Gil (2002), a pesquisa com dados documentais e
bibliograficos é desenvolvida com base em material ja elaborado, por livros, artigos

cientificos, e documentos que permitem a realizacdo da pesquisa. O que justifica a
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7

escolha desse procedimento € o fato de a pesquisa requer dados oficiais e
documentos que apresentam a relacdo comercial entre Brasil e Italia.

O procedimento utilizado para a coleta de dados foi o levantamento dos
dados de fontes bibliograficas e documentais. O Quadro 2 apresenta o plano de
coleta de dados, os documentos e bibliografias utilizados para atingir os objetivos da

pesquisa.

Quadro 2 - Plano de coleta de dados

Objetivos Especificos Documentos Localizaco
a) ldentificar os principais fatos histéricos que | Fontes bibliograficas e ] e
~ . : L Sites oficiais
marcaram as relacdes politicas e culturais documentos oficiais
entre Brasil e Italia;
b) Levantar dados da balanga comercial no Fontes bibliograficas e Sites oficiais
periodo de 1999 a 2014; documentos oficiais
c¢) ldentificar os destaques da pauta de Fontes bibliogréficas e Sites oficiais e
importacéo e exportacéo; documentos oficiais biblioteca
d) Analisar os acordos bilaterais; Halizs b|b||ogrgf|cgs e Sites oficiais
documentos oficiais
€} Veerificar eV|de.nC|as,d.a mflue.nc[a.dos Fontes bibliogréaficas e Sites oficiais e
aspectos culturais, politicos e histdricos nas L L
~ S ; o documentos oficiais biblioteca
relacdes comerciais entre Brasil e Italia.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.
3.4 PLANO DE ANALISE DOS DADOS

Para a elaboracéo deste trabalho também é preciso apresentar o plano de
analise dos dados. Para Lakatos e Marconi (1995, p. 133), a analise de dados é
definida como o entendimento dos resultados, na qual “sédo transcritos os resultados,
agora sob forma de evidencias para a confirmacéo ou a refutagdo das hipéteses”. O
presente estudo foi realizado com a abordagem qualitativa.

Conforme Sampieri, Collado e Lucio (2006, p. 5):

Os estudos qualitativos podem desenvolver questBes e hipéteses antes,
durante ou depois da coleta e da andlise. Com frequéncia, essas atividades
servem, primeiramente, para descobrir quais sdo as questdes mais
importantes da pesquisa; e depois, para refina-las e respondé-las (ou testar
hipo6teses).
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Sampieri, Collado e Lucio (2006, p. 493) apontam que € importante seguir
0 processo de analise qualitativa dos dados, formado de sete passos para o
desenvolvimento da pesquisa:

1. Revisar o material: Revisar para que os dados estejam pronto para
andlise;

2. Estabelecer um plano de trabalho inicial: Estabelecer um plano
sistematico para definir o processo para a realizacdo da analise;

3. Caodificar os dados em um primeiro nivel: Codificacdo priméria, onde se
elimina a informagéo irrelevante e mantém os dados resumidos, completos, e
codificando as unidades em categorias;

4. Codificar os dados em um segundo nivel: Codificacdo secundaria, onde
as categorias da codificacdo primariam sdo comparadas entre si e agrupadas em
temas para encontrar possiveis vinculacgdes;

5. Interpretar os dados: Interpretar os dados codificados e agrupados,
analisando e descrevendo cada categoria, seus significados, sua presenca e suas
relaces entre cada uma delas;

6. Descrever contextos, eventos, situacdes e pessoas individuos do
estudo; encontrar padrdes, explicar acontecimentos, fatos e contextos; construir
teoria: Enquadrar o contexto, a situagéo ou o evento no qual ocorrem;

7. Assegurar a confiabilidade e validade dos resultados: Avaliar se
informacédo foi suficiente de acordo com o problema da pesquisa, se a coleta de
dados foi aprofundada até onde era possivel.

Por fim, a pesquisa sera realizada com base em dados documentais e

bibliograficos conforme apresenta o trabalho.

3.5 SINTESE DOS PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Apresenta-se 0 quadro conforme abaixo, tratando os procedimentos

metodoldgicos mencionados no trabalho.
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43

Tipo de

Procedime

. . Classificagao ) Tecnica de
_— o pesquisa Meios de Tecnica de ntos de -
Objetivos especificos . o dos dados da analise dos
quanto aos | investigagao ) coleta de dados| coleta e
. pesquisa dados
fins dados
a) Identificar os principais fatos histéricos .
~ . - I - Andlise de dados . B
que marcaram as relagdes politicas e Descritiva Bibliogréfica Secundario | Leitura Qualitativa
A . o e contetido
culturais entre Brasil e Italia;
b) Levantar dados da balanca comercial no " I . Andlise de dados . _—
. Descritiva Bibliografica Secundario . Leitura ualitativa
periodo de 1999 a 2014; g e conteudo Q
c) Identificar os destaques da pauta de " I - Andlise de dados . _
. ) ~ (i . P Descritiva Bibliografica Secundario . Leitura Qualitativa
importacao e exportagao; e contetdo
d) Analisar os acordos bilaterais; Descritiva Bibliografica Secundario ATERSE de'dados Leitura Qualitativa
e contetdo
e)Verificar ewdenpms d:sl_ |nﬂuenc_|aldf)s N Bibliografical S Andlise deldados Leitura/ -
aspectos culturais, politicos e histéricos nas Descritiva o e conteudo/ . . Qualitativa
Campo Primério Via e-mail

relagdes comerciais entre Brasil e Italia.

Questionario

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

A sequir, 0 préximo capitulo apresenta de forma qualitativa a analise dos

dados coletados, com a finalidade de responder os objetivos especificos.
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4 ANALISE DOS DADOS DA PESQUISA

4.1 OS PRINCIPAIS FATOS HISTORICOS QUE MARCARAM AS RELACOES
POLITICAS E CULTURAIS ENTRE BRASIL E ITALIA

O Brasil e a Italia ttm uma longa histéria de relacionamento, com forte
didlogo politico, intercambio de visbes sobre temas internacionais atuais e
proximidade social e cultural. Sem davida contribuem para tanto o grande nimero de
brasileiros de origem italiana, estimados em mais de 30 milhdes (considerada a
maior comunidade fora da Italia), quanto para a presenca de comunidades
brasileiras nas principais cidades italianas e o fluxo turistico de parte a parte (em
média, mais de 300 mil brasileiros visitam a Italia a cada ano e mais de 240 mil
italianos visitam o Brasil). Nas ultimas elei¢des italianas, trés dos Parlamentares (um
Senador e dois Deputados) foram eleitos com votos da comunidade italiana no Brasil
(MRE, 2013).

A conversagéo politica entre os dois paises expande de forma fluida e no
mais alto nivel. Pouco tempo atrés, foram importantes o encontro entre a Presidenta
Dilma Rousseff e 0 Presidente da Italia, Giorgio Napolitano, em marco de 2013, em
Roma; a visita do Vice-Presidente Michel Temer a Roma, em setembro de 2012; a
reunido entre os Chanceleres Luiz Alberto Figueiredo Machado e Emma Bonino, em
setembro de 2013, em Nova York; e a realizacédo de duas reunides em 2013 entre os
Secretéarios-Gerais dos Ministérios das Relacdes Exteriores, a primeira em fevereiro,
em Brasilia, para consultas politicas, e a segunda, em Roma, em outubro, para o V
Conselho de Cooperacéo Brasil-Italia, integrado por autoridades dos setores publico
e privado, e novas consultas politicas (MRE, 2013).

Os dois paises tém percepcdo convergente em muitos temas da
atualidade internacional, acima de tudo na promocéao dos valores da democracia, da
solucéo pacifica das controvérsias e do respeito ao Estado de Direito.

Essa contingéncia de visdes, aliada a historica proximidade, facilitou a
elevacdo do relacionamento bilateral a categoria de Parceria Estratégica em 2007.
Brasil e Italia firmam essa Parceria na disposicdo de trabalhar, em articulacdo, a
favor da paz e da seguranca internacionais, do respeito aos direitos humanos, do

fortalecimento do multilateralismo, da conservacdo do meio ambiente, do
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desarmamento e nao proliferagcédo e da promocdo do desenvolvimento com justica
social. Em abril de 2010, assinou-se o Plano de Ag¢éo para aprofundar a Parceria
bilateral, com 16 areas-chave para a cooperacao entre os dois paises (MRE, 2013).

Na area de intercessédo, em que a relacdo é marcada pelo sucesso do
desenvolvimento conjunto do avido de combate AMX (produzido pelas empresas
italianas Aeritalia e Aermacchi e pela brasileira Embraer), o Plano de Acéo visa a
aproximacao entre as industrias dos dois paises e a transferéncia de tecnologias
(MRE, 2013).

No mundo econdmico-comercial, 0 Plano enfatiza que o Brasil e a Italia
pretendem utilizar, de forma crescente, suas agéncias de fomento para estimular os
investimentos, a cooperacdo industrial e o comércio bilateral, com vistas a estimular
0 uso de novos mecanismos financeiros para ampliar o acesso ao crédito e
incrementar o comércio bilateral. O Plano de Acdo antecipa, ainda, iniciativas para
aprofundar o dialogo politico bilateral e a cooperacdo nas areas espacial, energética,
cultural e académica, entre outras (MRE, 2013).

A ltadlia € um dos principais parceiros do programa Ciéncia sem
Fronteiras. Mais de dois mil bolsistas brasileiros ja estudaram em instituicées
italianas e a previsdo € de que esse contingente atinja seis mil até 2015. A rede da
Ciéncia sem Fronteiras no pais engloba 19 universidades e institutos de pesquisa de
reconhecida exceléncia académica (MRE, 2013).

Os dois paises mantém importante cooperacdo também nos setores
cientifico e tecnolégico, com base em Acordo concluido em 1997. Em 2013, a
primeira reunido da Comissdo Mista de Ciéncia e Tecnologia propiciou encontro
entre representantes de universidades e agéncias publicas dedicadas a pesquisa
dos dois paises (MRE, 2013).

Do mesmo modo importante € a dimensdo econbmica do
relacionamento. A Italia foi o 8° principal parceiro comercial brasileiro em 2012. De
2007 a 2012, o intercambio comercial bilateral cresceu 38%, passando de US$ 7,8
bilhdes para US$ 10,8 bilhdes. Com mais de 800 empresas atuando no territério
brasileiro, a Italia se posiciona em 8° lugar entre os paises que mais investem no
Brasil. Segundo dados de 2011 do Banco Central, a soma dos investimentos
italianos no Brasil corresponde a US$ 21,7 bilhGes. Estima-se que aquelas
companhias empreguem cerca de 130 mil funcionarios diretos. Na Italia, o estoque

de investimentos brasileiros distribui-se nos setores bancario, de transporte aéreo,
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alimenticio, de processamento de couros, de comunicagfes, de compressores para
refrigeracdo e de comercializagéo de calgados (MRE, 2013).

Outro ponto promissor € a chamada "cooperacao trilateral”. Brasil e Italia,
a partir da assinatura de Memorando de Entendimento em 2007, vém buscando
iniciativas conjuntas em favor de terceiros paises. Exemplo disso € o programa
"Amazbnia sem Fogo" que, apos ser realizado com sucesso no Brasil, foi levado a
Bolivia com o apoio conjunto dos Governos brasileiro e italiano (MRE, 2013).

Conforme o MRE (2013), vé-se uma cronologia das relacbes bilaterais
importantes:

Quadro 4 — Cronologia das relacdes bilaterais entre Brasil e Italia

Ano Rela¢des bilaterais

1861 | Reconhecimento do Reino da Italia pelo Império brasileiro;

1870 | Inicio da imigracao italiana para o Brasil;

1891 | Reconhecimento da Republica brasileira pela Italia;

1942 | Brasil decreta guerra a Alemanha e Italia;

1944 | Restabelecimento pleno das relagcbes diplomaticas Brasil-Itdlia e embarque do primeiro
contingente de tropas da FEB para a Itélia;

1965 | Primeira visita ao Brasil de um Presidente italiano, Giuseppe Saragat;

1975 | Visita a Italia do Chanceler Azeredo da Silveira;

1997 | Visita de Estado a Italia do Presidente Fernando Henrique Cardoso;

2000 | Visita de Estado ao Brasil do Presidente Carlo Azeglio Ciampi;

2005 | Visita a ltalia do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva;

2007 | Visita ao Brasil do Presidente do Conselho de Ministros Romano Prodi e assinatura de
parceria estratégica Brasil-1télia;

2009 | Visitas & ltalia do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva, para o G-8 e para a Cupula Mundial
sobre Seguranca Alimentar da FAO, e encontros com o Primeiro-Ministro Silvio Berlusconi;

2010 | Encontro do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva com o Primeiro-Ministro Silvio Berlusconi
em Washington, & margem da Cupula sobre Seguranca Nuclear; assinatura do Plano de
Acdo da Parceria Estratégica; visita ao Brasil do Primeiro-Ministro Silvio Berlusconi;

2011 | Visita a Roma do Ministro Antonio de Aguiar Patriota, para as celebra¢cdes do
Sesquicentenario da Unificacéo Italiana;

2012 | Visita a Roma do Vice-Presidente da Republica, Michel Temer;

2013 | Encontro, na ltalia, entre a Presidenta Dilma Rousseff e o Presidente Giorgio Napolitano;

2013 | Reunido, em Nova York, entre os Chanceleres Luiz Alberto Figueiredo Machado e Emma
Bonino.

Fonte: Mdic, 2013.

4.2 RELACOES POLITICAS

A participacado econémica estabelece o ponto principal das relagdes entre
ItAlia e Brasil, que estdo vivendo uma época particularmente favoravel. O IV
Conselho de Cooperacgéo, realizada em Brasilia, em 2015 confirmou as fortes
relacdes bilaterais, gerando um novo impulso a participagdo econémica, proximo a

abertura da Expo Milano, um evento que vé o Brasil entre os paises protagonistas,
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com um dos maiores pavilhdes e com um tema intitulado "Brasil: alimentar o mundo
com solugdes” (VINCENZO, 2016).

Vérios dados ajudam a entender a importancia do Brasil como parceiro
para as empresas italianas, entre 2003 e 2014 o intercambio bilateral cresceu 185%.
A ltalia, com uma participacdo de 2,75% do mercado, é o segundo fornecedor
europeu do Brasil, depois da Alemanha e a frente da Franca. As exportacfes da
Itdlia para o Brasil compdem mais de 50% de produtos com alto valor agregado,
como elementos para a industria automotiva, maquinas de embalagem, helicépteros,
vacinas, produtos terapéuticos e barcos a motor. A moda e o luxo mostraram um
grande crescimento na classe meédia, sendo muito importante para o pais.
Atualmente a classe média esta classificada em mais dos 57% da populacéo
(VINCENZO, 2016).

A presenga empresarial italiana registra em torno de 890 filiais e
instalacdes de producdo em operacao no Brasil, empregando mais de meio milhdo
de trabalhadores. Os principais investimentos italianos estdo localizados nos
estados do sul e sudeste do Brasil. Mais da metade das empresas estédo
concentradas no estado de Sao Paulo, mas estdo entrando no Nordeste e no centro,
como em Goias, Mato Grosso do Sul, em estados relativamente menos
desenvolvidos, mas com taxas de crescimento mais elevadas do que o resto do Pais
e gue, portanto, tém maiores oportunidades (VINCENZO, 2016).

Os anos 60 foram caracterizados pelas fortes relacfes entre a Itdlia e o
Brasil. Este periodo coincidiu com o boom econdmico italiano, particularmente
devido ao desenvolvimento de grandes grupos industriais e da politica de
substituicdo de importacdes perseguida em toda América Latina, tornando-se um
importante centro para 0s grupos industriais italianos ansiosos para fazer
investimentos substanciais (VINCENZO, 2016).

Assim deu-se inicio a alianca bi regional entre a Itdlia e o Brasil, que
alcancou a fundacdo do Instituto italo-Latino Americano (lILA). Este periodo foi
caracterizado por uma proximidade politica, econdmica e cultural muito forte entre a
ltdlia e a América Latina e foi nomeado como a “Epoca do continente irmao”
(VINCENZO, 20186).

A partir de 2007, comegou uma parceria estratégica entre os dois paises,
transmitindo a educacgéo e a formagdo para gerar rigueza humana e econémica. A

definicho de democracia, igualdade, direitos humanos e o0 crescimento da
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colaboracdo sdo essenciais para permitir a todos 0 acesso as mesmas
oportunidades e garantir uma sociedade mais igualitaria (VINCENZO, 2016).

Existem quatro etapas da parceria estratégica, sendo elas:

1. Reforcar as capacidades institucionais e operacionais das autoridades
locais;

2. Contribuir para a formulag&o de politicas publicas e de governo a varios
niveis;

3. Facilitar o intercambio de experiéncias e a transferéncia de
conhecimento através de treinamento, conscientizacdo e definicdo de
novas metodologias;

4. Promover a participacdo das autoridades locais na cooperacao para o
desenvolvimento.

Abaixo segue os principais acordos assinados entre Itélia e Brasil.

Quadro 5 — Acordos assinados entre Brasil e Italia

Ano Acordos assinados entre Brasil e Itélia

1972 Acordo Basico de cooperacao técnica

1995 Acordo - Quadro sobre Cooperagéo Cultural

1997 Acordo - Quadro de Cooperacao Econémica

2004 Acordo de parceria para promover a cooperacdo em prol do desenvolvimento local

2007 Acordo Basico de Cooperacao Técnica entre o Governo da Republica Federativa do

Brasil e 0 Governo da Republica Italiana sobre Cooperagédo Descentralizada

2009 Acordo de Cooperacao entre o Banco Nacional de Desenvolvimento Econémico e Social

e Sociedade de Empresas lItalianas no Exterior

2010 Acordo Adicional sobre Cooperacédo Descentralizada, Decreto Legislativo 279

Fonte: Elaborado pela pesquisadora, (2016).

Nota-se que 0s paises possuem uma parceria extremamente séria e

reciproca.

4.2.1. Atos Internacionais entre Brasil e Italia

Pelo fim da Rodada Uruguai, foi empregado uma série de acordos que
interpretam e, em certos casos, modificam substancialmente artigos especificos do
GATT. Esses acordos estdo relacionados a taxas de importacdo, empresas estatais,

restricbes comerciais por problemas com o balanco de pagamentos, acordos
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regionais de comércio, derrogacdo de obrigacbes e renegociacdo de tarifas
consolidadas (MESQUITA, 2013).

Diversos acordos normatizam em detalhe procedimentos especificos de
politica comercial. A finalidade mais ampla € melhorar as medidas que podem ser
usadas como barreiras néo tarifarias ao comércio. Os acordos que trabalham e
aprimoram o GATT tratam de barreiras técnicas (TBT), medidas de investimento
relacionadas ao comércio (TRIMS), subsidios e direitos compensatorios,
antidumping, regras de origem, licenciamento de importacdes, salvaguardas,
inspecdo pré-embarque e compras governamentais. Alguns deles foram a causa de
acordos plurilaterais na Rodada Téquio. Na Rodada Uruguai, todos tornaram-se
multilaterais, ou seja, impostos para todos os Membros da OMC (MESQUITA, 2013).

O acordo sobre barreiras técnicas ao comercio esta sujeito a um namero
crescente de normas voluntarias e regulamentos obrigatérios que explicam
caracteristicas como fungbes, dimensdes e requisitos de segurangca como
resisténcia ao fogo, auséncia de substancias nocivas, compatibilidade com outros
produtos para evitar interferéncia de equipamentos de radiofrequéncia, cores,
simbolos descritivos. Os padrdes em diversos mercados como os sistemas de cores
para televisdo analdgica ou para a televisao digital estdo sujeitos a elevar os custos
do comércio e podem, no limite, dificultd-los. Esses requisitos, muitas vezes, sao
feitos sob medida para beneficiar o produto doméstico (MESQUITA, 2013).

Existem varios outros acordos como o acordo sobre medidas de
investimento relacionadas ao comércio (TRIMS), acordo sobre subsidios e medidas
compensatoérias, acordo antidumping, acordo sobre regras de origem e etc.
(MESQUITA, 2013).

Abaixo, na tabela 2, segue alguns dos Atos Internacionais assinados por

Brasil e Italia:

Quadro 6 — Atos Internacionais em vigor entre Brasil e Italia.
(continua)

Data de entrada

Titulos dos Acordos entre Brasil e Italia )
em vigor

Programa Executivo de Cooperagdo Cultural entre o Governo da Republica | 29/06/2010
Federativa do Brasil e o Governo da Republica ltaliana para o Periodo de
2010-2013.
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Quadro 6 — Atos Internacionais em vigor entre Brasil e Italia.
(concluséo)
Ajuste Complementar ao Acordo entre o Governo da Republica Federativa do | 24/06/2010
Brasil e o Governo da Republica Italiana sobre Cooperacdo em Defesa
(Compras Governamentais).
Parceria Estratégica entre a Republica Federativa do Brasil e a Republica | 12/04/2010
Italiana.
Memorando de Entendimento entre o Ministério da Salde da Republica | 11/11/2008
Federativa do Brasil e o Ministério do Trabalho, da Salude e das Politicas
Sociais da Republica Italiana sobre Cooperacdo no Campo da Salde e das
Ciéncias Médicas.
Protocolo de Intencdes entre o Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e | 11/11/2008
Comércio Exterior da Republica Federativa do Brasil e o Ministério do
Desenvolvimento Econdmico da Republica Italiana.
Protocolo Adicional ao Acordo Basico de Cooperagdo Técnica entre o | 31/05/2010
Governo da Republica Federativa do Brasil e o Governo da Republica Italiana
sobre a Cooperacdo Descentralizada.
Declaracéo Conjunta entre o Ministério das Rela¢des Exteriores do Brasil e o
Ministro das Relacdes Exteriores da Italia para Incentivar a Cooperagcdo nos
Setores Industrial, Tecnolégico e de Desenvolvimento.
Ajuste Complementar, por troca de Notas, ao Acordo Basico de Cooperagéo
Técnica sobre o Projeto “Programa Biodiversidade Brasil-Itélia”.
Memorando de Entendimento entre o Ministério da Ciéncia e Tecnologia e o | 16/12/2004
Ministério do Meio Ambiente (Brasil) e o Ministério do Meio Ambiente e
Territério (Italia) sobre Cooperagdo na é&rea de Mudangca do Clima e
Desenvolvimento e Implementacéo de Projetos baseados no Mecanismo de
Desenvolvimento Limpo do Protocolo de Quioto.

Ajuste de Colaboracao entre o Governo da Republica Federativa do Brasil e a | 29/11/2004
Regido da EMILIA-ROMAGNA.

Ajuste de Colaboracao entre o Governo da Republica Federativa do Brasil e a
Regido da Toscana.

Ajuste de Colaboracao entre o Governo da Republica Federativa do Brasil e a
Regido da Umbria.

Ajuste de Colaboracdo entre o Governo da Republica Federativa do Brasil e a
Regido do Marche.

Acordo, por Troca de Notas, que Pde em Vigor o Ajuste entre o Conselho | 12/11/1982
Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) do Brasil e o
“Consiglio Nazionale Delle Ricerche” (CNR) da Itélia, Assinado em Roma, a 11
de maio de 1982, como Ajuste Comp. Ao Acordo Cultural.

Ajuste Complementar ao Acordo Cultural Brasil/ltalia de 06 de setembro de | 12/11/1982
1958, entre o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico
do Brasil (CNPq) e o Conselho Nacional de Pesquisas da Italia (CNR).

Acordo Administrativo Referente a Aplicacéo dos Artigos 37 a 43 do Acordo de | 19/03/1973
Migracao entre a Republica Federativa do Brasil e a Republica Italiana, de 09
de dezembro de 1960.

Ajuste sobre Participacao ltaliana no Crédito Bancério Europeu ao Brasil. 11/11/1965

Fonte: Elaborado pela pesquisadora com base nos dados do SCI (2016).

4.2.2. Barreiras tarifarias e nao tarifarias

As tarifas e outras restricbes quantitativas diminuiram de forma
significativa apos a criacdo do GATT 1947 e, posterior da OMC, em 1995.
Entretanto, registraram-se outras formas de protecionismo que se tornaram

evidentes, como regulamentacdes técnicas. Os produtos comercializado sem seus
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territérios tem muitas normas em vigor que determinam os requisitos de qualidade,
seguranca, composicdo, processo produtivo, embalagem, rotulagem etc. Essas
normas nacionais consistem, muitas vezes, nas chamadas barreiras técnicas ao
comércio. A adesao e a realizacdo dessas medidas governamentais podem, assim,
destinar, a protecdo de objetivos legitimos, como saulde, seguranca e meio
ambiente. Essas explicacfes legitimas muitas vezes, servem de explicacdo para a
imposicao de exigéncias técnicas protecionistas (MDIC, 2016).

Mesmo nao havendo um objetivo por parte dos governos, desacordos
referente aos regimes regulatérios ou, até mesmo, a escassez de controle entre 0s
diferentes 6rgdos governamentais comprometidos podem restringir o comércio. Hoje
em dia, diferentes niveis de regulamentacdo nacional ainda apresentam grande
desafio para o procedimento de liberalizacdo comercial. Se um pais adquire normas
mais exigentes em relagcdo a protecdo ao meio ambiente ou a seguranca e a
qualidade dos produtos, isso € um diferencial no custo de formagéo, das quais induz
as industrias em paises com legislacdo mais rigorosa a requisitarem a protecdo do
Estado em relacéo a produtos importados com menor custo (MDIC 2016).

Conforme o INMETRO (2012) as barreiras técnicas, sdo barreiras
comerciais provenientes da utilizacdo de normas ou regulamentos técnicos nao-
transparentes ou ndo-embasados em normas internacionalmente aceitas ou, ainda,
derivadas da adocdo de procedimentos de avaliacdo da conformidade né&o-
transparentes e/ou demasiadamente dispendiosos, bem como de inspecodes
excessivamente rigorosas.

As barreiras comerciais tarifarias foram o mecanismo real aplicado para
barrar as entradas de produtos estrangeiros, ou seja, impdem tributos na importacao
de mercadoria estrangeira; na exportacdo quando a mercadoria deixa de ser
nacional e incorpora a economia estrangeira; e transito de mercadorias e pessoas
(KINOSHITA, AYDOS 2008).

Segundo Nakayama (2005) os tributos alfandegarios tem a finalidade de
protecionismo ou de aquisicdo de receitas fiscais. Se por acaso existir um aumento
dos tributos com o objetivo de atingir 0 ponto maximo protecionista de um imposto
sobre a importacdo, compreende-se que havera uma reducdo das importacoes e,
consequentemente, um baixo nivel de receitas. Se acontecer uma diminuicdo dos
tributos com o propdsito de atingir o ponto maximo na arrecadacdo de receitas,

havera um aumento as importacdes e, logo, um baixo nivel de protecéo.
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Berto (2004, p. 2) define o imposto sobre importagbes como:

O imposto sobre importagcdes - chamado tarifa - é cobrado quando a
mercadoria entra no pais podendo incidir de forma especifica, onde o
imposto é cobrado referente as quantidades importadas,
independentemente do prego do produto. Podendo também ser cobrado de
forma “ad valorem” onde o imposto € calculado com uma porcentagem do
preco do produto, como a Tarifa Externa Comum (TEC), de 20% acordada
entre o0s paises membros do Mercosul para paises importacbes
procedentes de paises que ndo sejam membros desse bloco econémico. E
por final a tarifa por ser cobrada de forma mista, isto é, implica a cobranca
de determinado montante por unidade importada do produto, além de um
percentual sobre o preco do produto.

Barral (2002, p. 19) define como barreiras néo tarifarias as seguintes
formas: proibigbes, cotas, mecanismos regulatorios e subsidios. S&o chamadas
barreiras nao tarifarias aquelas que ndo se relacionam ao pagamento de tributos
sobre a importacdo/exportacdo. Estas barreiras podem proceder da necessidade de
atendimento a requisitos técnicos, como aqueles definidos num regulamento técnico,
ou a requisitos administrativos, como é o caso de limitagdo da exportacdo por cotas
prefixadas.

Desde o inicio, para o Brasil, a Unido Europeia apresentou, um perigoso
antecedente de violacdo ao livre comércio. A discussdo de oposicdo defendia os
interesses brasileiros agudamente prejudicados pelo estabelecimento de
preferéncias externas concomitantes as preferéncias internas que constituiram a
Europa dos seis. A Convencédo de Yaoundé, e posteriormente os Acordos de Lomé,
estabeleceram uma rede de paises em desenvolvimento associados a Comunidade
Europeia. A competicio com os paises da Asia, Caribe e Pacifico (ACP),
exportadores de produtos primarios e amplamente beneficiados pelos acordos de
associacao, revelou-se dificil ou mesmo impossivel para o Brasil (especialmente
para cacau e café) (SECEX, 2016).

Conforme o SECEX (2016) o maior interesse do Brasil em seu
relacionamento com a Unido Europeia esta nas areas de relacbes exteriores,
comeércio, agricultura, saude e protecdo ao consumidor. Existem alguns aspectos
assinalados pelos respectivos comissarios por apresentacdo perante o parlamento
Europeu conforme listados abaixo:

a) a UE deve favorecer os processos de integracao regional conduzidos
em outras partes do mundo, uma vez que tais processos favoreceriam o

desenvolvimento econbémico e complementariam o sistema multilateral de comércio;
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b) a UE deve encorajar o crescimento econémico nos paises em
desenvolvimento por representarem estes, a médio prazo, enorme mercado
potencial para as exportacdes europeias;

c) A UE deve defender a simplificacdo dos procedimentos pertinentes ao
comeércio internacional como forma de facilitar uma maior participacdo das pequenas
e médias empresas no mesmo;

d) A globalizacédo €, em geral, benéfica para paises desenvolvidos e em
desenvolvimento. O Comisséario Lamy visitou o Brasil, a Argentina, o Chile e o
Uruguai este ano reiterando a disposicdo da UE de dar prioridade as negociacfes do
Acordo de Associacdo com o Mercosul e as relagcdes comerciais com o Brasil.

Conforme o MIDC (2016) abaixo segue alguns dos tipos de barreiras
externas:

Quadro 7 — Tipos de barreiras externas
(continua)

Tipo de barreira

Caracterizacéo

Quotas.

Limitagcdo de importacdes pela fixagdo de quotas para produtos;

Aplicacdo do  Acordo

sobre Téxteis e Vestuario

Quotas do Acordo Multifibras

internos que discriminem

entre o produto nacional e

(ATV)

Proibic&o total ou | Proibicho de importagdo de um produto que seja permitido

temporaria comercializar no mercado interno do pais que efetuou a proibicgao;

Salvaguardas Aplicacdo de quotas de importacdo ou elevacdo de tarifas por
questbes de medidas de salvaguarda, exceto salvaguardas
preferenciais previstas em acordos firmados;

Impostos e gravames | Adicionais de tarifas portuarias ou de marinha mercante, taxa de

adicionais estatistica, etc

Impostos e gravames | Imposto do tipo do ICMS que onere o produto importado em nivel

superior ao produto nacional;

o importado

Precos minimos de | Estabelecimento prévio de precos minimos como referéncia para a
importacéo/pregos de | cobranca das tarifas de importacdo, sem considerar a valoracao
referéncia aduaneira do produto;

Investigacdo antidumping

em curso

Direitos antidumping
aplicados, provisoérios ou

definitivos;
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Quadro 7 — Tipos de barreiras externas.
(concluséao)

Investigag&o antidumping
suspensa por acordos de
precos

Fonte: Elaborado pela pesquisadora, (2016).

4.3 A BALANCA COMERCIAL DO BRASIL E DA ITALIA

Balanca comercial € o indice econémico que descreve a relacao entre o
total de exportacdes e importacdes de bens e servicos de um pais em determinado
periodo (ADVFN, 2016).

Quando o total de exportacdes de bens e servicos for superior ao total de
importacdes, registra-se um superavit no saldo da balanca comercial. O superavit da
balanca comercial é um fator positivo na economia de um pais, ja que mostra que o
mesmo esta exportando (vendendo) mais bens e servicos do que estd importando
(comprando). O resultado positivo da balanga comercial gera um lucro que pode ser
utilizado para investir no proprio sistema econémico do pais (ADVFN, 2016).

Quando o total de exportacdes de bens e servicos for inferior ao total de
importacdes, registra-se um déficit no saldo da balanca comercial. O déficit da
balanca comercial € um fator negativo na economia de um pais, ja que mostra que o
mesmo estd exportando (vendendo) menos bens e servicos do que esta importando
(comprando). O resultado negativo da balanca comercial gera um prejuizo que deve

ser coberto pelas reservas financeiras do pais (ADVFN, 2016).

4.3.1. Balanga comercial brasileira no periodo entre 1999 e 2014

A tabela abaixo mostra alguns dos principais produtos nas secodes e
capitulos da NCM que o Brasil exporta para a Italia. Analisando o quadro, observa-
se gue nas secoOes | e Il houve uma queda nas exportacdes do ano de 2015 para

2016 e nas secodes lll e IV obteve-se um aumento relativo.
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Tabela 2 — Produtos exportados do Brasil para Itélia.

Descricao Valor Valor 2016/2015
US$ FOB US$ FOB JAN-FEV

TOTAL GERAL 502.039.778 537.998.446 -6,68

I - ANIMAIS VIVOS E PRODUTOS DO REINO ANIMAL 32.759.143 33.047.386 -0,87
01 - ANIMAIS VIVOS - - -

02 - CARNES E MIUDEZAS, COMESTIVEIS 31.437.030 32.033.282 -1,86

03 - PEIXES E CRUSTACEOS,MOLUSCOS E OUTS.INVERTEBR.. 4.821 840 473,93

04 - LEITE E LATICINIOS; OVOS DE AVES; MEL NATURAL, ETC. 60 - -

05 - OUTROS PRODUTOS DE ORIGEM ANIMAL 1.317.232 1.013.264 30,00

Il - PRODUTOS DO REINO VEGETAL 98.097.320 124.372.745 -21,13
06 - PLANTAS VIVAS E PRODUTOS DE FLORICULTURA 367.388 645.588 -43,09

07 - PRODUTOS HORTICOLAS, PLANTAS, RAIZES, ETC, COMES - 6.531 -100,00

08 - FRUTAS, CASCAS DE CITRICOS E DE MELOES 1.203.417 1.591.019 -24,36

09 - CAFE, CHA, MATE E ESPECIARIAS 96.010.538 121.607.697 -21,05

10 - CEREAIS - 5.765 -100,00

11 - PRODUTOS DA INDUSTRIA DE MOAGEM;MALTE;AMIDOS E 23.050 - -

12 - SEMENTES E FRUTOS OLEAGINOSOS,GRAOS,SEMENTES 375.375 461.255 -18,62

13 - GOMAS,RESINAS E OUTROS SUCOS E EXTRATOS VEGET. 90.149 54.890 64,24

14 - MATERIAS P/ENTRANCAR E OUTS.PRODS.DE ORIGEM VE 27.403 - -

11l - GORDURAS E OLEOS ANIMAIS OU VEGETAIS, ETC. 4.377.704 3.240.609 35,09
15 - GORDURAS, OLEOS E CERAS ANIMAIS OU VEGETAIS, ETi 4.377.704 3.240.609 35,09

IV - PRODUTOS DAS INDUSTRIAS ALIMENTARES, BEBIDAS, ETC. 15.082.265 11.808.360 27,73
16 - PREPARACOES DE CARNE,DE PEIXES OU DE CRUSTACE! 5.016.285 7.303.509 -31,32

17 - ACUCARES E PRODUTOS DE CONFEITARIA - 122.950 -100,00

18 - CACAU E SUAS PREPARACOES 282 23.701 -98,81

19 - PREPARACOES A BASE DE CEREAIS,FARINHAS,AMIDOS, 27.047 - -

20 - PREPARACOES DE PRODUTOS HORTICOLAS,DE FRUTAS, 820.411 460.570 78,13

21 - PREPARACOES ALIMENTICIAS DIVERSAS 249.784 514.710 -51,47

22 - BEBIDAS, LIQUIDOS ALCOOLICOS E VINAGRES 136.553 123.070 10,96

23 - RESIDUOS E DESPERDICIOS DAS INDUSTRIAS ALIMENTAF 8.736.631 3.135.308 178,65

24 - TABACO E SEUS SUCEDANEOS MANUFATURADOS 95.272 124.542 -23,50

Fonte: MDIC, SECEX, (2016).

A sequir, a tabela apresenta os principais produtos nas sec¢fes e capitulos
da NCM que o Brasil importa da Italia. Na secao |, animais vivos e produtos do reino
animal houve um aumento durante o ano de 2015 para 2016. Na secéao ll, produtos
do reino vegetal, apenas os produtos de plantas vivas e produtos de floricultura,
produtos horticolas, plantas, raizes, etc, comestiveis, produtos da industria de
moagem; malte; amidos, etc. e sementes e frutos oleaginosos, graos, sementes, etc.
€ que tiveram um aumento. Demais produtos da mesma secdo apresentam uma
importagao decrescente.

Produtos da secéo lll como gorduras e 6leos animais ou vegetais, etc.
diminuiram 37% em relagcdo a 2015. Na secdo IV, produtos das industrias
alimentares, bebidas, etc. registrou-se apenas um aumento de 376% nos produtos

acucares e produtos de confeitaria em relacdo a 2015.
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2016 (JAN/FEV)

2015 (JAN/FEV)

Var. rel US$ %

Descricao Valor Valor 2016/2015
US$ FOB US$ FOB JAN-FEV

TOTAL GERAL 575.613.093 868.407.972 -33,72

| - ANIMAIS VIVOS E PRODUTOS DO REINO ANIMAL 2.279.785 1.969.648 15,75
01 - ANIMAIS VIVOS - - -

02 - CARNES E MIUDEZAS, COMESTIVEIS 910.364 892.511 2,00

03 - PEIXES E CRUSTACEOS,MOLUSCOS E OUTS.INVERTEBR. - - -

04 - LEITE E LATICINIOS; OVOS DE AVES; MEL NATURAL, ETC. 559.888 554.684 0,94

05 - OUTROS PRODUTOS DE ORIGEM ANIMAL 809.533 522.453 54,95

I - PRODUTOS DO REINO VEGETAL 9.375.597 10.200.987 -8,09
06 - PLANTAS VIVAS E PRODUTOS DE FLORICULTURA 53.660 26.227 104,60

07 - PRODUTOS HORTICOLAS, PLANTAS, RAIZES, ETC, COMES 114.507 105.400 8,64

08 - FRUTAS, CASCAS DE CITRICOS E DE MELOES 6.835.959 7.154.340 -4,45

09 - CAFE, CHA, MATE E ESPECIARIAS 945.076 1.117.977 -15,47

10 - CEREAIS 517.611 642.260 -19,41

11 - PRODUTOS DA INDUSTRIA DE MOAGEM;MALTE;AMIDOS E 257.146 181.743 41,49

12 - SEMENTES E FRUTOS OLEAGINOSOS,GRAOS,SEMENTES 371.638 303.754 22,35

13 - GOMAS,RESINAS E OUTROS SUCOS E EXTRATOS VEGET. 280.000 669.286 -58,16

14 - MATERIAS P/ENTRANCAR E OUTS.PRODS.DE ORIGEM VE - - -

11l - GORDURAS E OLEOS ANIMAIS OU VEGETAIS, ETC. 2.216.288 3.508.881 -36,84
15 - GORDURAS, OLEOS E CERAS ANIMAIS OU VEGETAIS, ETi 2.216.288 3.508.881 -36,84

IV - PRODUTOS DAS INDUSTRIAS ALIMENTARES, BEBIDAS, ETC. 15.337.996 19.938.095 -23,07
16 - PREPARACOES DE CARNE,DE PEIXES OU DE CRUSTACE! 176.819 188.099 -6,00

17 - ACUCARES E PRODUTOS DE CONFEITARIA 205.319 43.097 376,41

18 - CACAU E SUAS PREPARACOES 3.259.913 4.271.525 -23,68

19 - PREPARACOES A BASE DE CEREAIS,FARINHAS,AMIDOS, 3.339.024 4.336.734 -23,01

20 - PREPARACOES DE PRODUTOS HORTICOLAS,DE FRUTAS, 1.847.318 2.342.386 -21,14

21 - PREPARACOES ALIMENTICIAS DIVERSAS 2.524.741 3.067.049 -17,68

22 - BEBIDAS, LIQUIDOS ALCOOLICOS E VINAGRES 3.682.438 5.123.008 -28,12

23 - RESIDUOS E DESPERDICIOS DAS INDUSTRIAS ALIMENTAF 302.424 566.197 -46,59

24 - TABACO E SEUS SUCEDANEOS MANUFATURADOS

Fonte: MDIC, SECEX, (2016).

O Brasil exporta mais do que importa, isso significa que se tem um

superavit da balanca comercial, ou seja, o resultado positivo da balanca comercial

gera um lucro que pode ser utilizado para investir no sistema econémico do pais.

A tabela a seguir apresenta algumas das empresas exportadoras do

Brasil no ano de 2015, todas com faixa de exportacdo acima de US$ 100 milh&es.
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Quadro 8 — Empresas exportadoras do Brasil 2015.

CNPJ EMPRESA FAIXA DE VALOR EXPORTADQ
33592510 VALE S.A. Acima de US$ 100 milhdes
33000167 PETROLEO BRASILEIRO S A PETROBRAS Acima de US$ 100 milhdes
84046101 BUNGE ALIMENTOS S/A Acima de US$ 100 milhdes
60498706 CARGILL AGRICOLA S A Acima de US$ 100 milhdes
07689002 EMBRAER S.A. Acima de US$ 100 milhdes
02916265 JBS S/A Acima de US$ 100 milhdes
02003402 ADM DO BRASIL LTDA Acima de US$ 100 milhdes
01838723 BRF S.A. Acima de US$ 100 milhdes
42150391 BRASKEM S/A Acima de US$ 100 milhdes
47067525 LOUIS DREYFUS COMMODITIES BRASIL S.A. Acima de US$ 100 milhdes
02681185 BG E&P BRASIL LTDA. Acima de US$ 100 milhdes
16628281 SAMARCO MINERACAO S.A. Acima de US$ 100 milhdes
16404287 SUZANO PAPEL E CELULOSE S.A. Acima de US$ 100 milhdes
33435231 GE CELMA LTDA. Acima de US$ 100 milhdes
17469701 ARCELORMITTAL BRASIL S.A. Acima de US$ 100 milhdes
77294254 AMAGGI EXPORTACAO E IMPORTACAO LTDA Acima de US$ 100 milhdes
07053693 NIDERA SEMENTES LTDA. Acima de US$ 100 milhdes
02914460 SEARA ALIMENTOS LTDA Acima de US$ 100 milhdes
05848387 ALUNORTE ALUMINA DO NORTE DO BRASIL S/A Acima de US$ 100 milhdes
60643228 FIBRIA CELULOSE S/A Acima de US$ 100 milhdes
33042730 COMPANHIA SIDERURGICA NACIONAL Acima de US$ 100 milhdes
33131541 | COMPANHIA BRASILEIRA DE METALURGIA E MINERACAO |  Acima de US$ 100 milhdes
06315338 NOBLE BRASIL S.A. Acima de US$ 100 milhdes
07005330 THYSSENKRUPP CST'V'LZ@E'OA SIDERURGICA DO Acima de US$ 100 milhdes

Fonte: MDIC, SECEX, (2015).

Itdlia. Pode-se observar que as exportacdes do Brasil para a Italia e as importacdes
totais da Italia obtiveram uma variacdo de -2,5% entre o ano de 2010 e 2014 em

relagdo as importagbes do Brasil originarias da Italia e exportagfes totais da Italia

gue alcancaram uma variacao de 10,1%.

A figura a seguir apresenta a participacdo (%) do Brasil no comercio da

Contudo o principal destaque esta nas importacdes do Brasil originarias

da Italia que apresentam 30,5% de variacdo entre 2010 e 2014.
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Figura 3 — Participacdo do brasil no comércio da Italia.

Part. % do Brasil no comércio da Italia
US$ milhdes
Var. %

Descricdo 2010 2011 2012 2013 2014 2010/2014
Exportagbes do Brasil para a Italia (X1) 4.235 5.441 4.581 4.098 4,021 -5,1%
Importagdes totais da Italia (M1) 486.984 558.832 489.104 479.336 474.083 -2,6%
Part. % (X1 / M1) 0,87% 0,97% 0,94% 0,85% 0,85% -2,5%
Importacdes do Brasil originarias da Itélia (M2) 4.838 6.223 6.202 6.719 6.312 30,5%
Exportagbes totais da Italia (X2) 446.840 523.256 501.529 518.095 529.529 18,5%
Part. % (M2 / X2) 1,08% 1,19% 1,24% 1,30% 1,19% 10,1%
wmw Mﬂfmm corm base em dadas do MOIG/SECEX/Aiceied ¢ UN/UNCTALYTTS TradeMap.

5 s dlas exportactes brasileras ¢ dis importagtes de [tilis e vice-verss explicam-se pelo uso de fontes distintas e também por diferentes mefodalogias de
a'ht.

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

A figura 4 e 5 apresentam as exportacdes e importacdes brasileiras por
fator agregado, sendo eles, basicos, semimanufaturados e manufaturados.

Nas exportacdes, comparando 2015 com 2014, houve um aumento nos
fatores semimanufaturados e manufaturados, o fator basico obteve uma decaida de

10% em relacéo a 2014.
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Figura 4 — Exportacdes brasileiras por fator agregado.

Exportagbes e importagoes brasileiras por fator agregado
Comparativo 2015 com 2014
Exportacdes Brasileiras'®
2014 2015
Manufatura
Manutatura dos
l:;\‘ \ }l,ll.\ Basicos
*ﬂ. .u““
aturados 50.6% aturados
324% BN

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

Ja nas importac6es em ambos 0s anos ndo teve mudanca nos dados.

Figura 5 — Importacdes brasileiras pro fator agregado.

Importacgdes Brasileiras
2015
2014
Biidcos Semimanuf B:‘:‘;‘ Semimanuf
1,4% “"a:“ ’ aturados
1,1 1,1%
Manufatura
Manufatura 9:‘:*
dos ¢
97,5%

Eladorado pelo MRE/DPR/DIC - Divisdo de Intefigdnala Comercial, com base em dados do MOIC/SECEX/Alcewet, Janeiro de 2016
(1) Exclusive transagies especias.

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

A figura 6 mostra a composicao das exportacdes brasileiras para a Italia.
Observando o quadro, tem-se uma ordem dos grupos de produtos exportados para a
Itélia seguido de pastas de madeira com 21,7%, café com 17,5%, peles e couros

com 10,9% entre outros.



60

Figura 6 — Composicdo das exportacdes brasileiras para a italia.

Composicao das exportagoes brasileiras para a Italia

US$ milhGes
2013 2014 2015

EmRCe S8 Dngustes Valor ot Valor L Valor .

no total no total no total
Pastas de madeira 468 11,4% 600 14,9% 711 21,7%
Café 456 11,1% 554 13,8% 572 17,5%
Peles e couros 514 12,5% 425 10,6% 356 10,9%
Minérios 826 20,2% 631 15,7% 230 7,0%
Ferro e ago 133 3,2% 229 5,7% 212 6,5%
Maquinas mecanicas 233 5,7% 191 4,8% 209 6,4%
Carnes 199 4,9% 225 5,6% 208 6,4%
Farelo de soja 177 4,3% 178 4,4% 125 3,8%
Sal, enxofre, terras e dmento 72 1,8% 84 2,1% 86 2,6%
Quimicos organicos 69 1,7% 59 1,5% 51 1,6%
Subtotal 3.147 76,8% 3.176 79,0% 2.760 84,4%
Outros produtos 951 23,2% 845 21,0% 510 15,6%
Total 4.098 100,0% 4.021 100,0% 3.270 100,0%

Badorado pelo MRE/DPR/DIC - DivisSo de Inteligéngia Comercial, com base em dados do MDIG/SECEX/Alicewed, Janeiro de 2016,

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

Com relacdo as importacdes, mais de 35% dos produtos importados
referen-se a maquinas mecanicas, 8,5% maquinas elétricas e 8,1% automoveis

conforme figura 7.
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Figura 7 — Composicdo das importacdes brasileiras originarias da italia.

Composicdo das importagdes brasileiras originarias da Italia
US$ milhGes
2013 2014 2015

Grupos de Produtos Valor PATt% o Part% . Part%

no total no total no total
Maquinas mecanicas 2.541 37,8% 2.261 35,8% 1.678 35,9%
Maquinas elétricas 473 7,0% 523 8,3% 399 8,5%
Automéveis 686 10,2% 533 8,4% 380 8,1%
Farmacéuticos 381 5,7% 464 7,4% 297 6,4%
Instrumentos de precisdo 249 3,7% 265 4,2% 235 5,0%
Quimicos organicos 234 3,5% 218 3,5% 221 4,7%
Obras de ferro ou ago 287 4,3% 241 3,8% 182 3,9%
Plasticos 244 3,6% 223 3,5% 174 3,7%
Diversos inds quimicas 119 1,8% 105 1,7% 85 1,8%
Borracha 107 1,6% 104 1,6% 75 1,6%
Subtotal 5.321 79,2% 4.937 78,2% 3.726 79,7%
Outros produtos 1.398 20,8% 1.375 21,8% 949 20,3%
Total 6.719 100,0% 6.312 100,0% 4.675 100,0%
Eadorado pedo MRE/DPR/DIC - Divisdo de Inteligdneia Comercial, com base em dados do MDIC/SECEX/Alicewed, Janeiro de 2016.

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

4.3.2 Balanga comercial italiana no periodo entre 1999 e 2014

O intercambio comercial com o Brasil apresentou um valor de US$ 10,78
bilhdes no ano de 2012. As importacGes na Italia do Brasil foram de US$ 4,58
bilhGes e as exportacdes da Italia para o Brasil registraram US$ 6,2 bilhdes.

J& o intercambio comercial com o Brasil nos seis primeiros meses de
2013 alcancaram aproximadamente US$ 7,26 bilhdes. As importacdes na Italia do
Brasil foram de US$ 2,75 bilhdes e as exportacdes da Itélia para o Brasil registraram
US$ 4,5 bilhdes, valor abaixo de 2012 porém considerando apenas seis meses de
2013.

A tabela abaixo destaca as exportacdes e importacdes entre Brasil e Italia
de 2008 a 2012. Observa-se que a cada ano as exportacfes da Italia para o Brasil
aumentaram (MRE, 2014).
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Tabela 4 - Exportacdes e importacdes Brasil/ltalia — 2008 - 2012 (US$ bilhdes)

Exportacdes da Itdlia para o Brasil

Importag6es na Italia para o Brasil

2008
2009
2010
2011
2012

US$ 4,6
US$ 3,6
US$ 4,8
US$ 6,2
US$ 6,2

US$ 4,7
US$ 3,1
US$ 4,2
US$ 5,4
US$ 4,5

Fonte: MRE (2014).

A figura abaixo apresenta a evolu¢cdo do comercio exterior da Italia. Nas

exportacdes obteve-se uma variacdo de 42,0% do ano de 2005 a 2014, nas

importagdes 23,2% e o intercambio comercial 32,4%.
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Figura 8 — Evolucdo do comercio exterior da Italia.

Evolucdo do comércio exterior da Italia
US$ bilhdes
Intercambio
Exportagoes Importagoes SR
Var. % Var. % Var. % Saldo
e &mn em em  comercial
Valor relagdo Valor relagdo Valor relagdo
ao ano ao ano ao ano
anterior anterior anterior

2005 373 5,5% 385 8,3% 758 6,9% -12
2006 417 11,9% 443 15,0% 860 13,5% =25
2007 S00 19,9% 512 15,6% 1.012 17,7% -12
2008 542 8,3% 561 9,6% 1.103 9,0% -19

2009 406 -25,0% 415 -26,1% 821 -25,5% -8
2010 447 9,9% 487 17,4% 934 13,7% -0
2011 523 17,1% 559 14,8% 1.082 15,9% -36
2012 502 -4,2% 489 -12,5% 991 -8,5% 12
2013 518 3,3% 479 -2,0% 997 0,7% 39
2014 530 2,2% 474 -1,1% 1.004 0,6% 55
2015(jan-out) 384 -14,1% 345 -14,1% 728 -14,1% 39

Var. %
2005-2014 42,0% -- 23,2% - 32,4% -- n.c.
Eladorado pedo MRE/DPR/DIC - Divis3o de Intebgdngia Comerdial, com base em dados da UN/UNCTADYTTG TradeMap, January 2016.
(n.c.) Dado ndo cakoulado, por razdes espealicas.

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

A figura a seguir traz a direcdo das exportacdes da Italia, tendo como
primeiro lugar a Alemanha com 12,6% de participacdo, logo apés, os Estados
Unidos com 7,5% entre outros, o Brasil esta 192 posicdo com participagdo de 1,2%.
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Figura 9 — Direcdo das exportacdes da Italia.

Direcdo das exportacoes da Italia
USS$ bilhces

Part.%
Paises 2014 -7 f
Alemanha 66,6 12,6%
Estados Unidos 39,5 7,5%
Reino Unido 27,8 5,2%
Suica 25,3 4,8%
Espanha 23,9 4,5%
Bélgica 17,5 3,3%
China 13,9 2,6%
Pol6nia 13,7 2,6%
Turquia 12,9 2,4%
Russia 12,6 2,4%
Brasil (192 posicdo) 62 1,2%
Subtotal 260,1 49,1%
Outros paises 269,4 50,9%
Total 529,5 100,0%
Elabarado pedo MRE/DPR/DIC - Divisso de Intelipdnoia Comercial, com base ém dados da UNUNCTADYITG TradeMap, January 2016,

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

Na figura 10 apresenta as origens das importacdes da Italia, tendo em
primeiro lugar a Alemanha com 15,2% de participacéo e o Brasil na 242 posicdo com
0,9% de participacao.



Figura 10 — Origem das importacdes da Italia.
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Origem das importacdes da Italia
USS$ bilhdes

Part.%
Paises 2014 e tokad
Alemanha 72,2 15,2%
Franga 40,9 8,6%
China 33,3 7,0%
Paises Baixos 27,6 5,8%
Russia 22,9 4,8%
Espanha 22,9 4,8%
Bélgica 20,0 4,2%
Estados Unidos 16,6 3,5%
Suica 13,8 2,9%
Reino Unido 13,7 2,9%
Brasil (242 posicao) 4.1 0,9%
Subtotal 288,1 60,8%
Outros paises 185,9 39,2%
Total 474,1 100,0%
Badorado pedo MRE/DER/DIC - DivisSo de Intefigénais Comercial, com base em dados da UN/UNCTALYITC/ TradeMap, January 2016.

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

A figura 11 apresenta a composicdo das exportacdes da Itdlia e os

principais grupos dos produtos exportados. Como podemos observar a maior parte

das exportacbes estdo em outros produtos nédo identificados com 42,3% de

participacdo posteriormente vindo de exportagcdes de maquinas mecanicas com

20,3% de participacao.
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Figura 11 — Composicdo das exportacdes da Italia.
Composigdo das exportagdes da Italia

US$ bilhdes
Grupos de Produtos 2014 Linter
Maquinas mecanicas 107,6 20,3%
Automdéveis 38,5 7,3%
Maquinas elétricas 30,0 5,7%
Farmacéuticos 25,3 4,8%
Plasticos 21,6 4,1%
Obras de ferro ou ago 20,6 3,9%
Combustiveis 19,7 3,7%
Mdveis 14,4 2,7%
Vestuario exceto de malha 14,2 2,7%
Ferro e ago 13,6 2,6%
Subtotal 305,6 57,7%
Outros 224,0 42,3%
Total 529,5 100,0%

Elaborado pelo MRE/DPR/DIC - Divisio de Intefigénais Comercisl, com base em dados da UN/UNCTAD/TTC TradeMagp, January 2016
Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

A figura 12 apresenta as importacdes da Italia e os principais grupos dos
produtos importados. A maior parte estd em outros produtos com 38,8% de

participacdo, em seguida com 16,3% estdo os combustiveis.
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Figura 12 — Composicdo das importacdes da Italia.

Composicdo das importacées da Italia
USS$ bilhoes

Part.%
Grupos de produtos 2014 - I
Combustiveis 77,5 16,3%
Maquinas mecanicas 43,2 9,1%
Automoveis 36,2 7,6%
Maquinas elétricas 32,7 6,9%
Farmacéuticos 21,5 4,5%
Plasticos 20,9 4,4%
Ferro e aco 19,0 4,0%
Quimicos organicos 16,8 3,5%
Instrumentos de precisdo 12,2 2,6%
Ouro e pedras preciosas 10,4 2,2%
Subtotal 2904 61,2%
Outros 183,7 38,8%
Total 474,1 100,0%
Eladorado pelo MRE/DPR/DIC - Divislo de Inteligdnaia Comercial, com base em dados da UN/UNCTALYTTS TradeMap, January 2016,

Fonte: MRE, DPR, DIC (2016).

4.4 OS DESTAQUES DA RELACAO COMERCIAL ENTRE BRASIL E ITALIA

O Brasil e a Itdlia possui uma relacdo comercial de 8,2 bilhdes de
Euros (2013), sendo a 202 mais importante para os italianos e concentra-se entre 0s
paises da Unido Europeia, seguido por Estados Unidos e China. Para os brasileiros,
porém, a Italia representa a 8% maior corrente comercial, com uma quota de 2,24%
sobre o comércio exterior total do pais, atras de China, Estados Unidos, Argentina,
Alemanha, Holanda, Japao e Coréia do Sul (MRE, 2014).

Nos ultimos anos o intercambio comercial entre Brasil e Italia foi de US$
10,78 bilhdes. As exportacdes brasileiras para a ltalia foram de US$ 4,6 bilhdes,
enquanto as importacdes brasileiras originarias da Italia alcancaram o valor de US$
6,2 bilhdes. A Itélia foi o 8° principal destino das exportacdes brasileiras, em 2012 e
0 7° principal fornecedor de bens ao Brasil, no mesmo ano. Os dados referentes ao

ano de 2013 apontam um quadro de avancos e recuos (MRE, 2014).
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No primeiro quadrimestre registrou-se uma suave queda das exportagdes
brasileiras para a Itdlia em confronto ao mesmo periodo do ano anterior, no entanto
gue no més de maio deu-se um crescimento resolutivo, (Que chegou perto de 30%).
Em maio de 2013 as exportacdes do Brasil para a Italia atingiram US$ 414 milhdes,
durante maio de 2012 estavam um pouco mais de US$ 316 milhdes. Com relacédo as
importacdes brasileiras originarias da lItalia, nos primeiros oito meses de 2013, o
valor comercializado foi US$ 4,6 bilhdes. Analisando o periodo de janeiro a agosto
de 2012, quando o valor alcancado foi US$ 4,1 bilhdes, obteve-se um aumento de
9,71% (MRE, 2014).

Uma analise dos dados dos ultimos anos retrata uma estabilidade na
relacdo entre os dois paises e, particularmente, um crescimento relevante e quase
constante das exportacdes do Brasil para a Italia. As exportacdes italianas para o
Brasil se acumulam nos setores nos quais o ‘Made in Italy’ é tradicionalmente
afirmado, a comecar pela mecénica instrumental. Os produtos mais exportados da
Itdlia para o Brasil em 2012 foram os acessoérios para automoveis e tratores, as
magquinas para embalagens, o carburante e os 6leos lubrificantes. Em escala menor,
encontra-se o setor farmacéutico, com produtos como as vacinas antimeningite ou
os antibioticos. Neste tempo, houve também o aumento das exportacdes de outras
partes e acessorios de carrogaria, que na classificacdo chegaram a primeira
posicdo, e dos medicamentos, que passaram para o quinto lugar (MRE, 2014).

Com relacdo as importacdes italianas do Brasil, em 2012 a categoria de
mercadorias mais interessada foi o café, que representou 13,2% do total das
importacdes italianas do Brasil. A cota dos minerais de ferro também é considerada
forte. Exclusivamente o ferro aglomerado cobre 12,6%, enquanto o ferro néo
aglomerado cobre uma cota de 10,8%. Outros produtos brasileiros importados pela
Italia s@o o 6leo de soja e o de amendoim, as carnes bovinas e as peles (MRE,
2014).

Entre janeiro e agosto de 2013 as importacdes italianas de café do Brasil
registraram uma decadéncia em relacdo ao mesmo periodo do ano anterior,
mostrando uma queda de 31,4%. No mesmo periodo houve o aumento das
importacdes de minerais de ferro ndo aglomerado, que chegaram em primeiro lugar,
e de soja (com excecao da semeacgao), em quinto lugar (MRE, 2014).

Os principais produtos importados na Italia do Brasil sdo: outras misturas

e preparados de gasolina, com excecdo dos para a aviagcdo; outras partes e
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acessorios de carrocaria para veiculos/automéveis; outras partes e acessorios para
tratores e veiculos; outras maquinas e equipamentos para embrulhar e embalar as
mercadorias; Oleos lubrificantes, sem aditivos; outras maquinas e equipamentos
mecanicos com funcdo prépria; helicopteros de 2.000 kg < peso < = 3.500 kg,
vazios; vacina contra meningite, em doses; outros remédios; litorinas (automotrizes),
de fonte ext. de eletricidade (MRE, 2014).

Os principais produtos exportados sdo: café ndo torrado, néao
descafeinado, em graos; minerais de ferro aglomerado e seus concentrados;
minerais de ferro ndo aglomerado e seus concentrados; pasta quimica de madeira
de n/conif. soda/sulfato, semibranqueada; outros avides/veiculos aéreos, peso =
15.000 kg, vazios; bagaco e outros residuos solidos, da extracdo do 6leo de soja;
outros de couro bovino, incluidos bufalos, n/div. umid. plena flor; outros de
couro/peles, int. bovinos, preparados, etc.; carnes desossadas de bovino,
congeladas; blocos de cilindros, cabecotes, etc. para motores diesel/semi (MRE,
2014).

Em 2012, o saldo do balanco de pagamentos bilateral foi superavitario em
US$ 19,4 bilhdes. O estreitamento das relacdes entre os dois paises tem contribuido
para o aumento das vendas brasileiras de bens e servigos, obtendo resultados em
saldos favoraveis ao Brasil nos ultimos anos (MRE, 2014).

Durante o0 ano de 2012 os investimentos estrangeiros diretos (IDE) na
América Latina, alcancaram o valor historico de US$ 173.045 milh6es, com um
aumento de 6,7% em relacdo a 2011. Este aumento pode ser atribuido
principalmente ao crescimento econdmico da area e do aumento dos precos das
matérias primas nos mercados internacionais. O maior receptor de IDE da regido é o
Brasil. Mais especificamente, em 2012, os investimentos estrangeiros diretos foram
de US$ 65,3 bilhdes. Em 2011, o valor foi de US$ 66,7 bilhdes, colocando o pais em
5° lugar no ranking mundial. O fluxo consistente de IDE no Brasil foi rigorosamente
correlacionado com dois elementos: o saldo positivo da economia brasileira, que tem
um continuo crescimento; e o0s investimentos ligados a construgdo e a
reestruturacado das infraestruturas relacionadas aos eventos programados para 0s
préximos anos (como, em primeiro lugar, a copa do mundo de futebol de 2014 e,
posteriormente, 0s jogos olimpicos de Rio de Janeiro de 2016) (MRE, 2014).

Os investimentos originam-se dos mercados financeiros internacionais

(como Luxemburgo, Paises Baixos, Islandia, etc.) e de um grupo de paises liderado
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pelos Estados Unidos e pelo Japdo. Em 2012 os investimentos diretos liquidos da
Itélia para o Brasil foram de cerca de US$ 436 milhdes. Investimentos de certa
consisténcia sdo provenientes de empresas de grande porte, como a Fiat. A
empresa automobilistica instalou em Betim, no estado de Minas Gerais, uma
estrutura de producédo, que tem uma extensao de 2,2 milhdes de m? e emprega 20
mil trabalhadores. Além disso, a Fiat tem recentemente investido mais de R$ 3
bilhdes para a realizacdo de outro estabelecimento no estado de Pernambuco. A
instalacdo tem uma extensédo de aproximadamente 12 milhdes de m2. O inicio da
producdo estd previsto para 2014 (MRE, 2014).

Nos ultimos anos, as pequenas e médias empresas italianas (PMI) tém
gradativamente focado sua atencéo para o Brasil. As empresas italianas presentes
hoje no Brasil, com uma estrutura comercial e/ou de producéo, sdo 742. Os setores
sdo multiplos: desde a prestacdo de servigos (turisticos, de assisténcia técnica, de
consultoria empresarial, de venda) até a producao de produtos semimanufaturados
ou de produtos acabados. As razbes pelos quais as empresas italianas desatam
abrir uma sede comercial e/ou de distribuicdo no Brasil sdo particularmente o custo
da méo-de-obra, que é tendencialmente mais baixo e a demanda de bens e servigos
por parte dos consumidores esta em crescimento. Os IDE em saida do Brasil,
equivalentes a US$ 5 bilhdes, se concentram sobretudo no mesmo continente
americano. Para a Italia vdo cerca de US$ 48,7 milhdes, que sdo destinados a
investimentos diretos em alguns setores como construcéo civil, ceramica, marmore,
granito, téxtil, mecanica, e em depdsitos (participacdes societarias) (MRE, 2014).

O saldo da balanca comercial entre os dois paises, de 1,8 bilhdes de
euros a favor da Italia, contribui em 6,6% na formacdo do saldo da balanca
comercial italiana (MRE, 2014). As exportacdes italianas para o Brasil tém-se
mantido num volume aproximadamente constante, permanecendo na casa dos 5,1
bilhdes de euros (2013) e colocando o Brasil, com uma quota de 1,35% na 172
posicao entre os principais paises-clientes dos italianos (MRE, 2014).

Cerca de 65% das exportacdes italianas para o Brasil compdem-se de
produtos de elevado conteudo tecnoldgico, previstos nos capitulos 84 (maquinas,
aparelhos e instrumentos mecanicos), 85 (maquinas, aparelhos e material elétrico),
87 (veiculos automoveis, tratores e afins) e 90 (instrumentos, aparelhos de optica,

fotografia e afins) da Nomenclatura Comum do Mercosul (NCM). Entre esses
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elementos, destaca-se o0 grupo das maquinas e equipamentos que, sozinho,
responde por 41,4% das exportacOes italianas para o Brasil (MRE, 2014).

Analisando esses dados sob a éptica do Brasil, as importacfes realizadas
pelo pais provenientes da Italia representam 2,8% das importacdes totais brasileiras
(2013), colocando-a como 8° principal fornecedor do Brasil (2° mais importante na
Europa, depois da Alemanha). No que diz respeito as importacdes italianas advindas
do Brasil, com uma quota de 0,9%, ou o equivalente a 3,2 bilhdes de euros (2013),
os brasileiros figuram na 232 posicao entre os principais paises fornecedores do pais
(MRE, 2014).

Aproximadamente 60,1% das importacdes italianas provenientes do Brasil
sdo compostas por produtos classificados nos capitulos 26 (minérios), 41 (peles e
couros), 09 (café cha e outras especiarias) e 47 (pasta de madeira e de outros
materiais fibrosos) da NCM. Entre esses produtos, com 24,1% das importacdes
italianas provenientes do Brasil, o grupo de maior relevancia compde-se de minério
de ferro, dentro do qual o Brasil é disparado o principal fornecedor dos italianos
(MRE, 2014).

Para os brasileiros, a Itdlia € o 13° principal cliente. As exportacdes que
realiza para os italianos representam 1,7% das exportacdes brasileiras. Entre os

paises europeus, é o segundo principal mercado, depois da Alemanha (MRE, 2014).

4.5 EVIDENCIAS DA INFLUENCIA DOS ASPECTOS CULTURAIS, POLITICOS E
HISTORICOS NAS RELACOES ENTRE BRASIL E ITALIA

Em se tratando dos aspectos culturais entre os dois paises, pode-se
destacar que ambos conhecem e estdo cientes de suas semelhancas o suficiente
para assim poder ter uma boa relacdo. O fato de um grande nimero de brasileiros
visitarem ou até mesmo viverem na Itélia e vice-versa, afirma o que foi dito acima.
Atualmente, existem muitos brasileiros que vivem na Itélia, de forma fixa, trabalham,
constroem suas familias, vivem normalmente, com um custo de vida mais acessivel
gue no Brasil. Também € importante destacar a parceria da Italia com o Brasil, com
um dos principais programa Ciéncia sem Fronteiras, onde mais de 2 mil brasileiros ja
estudaram em instituicdes italianas com bolsas de estudos e ainda, este nUmero tem

previsao de que atinja 6 mil nos proOxXimos anos.
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Para a elaboragédo do presente trabalho, além de pesquisas documentais
e bibliogréaficas, também foi desenvolvido um questionario, enviado via Google Docs
para pessoas da Itdlia para responderem o que conhecem, pensam, sabem a
respeito do tema estudado. Foram entrevistados cerca de 40 pessoas, sendo elas
pessoas italianas, brasileiros que vivem na Italia h4 algum tempo e italianos que
visitaram o Brasil. As pessoas entrevistadas foram selecionadas por acessibilidade,
sendo realizado o contato por meio de uma rede social, para pessoas de 20 a 60

anos. Abaixo segue algumas das perguntas feitas no questionario.

Quadro 9 — Resultados das entrevistas

(continua)
Pergunta Resultados Andlise

Quanto vocéfala |-2,3,4,5(4) Analisando as respostas

a lingua -8(2) obtidas apenas 6 pessoas

portuguesa? -9(2) falam a lingua portuguesa.

-10 (2)

Vocé possui - Amigos (1) A maior parte possuli

alguma relacéo - Familiares (4) relagbes com o Brasil através

com o Brasil? - RelagBes comerciais de exportacéo (1) de familiares. Apesar de

- Turismo (1) apenas uma pessoa possuir

relagbes através de
exportacao, isto é muito
importante para a relacao
entre ambos.

Vocé importa - Sim, setor alimenticio (1) Apenas uma pessoa importa

produtos do produtos do Brasil do setor

Brasil? alimenticio, como doces.

Vocé exporta - Sim, alimenticio (1) Apenas uma pessoa exporta

produtos para o - Maquinas para producéo de pincéis (1) produtos da Italia para o

Brasil? Brasil do setor alimenticio,
COMOo queijos e massas.
Outra exporta maquinas para
producdo de pincéis.
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(continuacéo)

Pergunta

Resultados

Andlise

Quando vocé
pensa no Brasil
quais as
principais
impressées a
respeito de:
Cultura,
Sociedade,
Maneira de fazer
negocios,
Turismo,
Educacéo,
Politica.

- Cultura: Carnaval (1)

Um povo com diversas culturas, que
assemelham com a ltalia pela grande
guantidade de imigrantes italianos (1)
Multiculturais (2)

Multiétnicos (2)

- Sociedade: desigualdade social (1)

Dividida entre ricos e pobres (2)

Sociedade jovens (1)

E diversificada devido ao vasto territorio
brasileiro, mistura de etnias e forte influéncia
da colonizacdo europeia (1)

Mesmo com tantos problemas levam a vida
feliz (1)

- Maneira de fazer neg6cios: um pais de
grandes negociac¢des porém, no futuro (1)
Crescimento positivo (1)

Pais com grandes profissionais (1)

- Turismo: Lugares maravilhosos, porém,
muitos com imensa falta de infraestrutura (1)
Varios lugares bonitos, outros lugares também
porém néo conhecidos por falta de
infraestrutura (1)

Especialmente desenvolvido para zonas
marinhas, alta presenca de beleza natural (1)
Grandes recursos, poucos utilizados (1)

Um setor que esta em crescimento, ajudando
na economia do pais (1)

- Educacao: ndo suficiente para um pais tao
grande (1)

Aproxima-se a educacgédo europeia (1)

O ensino médio estd um pouco atras de outros
paises. No nivel universitario, muito boas
universidade, porém, precos muito altos (1)
Precisa de melhorias (1)

- Politica: corrupcéo (2)

Pobre (1)

Nos ultimos anos tem faltado respeito com o
povo, iludiu os pobres, afundou um pais rico e
belo, devido a mal governo (1)

Péssimos resultados (1)

Analisando as respostas
obtidas desta pergunta,
observa-se que as pessoas
conhecem as relacfes e
cultura do Brasil. Como
podemos perceber, as
informacgdes obtidas séo

Vocé poderia citar
fatos historicos
que envolvem a
Itdlia e o Brasil?

- Imigracgéo (6)
- Emigracéo (2)

As pessoas estdo cientes de
que os fatos histéricos
originam-se das imigracdes e
emigracdes.

Vocé acredita que
0s lagos histéricos
entre a ltdliae o
Brasil podem
influenciar nas
relacdes e nos
negocios
internacionais?
De que forma?

Lacos histéricos podem causar acordos
diplométicos, podem proibir ou atrasar
negocios entre os paises (1)

Compreendida pelo lacgo cultural semelhante

1)

As pessoas acreditam que
podem haver lagos histéricos
através da semelhanca
cultural ou que outros de
certa forma podem criar
problemas nos negécios.
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(concluséo)

Pergunta Resultados Anédlise
Vocé poderia Algumas comidas e grandes trabalhadores Com relagdo as respostas
identificar séo semelhantes (1) obtidas desta pergunta, as

semelhancas
culturais entre o
Brasil e Italia?

Em alguns aspectos, sim, tendo em vista que
muitos italianos imigraram para o Brasil em
busca de fortuna (1)

Poucas. Talvez por raizes cristas (1)
Agricultura, politica e o dialeto (1)

A religido e a democracia podem ser algumas
dessas semelhancas (1)

No Brasil hd muitas pessoas de origem italiana
e o intercambio cultural é facilitado por
relac6es familiares (1)

pessoas conhecem as
origens das semelhancas
culturais entre Brasil e Italia.

O que vocé
considera
fundamental em
um processo de
negociacgéo entre
pessoas de
paises
diferentes?

Respeito (3)

Conhecer os impostos do outro pais (1)
Honrar com as promessas (1)

N&o enfrentar a concorréncia sobre os
mesmos produtos. Necessidade de
especializar e identificar produtos (1)
Acordo (1)

Confianca (1)

Os pesquisadores estéo
cientes de como o respeito é
fundamental em um
processo de negociacgéo.
N&o s6 em negociacdes
mas, no dia-a-dia.

Qual aimagem
gue as pessoas
do seu pais tém
dos brasileiros?

Pessoas alegres que dancam samba, e jogam
futebol o dia inteiro (1)

Pais onde é facil encontrar entretenimento e
diverséo (1)

Povo alegre, jovem (1)

Festas, mulheres, praias, favelas, futebol (1)
Facilidade em interagir com as pessoas (1)

As pessoas conhecem como
séo os brasileiros a partir do
conhecimento da cultura e
das relagbes entre os paises.

Existe algum
gesto corporal ou
sinal que
represente
negatividade em
uma conversa de
trabalho? Qual?

Arrogéancia (1)
N&o olhar nos olhos (1)
Alterar a voz em uma conversa (1)

Os gestos citados nas
respostas sdo 0s que mais
representam negatividade
em uma conversa de
trabalho mediante uma visao
cultural.

Existem
expressodes de
linguagem que
sao proibidas em
um contato de
trabalho? Cite
exemplos.

Sim, palavrdes (5)

Analisando as culturas e
relacdes entre os paises, as
pessoas estdo cientes de
gue palavrdes sao
extremamente proibidos em
um contato de trabalho.

Quem deve tomar
a iniciativa das
apresentacdes
pessoais em um
primeiro contato?

O interessado na negociagéao (5)

A resposta obtida desta
pergunta é que o dever de
tomar a iniciativa em uma
negociacdo é do interessado
na mesma.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora, (2016).

Analisando os resultados do questionario tem-se uma visao de que as

pessoas através de seus conhecimentos sejam eles via internet, televisédo, radio ou

outros meios de comunicacdo possuem informacfes que os fazem entender mais

sobre o Brasil e a Italia.
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E importante também destacar alguns dados que ajudaram como
entender a importancia do Brasil para as empresas italianas pois entre 2003 e 2014
o intercambio bilateral cresceu 185%. A Italia, tendo uma participacdo no mercado
de 2,75% ainda € o segundo fornecedor europeu do Brasil. As exportacfes possuem
mais de 50% de produtos com alto valor agregado, como componentes para a
indUstria automotiva, maquinas de embalagem, helicépteros, vacinas, produtos
terapéuticos e barcos a motor. A moda e o luxo no Brasil tornaram-se segmentos
muito importantes apos ter experimentado um fendmeno Gnico de crescimento da
classe média (atualmente mais dos 57% da populagdo) (VINCENZO, 2016).

Analisando os dados dos ultimos anos observa-se que as exportacdes do
Brasil para a Italia obtiveram um crescimento muito importante e a relacdo entre eles
€ estavel. Em se tratar das exportacdes italianas para o Brasil, os setores mais
desejados se acumulam onde a origem dos mesmos é tradicionalmente afirmado,
partindo pela mecénica instrumental. Em meio a tantos produtos mais exportados da
ItAlia para o Brasil, destacam-se 0s acessoOrios para automoveis e tratores, as
magquinas para embalagens, o carburante e os 6leos lubrificantes. Ainda falando das
exportacOes da Itdlia para o Brasil, porém, com um ndmero menor, encontra-se o
setor farmacéutico.

Outro ponto importante é a balanca comercial, que é o indice econémico
qgue descreve a relacdo entre o total de exportacbes e importacbes de bens e
servicos de um pais em determinado periodo. Quando o total de exportacbes de
bens e servigos for superior ao total de importacdes, registra-se um superavit no
saldo da balanca comercial. Se o pais esta exportando mais bens e servi¢cos do que
importando, isso apresenta um fator positivo na economia do pais, podendo ser
usado em investimentos no préprio sistema econémico. Por outro lado, quando o
pais importa mais do que exporta, isso apresenta um déficit no saldo da balanca
comercial, este resultado negativo gera prejuizo, podendo ser coberto pelas
reservas financeiras.

A relacdo comercial entre o Brasil e a Itdlia possui 8,2 bilhbes de
euros (2013), ocupando a 202 posicdo mais importante para os italianos. Ja para o
Brasil, a Itélia representa a 82 maior corrente comercial, com uma quota de 2,24%
sobre o comércio exterior total do pais. Analisando os dados, as importacdes
realizadas através da Italia representam 2,8% das importacdes totais brasileiras

(2013), ocupando o 8° principal fornecedor do Brasil. A respeito das importagdes



76

italianas vindas do Brasil, com uma quota de 0,9% das importac6es total da Italia, ou
0 equivalente a 3,2 bilhdes de euros (2013), os brasileiros figuram na 232 posi¢cao
entre 0s principais paises fornecedores do pais.

Cerca de 60,1% das importacfes italianas provenientes do Brasil séo
compostas por produtos classificados como minérios, peles e couros, café cha e
outras especiarias, e pasta de madeira e de outros materiais fibrosos. Entre esses
produtos, com 24,1% das importacOes italianas provenientes do Brasil, o grupo de
maior relevancia compde-se de minério de ferro, dentro do qual o Brasil é disparado
o principal fornecedor dos italianos. Para os brasileiros, a Itdlia € o 13° principal
cliente. As exportagcbes que realiza para os italianos representam 1,7% das
exportacdes brasileiras. Entre 0os paises europeus, € 0 segundo principal mercado,

depois da Alemanha.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Com o objetivo geral de analisar as bases das relacdes comerciais entre
Brasil e Italia, o presente trabalho buscou apontar as relacdes existentes entre esses
paises. Por meio de um estudo bibliografico e documental foi possivel buscar
informacdes que contribuiram de forma importante para o tema estudado e, desta
forma, também pode-se entender como sdo estabelecidas as relacdes comerciais
entre 0S mesmos.

A metodologia utilizada foi adequada para obter as informacdes
necessarias que pudessem fazer parte e alimentar o trabalho, obtendo um resultado
relevante.

A relacdo comercial entre Brasil e Itdlia se estabelecem por meio de
negociacdes, parcerias e semelhancas entre os mesmos. A cultura € um dos
aspectos importantes para esta relagcdo, pois, como visto anteriormente, existem
varios brasileiros que vivem na Italia e vice-versa, seja por emprego, estudos,
negocios ou turismo, 0 numero é consideravel. Ndo somente a cultura afeta as
relagBes, mas também a politica e os acordos contribuem, afirmando isso através de
acordos assinados como os acordos de Imigracdo entre a Itdlia e a Republica
Federativa do Brasil; Acordo com o Instituto da Previdéncia Social Brasileiro, para
conceder os pagamentos das prestacfes previdenciarias brasileiras nas contas
correntes pessoais dos aposentados junto a um instituto bancario italiano por eles
indicado sem nenhum custo adicional; Acordo de Parceria Estratégica ltalia-Brasil
assinado em Washington, que envolve também outros setores como industria,
financas, turismo, energia e defesa.

Existem cerca de 890 filiais de empresas e instalacbes de producdo
italianas em operacéo no Brasil. Essas empresas empregam mais de meio milhao de
trabalhadores (VINCENZO, 2016). Estes investimentos italianos estdo localizados
nos Estados do Sul e Sudeste do Brasil, sendo a maior parte concentradas no
Estado de Sao Paulo. Estudos estdo sendo analisados para entrar também no
Nordeste e no Centro-Oeste, basicamente em Estados relativamente menos
desenvolvidos, mas com taxas de crescimento mais elevadas do que o resto do pais
e gue, portanto, tém maiores oportunidades.

Outro ponto importante entre os paises sdo as exportacées do Brasil para

a Italia que se concentram em principais grupos de produtos como pastas de
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madeira, café, peles e couros entre outros. Ja as importacdes feitas pelo Brasil estdo
concentradas em maquinas mecanicas, maquinas elétricas, automoveis entre
outros. As exportacbes da Italia centralizam-se mais em maquinas mecanicas,
automoveis e maquinas elétricas, porém o Brasil encontra-se na 192 posicdo das
direcbes das exportacdes. Ja as importacdes estdo centralizadas mais em
combustiveis, maquinas mecéanicas e automoveis e o Brasil na 242 posi¢ao. Por isso
conclui-se que estes fatores possuem um potencial e acredita-se ainda na expansao
de grandes negdcios (MRE, 2014).

Algumas limitagbes foram encontradas durante a construcdo deste
trabalho, como a dificuldade das pessoas responderem o questionario aplicado para
a pesquisa. Sugere-se para futuros trabalhos que aprofundem mais estas questées
culturais e histéricas envolvendo os dois paises.

Assim, afirma-se que o presente trabalho alcangou os objetivos que foram
propostos. Conclui-se que o Brasil e a Itdlia possuem uma importante relagédo
comercial, podendo ainda ser fortalecida, a depender do aprofundamento das

relaces diplomaticas e das aproximacao dos povos dos dois paises.
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ARELACAO COMERCIAL ENTRE BRASIL E ITALIA - RAPPORTI COMMERCIALI TRA IL BRASILE E L'ITALIA

A RELAC}AO COMERCIAL ENTRE BRASIL E
ITALIA - RAPPORTI COMMERCIALI TRA IL
BRASILE E L'ITALIA

Ola! Sou Talita Possamai, formanda do curso de Administragdo com habilitagdo em
Comércio Exterior, na Universidade do Extremo Sul Catarinense - Criciima, Brasil. Para a
concluséo do curso estou desenvolvendo a minha monografia com o tema "A relagéo
comercial entre Brasil e Italia", orientada pela professora Dra. Natalia Martins Gongalves. O
objetivo do estudo é analisar as bases da relagdo comercial entre Brasil e Italia. Desta
forma, solicito a gentileza da colaboragdo com este trabalho, destacando que sera
resguardado o anonimato das respostas, considerando que os resultados seréo
apresentados em forma de graficos e tabelas consolidados. A pesquisa esta organizada em
questdes de multipla escolha, em escala de percepgédo de 0 a 10 (onde o 0 € 0 menos
importante e o 10 é o mais importante) e dissertativas. Muito obrigada por sua colaborag&o.

Buongiorno. Mi chiamo Talita Possamai, laureanda del corso di Economia Aziendale con
specializzazione in Commercio Estero dell'Universita del'Estremo Sud Catarinense
(www.unesc.net) - della citta di Criciuma, Brasile. Per la conclusione del mio corso sto
scrivendo la tesi di laurea sul tema "| rapporti commerciali tra il Brasile e ['ltalia", coordinata
dalla

Prof.ssa Dr.ssa Natalia Martins Gongalves. Lo scopo dello studio & quello di analizzare la
base del rapporto commerciale tra i due paesi. Quindi, chiedo gentilmente che Lei possa
rispondere al questionario in allegato. Risalto che sara risguardato e custodito I'anonimato
delle risposte custodita I'anonimato delle risposte, mentre i risultati saranno presentati
tramitte in grafici e tabelle consolidate. La ricerca & organizzata in domande a scelta
multipla, in scala percezione da 0 a 10 ( dove 0 & il meno importante e il 10 & il piu
importante ) e saggio . Grazie della vostra collaborazione.

*Obrigatério

1. Género - Sesso *
Marcar apenas uma oval.

Feminino - Femminile

Masculino - Maschile

2. Qual sua faixa etaria? - Quanti anni hai? *
Marcar apenas uma oval.

17-20 anos(anni)
21-25 anos(anni)
26-30 anos(anni)
31-35 anos(anni)
36-40 anos(anni)
) 41-50 anos(anni)

Mais de 50 anos - piu di 50 anni

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-C9vrPCl9e2HZnNo-TDF VVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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3. Grau de escolaridade - Educazione *
Marcar apenas uma oval.

() Até o ensino médio - Scuole superiore

() Graduag&o - Laurea

() Especializag&o -Specializzazione
Mestrado - Master

() Doutorado - Dottorato

\

4. Formagao - Formazione *

5. Qual o seu ramo de atividade? - Qual & la
vostra linea di business? *

6. Ocupagdo - Occupazione *
Marcar apenas uma oval.

() Somente estudante - Studente
() Autbénomo - Autonomo
) Diretor - Direttore
() Técnico - Tecnico
(") Analista - Analista
) Supervisor - Supervisore

() Outro:

7. Qual a sua nacionalidade? - Qual & la sua
nazionalita? *

8. Aonde vocé reside? - Dove habita? *

9. A quanto tempo vocé vive na Italia? - Da
quanto tempo vivi in Italia? *

10. Vocé possui algum lago cultural com o Brasil? - Hai alcuni legami culturali con il
Brasile ? *

Marcar apenas uma oval.
) Sim - Si

(") Nao-No

https://docs.google.com forms/d/1mpOuAezBdby08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDF VVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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11. Poderia especificar? - Pud specificare? *

12. Quanto vocé fala a lingua portuguesa? - Quanto parli il portoghese ? *
Marcar apenas uma oval.

13. Vocé possui alguma relagdo com o Brasil? - Hai qualche rapporto con il Brasile? *
Marcar apenas uma oval.

Turismo - Turismo
() Amigos - Amici

Familiares - Famiglia

Estudos - Studi

Participa de negociagdes a partir da Italia - Partecipa di trattative coordinate dalla

Visitas a trabalho - Visite di lavoro

Relagdes comerciais de importagéo - Rapporti commerciali di importazioni
Relagdes comerciais de exportagéo - Rapporti commerciali di esportazioni
C Possui negdcios no Brasil - Ha attivita in Brasile

Residiu no Brasil a trabalho - Ha vissuto in Brasile per lavorare

() Residiu no Brasil a estudo ou outras relagdes - Ha vissuto in Brasile per studiare
o altre relazioni
Outros - Altro

14. Como se estabeleceram as suas relagées com o Brasil? - Come se é stabilita la sua
relazione con il Brasile? *

15. Vocé importa produtos do Brasil? - Importi prodotti dal Brasile ? *
Marcar apenas uma oval.

() Sim-si

() Nao-No

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDFVVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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16. Se sim, qual setor? - Se si, quale settore?

17. Se sim, qual produto? - Se si, quale prodotto?

18. Vocé exporta produtos para o Brasil? - Esporti prodotti in Brasile ? *
Marcar apenas uma oval.

Sim - Si

Néo - No

19. Se sim, qual setor? - Se si, quale settore?

20. Se sim, qual produto? - Se si, quale prodotto?

Quando vocé pensa no Brasil quais as principais
impressoes a respeito de: - Quando pensi nel Brasile,
qualle sono le sue impressione a riguardo di:

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-C9vrPCI9e2HZnNo-TDF VVR 1ZgYE8/edit?usp=drive_web

413
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21. Cultura - Cultura *

22. Sociedade - Societa *

23. Maneira de fazer negécios - Modo di fare business *

24. Turismo - Turismo *

25. Educacéao - Educazione *

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-C9vrPCI9e2HZnNo-TDF VVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web

513
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26. Politica - Politica *

27. Vocé poderia citar fatos histéricos que envolvem a Italia e o Brasil? - Si potrebbe
citare fatti storici che coinvolgono I'ltalia e il Brasile ? *

28. Vocé acredita que os lagos histéricos entre a Italia e o Brasil podem influenciar
nas relacdes e nos negécios internacionais? - Credi che i legami storici tra Italia e
Brasile possono influenzare nelle relazioni e business internazionale ? *

Marcar apenas uma oval.

( ) Sim - Si
C Nao - No

29. De que forma? - Come? *

30. Vocé poderia identificar semelhangas culturais entre o Brasil e Italia? - Si potrebbe
identificare similitudini culturali tra Brasile e Italia? *

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby 08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDF VVR 1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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31.

32.

33.

34.

ARELAGAO COMERCIAL ENTRE BRASIL E ITALIA - RAPPORTI COMMERCIALI TRA IL BRASILE E L'ITALIA

Vocé acredita que as herangas culturais entre a Italia e o Brasil podem influenciar
nas relagdes e nos negécios internacionais? - Credi che Il Patrimonio Culturale tra
Italia e Brasile possono influenzare le relazioni e business internazionale ? *
Marcar apenas uma oval.

Sim - Si
Nao - No

Se sim, de que forma? - Se si, come?

Vocé poderia identificar semelhancas politicas entre o Brasil e Italia? - Si potrebbe
individuare analogie politiche tra il Brasile e I'ltalia? *

Qual a sua percepcdo com relacado as relagdes de negdcios entre o Brasil e Italia?
Vocé acredita na possibilidade de expansdo dessas relagées? - Qual é la sua
percezione circa i rapporti commerciali tra il Brasile e I'ltalia? Credi nella
possibilita di espansione di questi rapporti? *

35. De que forma? - Come? *

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDFVVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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36. Quais a¢gdes seriam necessarias (por parte do governo, por parte das empresas, ou
da sociedade)? - Quali azioni sarebbe necessario ( da parte del governo , da parte
delle imprese o societa )? *

37. Qual o grau de satisfacdo com as negociagdes entre Brasil e Italia? - Qual ¢ il suo
grado di soddisfazione per le trattative tra il Brasile e I'ltalia? *

Marcar apenas uma oval.

38. O que vocé considera fundamental em um processo de negociagdo entre pessoas
de paises diferentes? - Cosa consideri essenziale in un processo di negoziazione
tra persone di paesi diversi? *

O quanto vocé considera importante em uma relagao
pessoal entre pessoas de paises diferentes os seguintes
aspectos: - Cosa consideri importanti in un rapporto
personale di paesi diversi i seguenti aspetti:

39. O conhecimento da cultura - La conoscenza della cultura *
Marcar apenas uma oval.

40. Falar o seu idioma - Parlare la vostra lingua *
Marcar apenas uma oval.

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-C9vrPCI9e2HZnNo-TDFVVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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41.

42.

43.

44,

45.

46.

O quanto vocé considera importante em uma relagao de
trabalho entre pessoas de paises diferentes os seguintes
aspectos: - O quanto consideri importante in un rapporto
di lavoro tra persone di paesi diversi, i seguenti aspetti:

ARELACAO COMERCIAL ENTRE BRASIL E ITALIA - RAPPORTI COMMERCIALI TRA IL BRASILE E L'ITALIA

Conhecer os habitos alimentares e gastronomia - Conoscere le abitudini
alimentare e la gastronomia *
Marcar apenas uma oval.

A pontualidade - Puntualita *
Marcar apenas uma oval.

Habitos de vestimenta - Il modo di vestirsi *
Marcar apenas uma oval.

Relacionamento pessoal (amizade, etc.) - Rapporto personale ( amicizia, etc.) *

Marcar apenas uma oval.

Educacédo formal (graduacéo, etc.) - Istruzione formale ( laurea , etc.) *
Marcar apenas uma oval.

Confianca - Fiducia *
Marcar apenas uma oval.

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby 08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDF VVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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47. O conhecimento da cultura - La conoscenza della cultura *
Marcar apenas uma oval.

48. Falar o seu idioma - Parlare la vostra lingua *
Marcar apenas uma oval.

49. Conhecer os habitos alimentares e gastronomia - Conoscere le abitudini alimentari
e la gastronomia *

Marcar apenas uma oval.

50. A pontualidade - Puntualita *
Marcar apenas uma oval.

51. Habitos de vestimenta - Il modo di vestirsi *
Marcar apenas uma oval.

52. Relacionamento pessoal (amizade, etc.) - Rapporto personale ( amicizia, etc.) *
Marcar apenas uma oval.

53. Educacao formal (graduacao, etc.) - Istruzione formale ( laurea , etc.) *
Marcar apenas uma oval.

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby 08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDF VVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web
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54. Confianga - Fiducia *
Marcar apenas uma oval.

55. Qual a imagem que as pessoas do seu pais tém dos brasileiros? - Qual &
I'immagine che le persone del suo paese hanno dei brasiliani? *

56. Como vocé descreveria um brasileiro? - Come descriveresti un brasiliano? *

57. Existe algum gesto corporal ou sinal que represente negatividade em uma
conversa de trabalho? Qual? - C'é un linguaggio del corpo o segnale che
rappresenta la negativita in un posto di lavoro? Quale? *

58. Existem expressdes de linguagem que sdo proibidas em um contato de trabalho?
Cite exemplos. - Ci sono espressioni linguistiche che sono vietate in un rapporto
lavorativo? Citare esempi. *

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDF VVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web

113




94

16/05/2016 A RELACAO COMERCIAL ENTRE BRASIL E ITALIA - RAPPORTI COMMERCIALI TRA IL BRASILE E L'ITALIA

59. Quem deve tomar a iniciativa das apresentagdes pessoais em um primeiro
contato? - Chi dovrebbe prendere I'iniziativa delle convenevole in un primo
contatto? *

60. Como a confianga é construida na sua cultura? - Come si costruisce la fiducia
nella vostra cultura? *

Marcar apenas uma oval.

) Racional/cognitiva - Razionale / cognitiva

Afetiva/amizade - Affettivo / Amicizia

61. Quanto uma pessoa pode demonstrar suas emogdes em um ambiente de trabalho?
- Quanto una persona pudé mostrare le sue emozioni in un ambiente di lavoro? *

Marcar apenas uma oval.

62. Quanto é importante em uma negociacado a apresentagdo de graficos, estatisticas,
fluxogramas, quadros explicativos, etc...? - Quanto & importante una presentazione
commerciale di grafica, statistiche, diagrammi di flusso, tabelle esplicative , ecc
ot ®

Marcar apenas uma oval.

63. Quanto é importante a argumentacgéao, analises fundamentada, capacidade de
oratéria na apresentacdo de uma proposta? - Quanto & importante in una
presentazione commerciale la grafica, la statistiche, il diagrammi di flusso, le
tabelle esplicative, ecc..? *

Marcar apenas uma oval.

https://docs.google.com/forms/d/1mpOuAezBdby08z-COvrPCI9e2HZnNo-TDF VVR1ZgYE8/edit?usp=drive_web

1213
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64. O quanto o posicionamento contrario de uma pessoa pode afetar a harmonia das
conversas em uma reunido de trabalho? - Quanto la posizione contraria di una
persona puod influenzare I'armonia dei colloqui in una riunione ? *

Marcar apenas uma oval.

Powered by
B Google Forms
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