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RESUMO

Os meios de comunicagdo se apresentam como pecas fundamentais que
colaboram com as mudangas politicas e sociais, através da velocidade e
facilidade ao acesso a divulgacdo das informagdes, que por sua vez,
impactam diretamente e de forma dialogica na formagdo de sentimentos
politicos, gostos, costumes, entre outros. Neste sentido, a midia
televisiva ¢ um poderoso instrumento de comunica¢do em massa, além
de detentora de ferramentas de crescimento, desenvolvimento e
influenciadora de opinides. Pois, possui forga responsavel em ditar
comportamentos sociais, culturais, politicos e padrdes por meio dos seus
estimulos e incentivos. O discurso mididtico é extremamente importante
nas sociedades contemporaneas, alcancando diferentes estratos da
populagdo, criando mecanismos discursivos que podem ou ndo impor
novas demandas sociais, politicas, econOmicas e culturais que sdo
assimiladas e filtradas por seus interlocutores. Como elemento central
deste trabalho, analisamos o periodo que vai de 1978 a 1995 marcando a
chegada da televisdo na regido sul do estado de Santa Catarina através
da TV Eldorado (Grupo RCE). Ao se analisar os registros documentais
através de documentos historicos, publicagdes contemporaneas e
retrospectos, observou-se que o cenario de poder econdmico existente
na familia Freitas, bem como interesses politico-partidarios por parte do
Diomicio Freitas que foram elementos centrais para a aquisi¢do de uma
rede de televisdo. A Rede Eldorado de Comunicagdo, por meio de um
canal televisivo durante algum tempo foi o principal veiculo de
comunica¢do do sul do estado, e por seu impacto regional e capacidade
de construir discursos hegemonicos, foi utilizado como instrumento e
mecanismo de solidificagdo do poder da familia Freitas.

Palavras-chave: Midia, Televisdo, Discurso, Poder.






ABSTRACT

The media present themselves as fundamental pieces that collaborate
with political and social changes, through the speed and ease of access
to information dissemination, which in turn, directly and dialogically
impact on the formation of political sentiments, tastes, customs, among
others. In this sense, television media is a powerful instrument of mass
communication, as well as having tools for growth, development and
influencing of opinions, it has a responsible force in dictating social,
cultural, political and patterns of behavior through its stimuli and
incentives. Media discourse is extremely important in contemporary
societies, reaching different strata of the population, creating discursive
mechanisms that may or may not impose new social, political, economic
and cultural demands that are assimilated and filtered by their
interlocutors. As a central element of this work, we analyze the period
from 1978 to 1995 marking the arrival of television in the southern
region of the state of Santa Catarina through TV Eldorado (Grupo
RCE). By analyzing the documentary records through historical
documents, contemporary publications and retrospectives, it was
observed that the scenario of economic power existing in the Freitas
family, as well as political-party interests on the part of Diomicio Freitas
that were central elements for the acquisition of a television network.
The Eldorado Network of Communication, through my TV channel for
some time was the main communication vehicle of the southern state,
and for its regional impact and capacity to construct hegemonic
discourses was used as instrument and mechanism solidification of the
power of the Freitas family.

Keywords: Media, Television, Speech, Power.






RESUMEN

Los medios se presentan como piezas fundamentales que colaboran con
los cambios politicos y sociales, a través de la velocidad y facilidad al
acceso a la divulgacion de las informaciones, que, a su vez, impactan
directamente y de forma dialdgica en la formaciéon de sentimientos
politicos, gustos, costumbres, entre otros. En este sentido, Ia
comunicacion televisiva es un poderoso instrumento de comunicacion
masiva, ademas de poseedor de herramientas de crecimiento, desarrollo
e influenciadora de opiniones, posee también fuerza para dictar
comportamientos sociales, culturales, politicos y patrones a través de sus
estimulos e incentivos. El discurso mediatico es extremadamente
importante en las sociedades contemporaneas, alcanzando diferentes
estratos de la poblacion, creando mecanismos discursivos que pueden o
no imponer nuevas demandas sociales, politicas, econdémicas y
culturales que son asimiladas y filtradas por sus interlocutores. Como
elemento central de este trabajo, analizamos el periodo que va de 1978 a
1995 marcando la llegada de la television en la region sur del estado de
Santa Catarina a través de la TV Eldorado (Grupo RCE). Al analizar los
registros documentales a través de documentos historicos, publicaciones
contemporaneas y retrospectivas, se observd que el escenario de poder
economico existente en la familia Freitas, asi como intereses politico-
partidario por parte del Diomicio Freitas que fueron elementos centrales
para la adquisicion de una red de television. La Red Eldorado de
Comunicacion, por medio de su canal televisivo durante algin tiempo
fue el principal vehiculo de comunicacion del sur del estado, y por su
impacto regional y capacidad de construir discursos hegemonicos fue
utilizado como instrumento y mecanismo solidificacion del poder de la
familia Freitas.

Palabras clave: Medios, Television, Discurso, Poder.
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23
1 INTRODUCAO

A intengdo desta pesquisa se construiu a partir de minhas
experiéncias laborais no mundo das comunica¢des. Minha motivacao
inicial era compreender o processo de surgimento da televisdo na cidade
de Criciima. Cidade na qual moro ha cerca de quatro anos, vinda do
estado do Rio Grande do Sul, onde ja atuava na area da comunicagdo
como gerente comercial na radio Atlantida, pertencente a entdo Rede
Brasil Sul de Comunicag@o (Grupo RBS). Essa transferéncia ocorreu no
ano de 2014, e teve como objetivo me tornar gerente comercial da radio
Atlantida na regido do sul de Santa Catarina. Apés um ano e meio
atuando no veiculo radio, fui promovida como gestora da televisdo na
mesma regido e, posteriormente, assumi toda a gestdo da emissora,
sendo responsavel por todos os veiculos de comunicagao do Grupo RBS
(televisdo, radio, jornais e digital). Esse contato com a regido acabou
despertando em mim o interesse em conhecer mais um pouco sobre o
historico local: sua emergéncia, disputas politicas, estruturacido
econdmica, movimento de trabalhadores, e também o surgimento ¢ a
organizagdo da midia local.

Para dar conta de tal inquietacdo inicial, busquei-me enveredar
por registros documentais, tais como jornais, impressos e legislagoes,
além de um variado conjunto de referenciais tedricos que me ajudou a
pensar este objeto de pesquisa, agora apresentado como dissertagdo e,
analisar o processo de surgimento e solidificagdo dos meios de
comunicacdo no sul de Santa Catarina, mais especificamente na cidade
de Criciima. No que tange o conjunto diversificado de midias locais,
buscou-se entender a emergéncia da Rede de Comunicagdes Eldorado
(RCE), e mais especificamente sua emissora de TV. Como recorte e
marco temporal elencamos chegada ¢ o fim da TV Eldorado na regido,
periodo entre 1978 a 1995, buscando compreender quais foram os
fatores sociais e politicos determinantes que contribuiram para que este
processo fosse possivel, além de identificar a for¢a e o poder do discurso
propagado por este veiculo de comunicagdo na solidificacdio de um
grupo familiar e empresarial local, os Freitas.

Neste sentido, tentando-se aproximar teoricamente das relagdes
de poder estruturadas por meio dos discursos midiaticos, aproximou-se
de algumas questdes levantadas pelo filésofo Michel Foucault (1986),
para ele o discurso ¢ uma importante ferramenta na solidificacdo de
grupos hegemonicos que impdem suas formas de pensamento e agdes no
mundo aos demais. Assim, pode-se compreender que a midia ndo
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apenas veicula, mas constroi discursos e produz significados e sujeitos
que logo aderem, ndo sem resisténcia, a sistemas de pensamento que sao
majoritarios, propagando assim suas ideias. Ainda para Foucault (1986),
o discurso ultrapassa a referéncia a “coisas”, ele vai além da utilizagdo
das letras, palavras, imagens, sons ¢ frases, ¢ ndo simplesmente a
expressdo referente a algo. Para o autor, o discurso € um conjunto de
enunciados apoiados numa formagao discursiva, ou seja, um sistema de
relacdes que funciona como regra, prescrevendo o que deve ser dito
numa determinada pratica discursiva. Para ele:
[...] a arqueologia define as regras de formagao de
um conjunto de enunciados. Manifesta, assim,
como uma sucessdo de acontecimentos pode, na
propria ordem em que se apresenta, tornar-se
objeto de discurso, ser registrada, descrita,
explicada, receber elaboragdo em conceitos e dar a
oportunidade de uma escolha tedrica [..]. A
arqueologia ndo nega a possibilidade de
enunciados novos em  correlagdio  com
acontecimentos exteriores. Sua tarefa ¢ mostrar
em que condi¢des pode haver tal correlagdo entre
eles, e em que ela consiste precisamente (quais
sdo seus limites, forma, cddigo, lei de
possibilidade) (FOUCAULT, 1987, p. 121).

A historia politica do nosso pais € extremamente recente se
considerarmos a fragilidade da economia e sua democracia ainda em
solidificacdo, ainda que nas Ultimas décadas se teve grandes conquistas
politicas, econOmicas e sociais. Para o estado de Santa Catarina, os anos
1970 foram decisivos na solidificagdo da economia. O cenario politico
fervilhava nos anos 1978 ¢ 1979 com a escolha do novo governador e
prefeitos dos municipios. Em Cricitima, a realidade era a mesma, visto
que a cidade caminhava para se consolidar como uma das economias
mais importantes do estado. Os veiculos de comunicagdo da época
anunciavam diversas noticias relacionadas ao mundo da politica e, como
formadores de opinido, de certa forma, influenciaram de forma dialogica
seus leitores e espectadores.

Um dos primeiros espagos de discussdo e circulagdo de ideias da
cidade bem como da regido foram os jornais impressos, pois atraveés
deles era possivel transmitir noticias e informag¢des na sociedade. A
comunicacdo se dava pelos donos do poder que, em sua maioria, eram
os politicos que divulgavam as informagdes dos seus interesses
buscando atrair novos olhares se aproximando de seu publico e
possiveis eleitores desejando a construgdo de confianga por parte dos
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leitores frente ao que era informado. No sul do estado, o jornal impresso
era o principal veiculo da época e tinha como principais referéncias o
Jornal do Sul, liderado pelo jornalista Aires Joaquim Filho e o Correio
do Sudeste, sob a direcdo do advogado Alfredo Flavio Gazzola.

De acordo com Agilmar Machado e Osvaldo Torres (2000), em
varios periodos do século XX boa parte dos jornais editados no Sul do
Estado de Santa Catarina eram semanarios, quinzenarios ou mensarios e
cada um deles possuia uma determinada linha ideoldgica ou filosofica,
fosse movida pela divulgagao social, politico-partidaria ou por interesses
econdmicos. Ainda de acordo com os autores, era facil identificar que os
orgdos escritos surgiam e sumiam com a mesma rapidez. Essa
circulacdo efémera se derivava de fatores facilmente compreensiveis:
interesses politicos, transcorridos de pleitos.

Comandado pelo Grupo Diomicio Freitas, o radio era o outro
veiculo de importancia na cidade cuja estagdo era exclusiva na regido: a
Radio Eldorado. Foi entdo que o grupo expandiu seus negocios e
implementou no sul do Estado, pela primeira vez, uma rede tele
transmissora para o municipio: a TV Eldorado. A TV cresceu e ganhou
espaco na cidade se tornando pouco tempo depois da sua instalagdo o
principal veiculo de comunicag@o da regido. O surgimento da televisdo
no sul catarinense ocorreu por meio da TV Eldorado, comandado pelo
empresario Diomicio Freitas e a Rede de Comunicacao Eldorado (Grupo
RCE). Neste periodo, a imprensa, através da comunicagdo televisiva,
ganhava espago, for¢a e credibilidade ao disseminar informagdes locais.
Assim, esta pesquisa teve como principal objetivo perceber, através do
Grupo Eldorado, como ocorreu a constru¢do o processo de
implementa¢do da TV na regido, ressaltando os diferentes interesses
politicos, familiares e pessoais envolvidos em seu processo de
implementago.

Teoricamente esta dissertagdo se embasou na discussdo do
localismo, levando em consideracdo a importancia dos meios midiaticos
no espago em que esta inserido, a sua influéncia na sociedade ¢ o poder
politico que possui no grau de penetrabilidade regional. A
regionalizagdo da midia ¢ uma tendéncia que busca estreitar cada vez
mais a comunicac¢do entre seus consumidores/espectadores adequando a
linguagem e os temas abordados de forma a fazer sentido e envolver
toda a comunidade em problematicas que estdo ao seu redor, facilitando
o processo de comunicagao e intera¢do. Este processo estd intimamente
ligado aos avangos da tecnologia que encurtaram as distancias
permitindo o rapido acesso a diversas formas de comunicacdo, ndo
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diminuindo a importancia do que acontece no ambiente em que se vive.
Apesar da globalizagdo, a informagdo local € aquela que mais interessa,
pois trata das questdes locais e regionais, aborda o cotidiano, expdem
episddios e narrativas de pessoas conhecidas. Este processo fez com que
as midias locais fossem extremamente disputadas, pois seus impactos no
cotidiano social sdo solidamente profundos e capazes de mobilizar em
torno de problematicas comuns um numero expressivo de sujeitos
(SLAVIERO, 2009).

A crescente evolugdo no campo da comunicagdo ao longo do
século XX possibilitou a delimitagio de questdes relacionadas ao
localismo e, a aproximacdo das pessoas as suas raizes, conforme
argumenta Gutiérrez Olortegui (1996), a busca do local se tornou uma
necessidade criada pelo global. Ja Teixeira (1999), ao analisar os
veiculos de comunicag@o, verificou que “uma emissora local possibilita
ao grupo e regido em que atua que se intercomuniquem e se auto
identifiquem” (TEIXEIRA, 1999, p. 186). Pois, “fornece informagdes
coerentes ¢ adequadas as suas necessidades e interesses da comunidade.
Estimula a formagdo de consciéncias criticas e revaloriza a cultura
local” (TEIXEIRA, 1999, p. 186).

De acordo com Foucault (2012), considerando o discurso como
uma pratica social, ele possuiu a seguinte critica referente aos
procedimentos de controle do que é produzido, por quem é produzido, e
de como se distribuem os discursos:

Suponho que em toda sociedade a produgdo do
discurso é ao mesmo tempo controlada,
selecionada, organizada e redistribuida por certo
nimero de procedimentos que tem por fungdo
conjurar seus poderes e perigos, dominar seu
acontecimento aleatdrio, esquivar sua pesada e
temivel materialidade (FOUCAULT, 2012, p. 8-
9).

No campo da politica, buscamos nos aproximar das relagdes entre
poderosos grupos econdmicos e politicos, visando entender como no
Brasil as concessdes fazem parte de um jogo de interesses que visam
solidificar e respaldar poderes ja constituidos. Desta forma, percebemos
que a TV é um dos principais meios de comunica¢io existentes. E
através dela que a sociedade recebe informagdes relevantes que ajudam
a formar opinides, crencas, valores e comportamentos. No interior do
processo de producdo da noticia elas acabam sendo influenciadas por
certos interesses proprios, que muitas vezes relacionados a partidos



27

politicos ou a pequenos grupos com poder, buscam influenciar a
sociedade a comportamentos ou posturas que lhes convém.

Em Cricitima nao foi diferente. As familias que detinham o poder
eram as que se destacavam economicamente fazendo parte de grupos
empresariais que buscavam manter seu status quo privilegiado. Durante
a analise, se percebeu que o interesse por parte de grandes empresarios e
familiares na utilizacdo das concessdes publicas de radio e televisdo
visavam contribuir de forma significativa para a manutencdo e
asseguramento desse poder, pois os meios de comunicacdo locais
possuem a capacidade de entrar em diferentes lares e produzir
significados unicos a sua comunidade interlocutora.

Diante desse contexto, os meios de comunicagdo se
desenvolveram com as novas dindmicas socioecondmicas ¢ as disputas
de poder local. Desta forma, foi neste contexto de multiplas mudangas
que a comunicagdo passou por transformagdes, atravessando barreiras e
encurtando distdncias com o propdsito de ampliar o seu alcance,
divulgar os acontecimentos, despertando o interesse para as informagdes
locais, valorizando as informagdes da regido, as suas realidades e a sua
historia.

Podemos afirmar ainda que as plataformas como a televisdo,
jornais escritos e radio abordam distintas tematicas, sejam elas
relacionadas a educacdo, economia, regido, saude, seguranca ¢ dentre
essas, a politica. No entanto, a pauta da politica ¢ a mais disputada, pois
¢ por meio dela que se busca defender determinados pontos de vistas e
ideologias, numa incessante disputa pela hegemonia da opinido publica.

De acordo com John B. Thompson, no livio 4 Midia e a
Modernidade, do ponto de vista social a midia se associou ao
desenvolvimento das sociedades modernas, definido como “a era da
informac¢do”. Para o autor, “os meios de comunicagdo sdo rodas de fiar
no mundo moderno e, ao usar esses meios, os seres humanos fabricam
teias de significacdo para si mesmo” interligando individuos dos mais
diferentes estratos sociais a interesses comuns (THOMPSON, 2001, p.
208).

Metodologicamente, essa dissertacdo foi fundamentada na 6tica
da interdisciplinaridade, reunindo diversas areas do conhecimento como
a Historia, Comunicag@o, Economia, Sociologia e Ciéncias Politicas as
quais favorecem as novas formas de aproximagdo da realidade social e
leituras de dimensdes socioculturais das comunidades humanas
(FAZENDA; VARELLA; ALMEIDA, 2013).
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Desta forma, para responder tais questionamentos e alcangar os
objetivos propostos, esta pesquisa ¢ qualitativa de natureza exploratoria,
possuindo como método da técnica de analise documental através de
documentos historicos, publicagdes contemporaneas e retrospectos com
autores pré-selecionados. A escolha da abordagem esta embasada na
concepgdo de Poupart; et al., (2008, p. 109): “a pesquisa qualitativa
pode servir de base para a implanta¢do de novas estruturas que levem
em conta a capacidade dos sujeitos de mobilizar uma diversidade de
recursos de apoio e ajuda mutua”.

Possuindo como base os conceitos dos autores citados, e atingir
0s objetivos propostos, a presente pesquisa possui 0 seu primeiro
capitulo intitulado “A comunicagdo no Brasil: trajetorias e experiéncias
nacionais e locais” que procura ambientar a regido sul do estado de
Santa Catarina no reconhecimento da sua identidade e cultura,
considerando o cenario local, além dos meios de comunicagdo existentes
no recorte temporal.

A seguir, no segundo capitulo “Ascencdo e diversificagdo do
Grupo Freitas em Santa Catarina: de mineradores a empresarios da
midia”, procura-se entender a RCE como grupo e a histéria da
organizagdo: como ela surgiu, os seus negocios e a diversificacdo dos
segmentos de atuagdo, como foi o inicio da Radio Eldorado, por qual
motivo houve o interesse da concessio da televisdo e a sua vinda para a
regido.

No terceiro capitulo “Televisdo e relagdes de poder: a Rede
Eldorado de Comunica¢des como instrumento de fortalecimento
politico”, o objetivo € estudar a relagdo da televisdo e a politica no sul
catarinense na época e identificar os interesses de poder entre estes, por
meio da relagdo do seu fundador Diomicio Freitas com grupos e partidos
politicos.



29

2 A CAOMUNICACAO NO BRASIL: TRAJETORIAS E
EXPERIENCIAS NACIONAIS E LOCAIS

A midia no Brasil emergiu no Rio de Janeiro no ano de 1808 com
a producdo e a distribui¢do do jornal impresso intitulado 4 Gazeta do
Rio de Janeiro. No ano de sua fundac¢do as principais publica¢des
estampadas em suas paginas estavam relacionadas aos decretos da Corte
e a cobertura das atividades da familia real, exilada no Brasil. Ja entre o
inicio ¢ meados do século XX, com a atualizagdo no parque grafico,
surgem as primeiras revistas nacionais chamadas de Revista llustradas,
nelas circulavam antncios dos mais variados espectros, mas seu
diferencial estava nas ilustracGes e cores utilizadas. As revistas
possuiam como principais anunciantes empresas de medicamentos,
profissionais liberais como médicos e advogados, transportes terrestres e
maritimos, entre outros, que se aproveitavam de sua ampla circulagdo
para ofertar servigos ¢ chegar a diferentes rincdes do pais
(COMUNICACAO NO BRASIL, 2013). Neste este momento, a midia
impressa ja demonstrava seu potencial na formacdo de opinido e na
interiorizagdo da informagdo, sendo capaz de provocar em seu publico
leitor o desejo e a vontade de consumo de bens e servicos.

Tradicionalmente, na esfera cientifica, o conceito de midia é
bastante amplo se considerarmos o largo emprego que ela possui. A
palavra midia tem origem latina que significa médium, meio, e na
presente pesquisa vamos considerar como seu conceito o conjunto das
instituigdes que utilizam tecnologias especificas para realizar a
comunica¢do humana, por meio de aparatos tecnologicos e especificos
com o objetivo final de gerar a comunicagdo, impor discursos
homogéneos e difundir ideias apreendidas coletivamente.

Neste contexto, a midiatizagdo ¢ um processo que ndo deve
apenas ser entendido como instrumentos de interacdo entre diversos
campos, mas uma realidade mais complexa, gerando novas formas de
vida, influenciando diretamente em praticas sociais € seus
funcionamentos. Dito de outra forma, a midiatiza¢do ¢é instrumento de
poder que por meio de seus diversos mecanismos de acdo possui a
capacidade de construir, fomentar e solidificar formas de pensamento,
vivéncias e formas individuais e coletivas de vida social. Assim, partir
destas premissas e baseados nas discussdes elaboradas por Michel
Foucault (1986), entendemos que a midia ndo apenas veicula, mas
também constréi discursos e significados que envolvem os sujeitos em
projetos de poder particulares ou grupais, arrefecendo possiveis focos de
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resisténcia. Ainda de acordo com Foucault “o discurso ndo ¢
simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de dominacao,
mas aquilo por que, pelo que se luta o poder do qual nés queremos
apoderar.” (FOUCAULT, 2008, p. 10).

Corroborando com estas analises Lopes (2003), afirma que o
campo da comunica¢do € o resultado de um “contrato” multiplo que
mobiliza diversos sujeitos em torno de ideias hegemdnicas, conforme o
autor:

Considerando as diferentes condig¢des sociais, dir-
se-ia que os contratos de comunicacdo sdo
multiplos e celebraveis nos momentos em que ha
0 encontro entre parceiros. Imagina-se que eles
existem de fato ou estdio em processo de
montagem, a partir do exame dos atos e situagdes
comunicacionais que neles circulam. Seus
elementos mais essenciais sdo o comportamento
social, as manifestacdes discursivas e o sistema de
crencas dominantes em cada época (LOPES,
2003, p. 168).

De acordo com Perruzo (2005), entender o processo de
regionalidade da midia ¢ de suma para compreender seu papel social e
cultural, pois “a midia local tem como base a informagido gerada nos
acontecimentos dentro de uma determinada regido, gerando a
identificagdo daquela mesma localidade ou regido.” (PERRUZO, 2005,
p.14). Por outro lado, o conceito de regido, na visdo de Corréa (1991),
“estd ligado a noc¢ao fundamental de diferenciacdo de area, quer dizer, a
ideia de que a superficie da terra é constituida por areas diferentes entre
si”, e que fazem sentido, sobretudo, para quem ali habita. A
regionalizagdo da midia ¢ uma tendéncia que se intensifica nos
mercados, no exterior e no Brasil, que buscam estreitar cada vez mais a
comunica¢do com seu publico e, a ele, adequar a sua linguagem e os
temas abordados com a finalidade de atingir com precisdo, maior fatia
da populagdo, aproximando seus interlocutores dos projetos politicos,
sociais e culturais hegemonicos.

Entender e controlar o local é de suma importancia para os
grupos mididticos, pois € o espaco regional que as pessoas vivem e &
nele que os discursos, agdes e vontades sdo reconhecidos, introjetados, e
assumidos como verdades. Desta forma, mesmos com o0s avangos
tecnologicos, que reduziram as distdncias e permitiram acesso mais
rapido e facil a todo tipo de informacao global, a importancia do que
acontece no ambiente em que se vive ndo diminuiu.
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Com a globalizagdo e o avango tecnoldgico nas ultimas décadas,
a populacdo mundial passou por profundas transformagdes em seus
habitos, referentes ao consumo das informagdes. De acordo com
Amartya Sen (2010), a globalizacdo ndo € nova e nem necessariamente
ocidental, nem tampouco ¢ uma maldi¢ao, posto que durante milhdes de
anos tém contribuido para o progresso do mundo através das viagens, do
comércio, de imigracdo, das muitas influéncias culturais, da
disseminacdo do conhecimento e saberes incluindo a ciéncia ¢ a
tecnologia. Ja o autor Ortiz, no que toca a globalizagdo, coloca um
desafio “[...] imaginar a politica dentro de parimetros universais e
mundializados. Isso significa que o debate sobre a cidadania, realizado
em termos tradicionais, se esgotou. E necessirio amplid-lo e
percebermos o mundo como uma ‘sociedade civil mundial.” (ORTIZ,
1997, p. 270-275).

Neste contexto de interagdo entre o global e o local, a midia
regionalizada tem como centro de interesse as informagdes geradas a
partir de processos ocorridos dentro de uma determinada regido. Pois
sd0 nestes espacos que as coisas possuem significado e sdo facilmente
consumidas pelos sujeitos. Foi por meio destas necessidades, de
entender o local que, ao longo do século XIX e XX, inumeros
semandrios foram criados em todo Brasil com a finalidade de satisfazer
seus leitores a0 mesmo tempo em que criava ¢ impunha determinadas
formas de pensar e agir no mundo. E com o Estado de Santa Catarina,
ndo foi diferente.

Entre os anos de 1831 a 1970, na regido sul catarinense os jornais
também eram semanarios, quinzenarios ou mensarios. Neste periodo, os
veiculos de comunicag¢do passavam por inumeras dificuldades que iam
desde os antncios que ndo cobriam sequer a tiragem final e nem as
despesas administrativas, até problemas com a redagdo e impressdo. Os
jornais impressos surgiam e desapareciam do mercado conforme as
dificuldades de sua manutencdo e circulagdo apareciam. Os autores
Machado e Torres (2000, p. 78), descrevem que “no sul catarinense,
entre 0s jornais que perduraram por longo tempo em circulagdo
constante, podem-se enumerar nos dedos. Duas maos sera demais.”.
Porém, estudar a emergéncia ¢ a circulagdo de jornais impressos sao
essenciais para entender partes das dinamicas socioculturais que
enredam uma sociedade. Pois eles sdo uma forma de comunicagdo que
proporcionavam e ainda proporcionam a interacdo entre os diversos
individuos que compdem um mesmo grupo social, aproximando-o de
interesses comuns.
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Mesmo circulando poucas vezes por semana € em muitos
momentos operando frente as adversidades, os jornais locais ocuparam
um importante lugar cultural ao se dedicarem a temas que, sobretudo,
abordavam a realidade de grupos sociais que nao eram alvo de interesse
da grande midia nacional. Por meio deles é possivel entender quais
elementos foram e sdo constituintes de uma identidade.

Sobre a midia impressa, deve-se lembrar de que os jornais diarios
passaram, nas décadas de 1970 e 1980, por um grande processo de
modernizagdo industrial, grafico e editorial, incorporando em suas
rotinas produtivas técnicas jornalisticas padronizadas (em geral,
resumidas por manuais de redacdo) e adotando uma politica de
recrutamento profissional. Estas mudancas foram acompanhadas por
politicas comerciais e de marketing agressivas que transformaram
conceitualmente os jornais em prestadores de servicos e os antigos
leitores em consumidores (AZEVEDO, 2006).

A midia brasileira at¢ a década de 1960 era circunscrita
principalmente a imprensa escrita e ao radio e, detinham um alto nivel
de envolvimento e participacdo nas lutas politicas locais. A televisao
ganharia notoriedade a partir da década de 1970. O periodo de 1964 a
1985, marcado pelo regime militar e pela censura a imprensa, foi
também caracterizado pela forte expansdo do sistema de midia, pela
ascensdo da televisdio como principal veiculo de massa, pela
modernizag@o e concentragdo dos jornais diarios e pela grande expansio
e segmentagdo do setor de revistas. No que tange a importancia do local
a compreensdo das distintas realidades sociais, politicas, culturais e
econOmicas Ortiz, disserta:

O “local” participa ainda de uma outra qualidade:
a diversidade. Na verdade, ele se opde ao
“nacional” e ao “global” apenas como abstracao.
Visto de perto, qualitativamente, ele constitui uma
unidade coesa. Seria, pois, mais correto falarmos
de “locais”, no plural. Cada lugar ¢ uma entidade
particular, uma descontinuidade espacial (ORTIZ,
1999, p. 59).

Desta maneira, podemos afirmar que a midia local e regional é
um importante objeto para compreender, ou a0 menos nos aproximar, as
diferentes combinagdes socioculturais, que assomadas as de médio
alcance, novos jornais, a instalagdes de torres repetidoras para as
televisdes e a criacdo de agéncias publicitarias, impulsionaram a
insercdo do local no global e vice-versa (FABRE, 2016). Em uma
linguagem mais regional se torna mais fécil a troca de identificagdo e do
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entendimento entre todos, levando em consideracdo a diversidade da
cultura, da geografica e as peculiaridades locais. Como afirma Peruzzo,
“o local e o regional s6 podem ser compreendidos na relagdo de um com
0 outro, ou deles com outras dimensdes espaciais, como o nacional e o
global” (PERUZZO, 2005, p. 26).

De acordo com Regina Festa e Luiz Santoro (apud Cabral, 2006),
o processo de regionalizagdo da midia brasileira foi percebido a partir de
transformacdes ocorridas nos meios de comunicagdo no inicio da década
de 1980, isso explica o crescimento do numero de emissoras de
televisdo e a formacgdo das redes regionais de televisdo a partir deste
periodo. Segundo Peruzzo (2005), um marco para o inicio da
regionalizagdo da midia no pais foi a instalacio da Rede Brasil Sul
(RBS), a partir de 1963, no interior do Rio Grande do Sul. Considerado
o maior conglomerado regional do pais, a RBS tinha em sua proposta de
regionalizagdo incluir os limites geograficos, os tragos culturais e o
tamanho de cada mercado.

Assim, os meios de comunica¢do nos possibilitam conhecer
novas culturas, nos aproximando de lugares, vivéncias e historias,
facilitando esse acesso. Cada plataforma possui a sua importancia. A
imprensa no que diz respeito aos jornais, nos apresentam fontes ricas de
informagdes, além de serem grandes influenciadores de costumes,
posicionamentos e atitudes da sociedade. No proximo item nos
deteremos a estudar os principais jornais impressos que circularam na
cidade de Criciima, consolidando grupos de interesse ¢ formatando as
vontades de seus consumidores.

2.1 A MIDIA IMPRESSA DE CRIQIUMA: ASPECTOS E
PARTICULARIDADES DE UMA EXPERIENCIA

O jornal impresso ¢ o mais antigo e tradicional meio de
comunicacdo que ainda estd em uso na atualidade, mesmo com a
chegada das radios, TVs e a internet. Muitas sdo as discussdes sobre este
meio de comunicagdo, principalmente, quando a referéncia ¢ na midia
local. Os primeiros meios de comunicacdo que ligavam diferentes
pontos do Estado de Santa Catarina, mais precisamente no sul do estado,
resumiam-se a caminhos de tropeiros procedentes do planalto serrano
que ao realizar suas vendas chegavam até aos municipios costeiros
levando e trazendo informacdes. Esses tropeiros faziam o caminho da
praia que interligava a serra ao litoral. Essas trilhas eram abertas pelas
tropas, mulas ou boiadas que ali passavam e surgiram devido a
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necessidade do deslocamento. Assomando-se ¢ complementando estas,
outras formas de comunicacao passaram a interligar lugares distantes, os
jornais impressos se tornavam cada vez mais acessiveis e a
disseminacdo das informagdes foi sendo compartilhada.

Esse compartilhamento das informagdes s6 ganhou forgas com o
passar dos anos, acompanhando o desenvolvimento da regido, quando a
necessidade de informacdo se transforma imperiosa para a consolidacio
de relagdes socioculturais e politicas. Como explica Nogueira (2005, p.
01):

O registro de acontecimentos em jornais
impressos estd diretamente relacionado com a
necessidade do homem de se relacionar com o
espago onde vive. Por meio das noticias
publicadas, o homem se reconhece como membro
da sociedade referida. Somente a partir dessa
identificacdo que o leitor serd capaz de refletir e
criticar sobre problemas sociais que o rodeiam e,
posteriormente, podera contribuir para constru¢io
de uma nova realidade. E através dessa
participagdo publica que o homem se apresenta
como ator principal da propria historia.

Essa identificacdo se enreda no processo de aproximar os leitores
das atividades sociais das quais possui interesse, facilitado pela
linguagem que sem muitos artificios consegue aproximar os leitores de
uma realidade vivida, traduzindo, simplificando e resinificando os
codigos de leitura. Esse processo de aproximagdo e facilitagdo da leitura
e entendimento do que ¢ lido é chamado por Erbolato (1991) de
humanizacdo:

Humanizagdo quer dizer levar a informagdo até o
ambiente do leitor, de maneira que ele a sinta.
Nao ¢ escrever para o leitor. Mas redigir de tal
forma que a noticia tenha um sentido para ele. The
Wall Street Journal, que alcangou rapidamente
grande circulacdo, demonstrou a importincia de
se escreverem notas financeiras a altura da
compreensdo e das possibilidades econdmicas dos
seus leitores... Humanizar uma historia seria,
também, enquadrar o personagem de um
acontecimento no mesmo cenario da maioria dos
leitores (ERBOLATO, 1991, p. 39).

A referida humanizac¢do aproxima o leitor dos acontecimentos,
fortalecendo a sua identificagdo com a noticia. De acordo com os
autores Agilmar e Torres (2000), todos os jornais editados no Sul do
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Estado de Santa Catarina entre os anos de 1831 a 1970 possuiam a sua
edi¢do no formato semanal, quinzenal ou mensal, além de cada um
seguir uma linha filosofica, ideoldgica e de interesses diferentes, ja que
cada um estava alinhado a diferentes partidos politicos e seus proprios
interesses econdmicos. Para os referidos autores, os 6rgaos partidarios
politicos deixavam claro seus interesses de circular nos jornais
interferindo nas pautas publicadas financiando e facilitando a circulagdo
dos impressos que quase sempre passavam por dificuldades financeiras.

Em Criciima, no dia 1° de janeiro de 1926, o prefeito Marcos
Rovaris, primeiro prefeito do municipio, juntamente com o Pedro
Benedet e Frederico Minatto deram inicio a histéria do jornal impresso
no municipio.

Figura 1 — Primeiro jornal impresso de Criciuma: O Mineiro
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Intitulado O Mineiro, o jornal possuia uma edi¢do quinzenal,
além de ser 6rgdo oficial da prefeitura, contado com tiragem e
circulagdo que se estendeu até o ano de 1927. O jornal O Mineiro foi o
impresso no qual foi possivel perceber a aproximacdo da politica na
produgdo e circulagcdo de conhecimento, como forma de difundir um
discurso coeso e hegemdnico. Esta relacdo entre grupos politicos que
estavam no poder e o jornal impresso € assim apresentada por Barbosa
(1997, p. 90):

Criando uma série de estratégias empresariais,
editoriais e redacionais, procuravam atingir os
leitores. Além disso, a imagem do poder publico
estava sempre presente nestes textos, difundindo
uma eficiéncia, pois fazer-se compreender era
fundamental para os grupos dominantes. E, para
isso, ndo bastava a imposicdo de normas, era
preciso unificar os discursos. E a imprensa
cumprird este papel através dos homens de letras:
o jornalista, o reporter e o literato.

Em 1928, a regido recebia um novo jornal, surgia 4 Republica
que possuia como editor e redator Adolfo Campos. O Frege circulou
entre os anos de 1945 e 1947, de propriedade de Rubens Sampaio,
gerente do cinema da cidade, o “jornaleco” tinha um estilo critico-
humoristico. Entre os anos de 1949 e 1953 o advogado Pedro Vergara
Corréa fez circular o primeiro jornal colorido da regido (capa e
contracapa), chamado Folha do Povo. Corréa era assessor juridico do
Sindicato dos Trabalhadores na Extracdo do Carvdo e o jornal defendia
os direitos daquela classe, envolvendo-se constantemente em pautas
politicas e trabalhistas em favor do movimento operario. A Folha do
Povo era redigida e impressa nos fundos da banca particular do
advogado, ao lado do antigo Foto Zappelini (MACHADO; TORRES,
2000). A Figura 2 traz o jornal Folha do Povo, de 30 de julho de 1951:
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Figura 2 — Jornal impresso de Cricitima: Folha do Povo

Fonte: Folha do Povo (1951, p. 1)

Aproveitando-se do bom momento e da receptividade da
populacdo local da Folha do Povo, outros jornais foram organizados na
cidade diversificando a pluralidade de ideias, bem como a perspectiva
politica. Contudo, devemos saber interpreta-los, pois existe a
necessidade de conhecer a fonte por inteiro para identificar o real
interesse em tais abordagens e temas. Algumas reflexdes devem ser
consideradas, como quem escreve ou redige tais abordagens, quem sao
os escritores, diretores e responsaveis pelas pautas, quais as posturas
politicas e sociais desses responsaveis. Sao questionamentos plausiveis
para entender se as abordagens sdo meramente informativas ou buscam
criar coesdo entre os leitores, conduzindo-os aos seus desejos e visdes
particulares.

O jornal mais antigo da regido e que ainda possui circulagdo ¢ a
Tribuna Criciumense, criada em 1955 pelo advogado José Pimentel. A
sua longa trajetoria acarretou na troca de diferentes proprietarios no
decorrer de todos esses anos de atividade. No ano de 1959, ela foi
adquirida pelo grupo Catio, Companhia Brasileira Carbonifera de
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Ararangua (CBCA) e teve como diretor o itajaiense Valdemar Luz, e na
sequéncia de sucessdo Jodo Carlos Pianta (empreiteiro), Dauro
Martignano (proprietario de terrenos e afiliado ao PMDB - Partido do
Movimento Democratico Brasileiro), Agilmar Machado (jornalista e
escritor), Gundo Steiner (advogado) e Sebastidio Humberto Pieri
(radialista). De acordo com as fontes oficiais, José Pimentel era filho de
Aurélio Pinto Pimentel ¢ Maria de Andrade Pimentel. Nascido em trés
de marco no ano de 1915, na cidade de Aracruz, localizado no estado do
Espirito Santo, ele perdeu os seus pais muito cedo, e por isso, foi criado
pelos seus irmdos mais velhos. Ainda muito novo, iniciou os seus
estudos na cidade de Vitoria no ES. Na sua época do ginasio, apos a sua
conclusdo, ele também completou o curso pré-juridico. Foi revisor e
redator do Jornal 'Didrio da Manhd' e Secretario ¢ Redator-Chefe do
Jornal 'Tribuna Capixaba', de Vitoria. Em 1940, foi nomeado Secretario
do Servico Nacional de Itapemirim, tendo a sua transferéncia nesse
mesmo ano para a cidade do Rio de Janeiro, onde exerceu as fungdes de
revisor de provas da Imprensa Nacional. A partir do ano de 1943,
formou-se advogado na cidade de Niterdéi no Rio de Janeiro, onde
passou a exercer a advocacia no foro carioca. Em 29 de junho de 1945,
transferiu-se para a cidade de Cricitma (SC), onde atuou como
advogado. Em 1949, casou com Darcy Angeloni, com quem teve as
filhas Marilena, Ilka e Marilia. José Pimentel, participou das fundacdes
da Sociedade Criciumense de Assisténcia aos Necessitados (SCAN), do
Bairro da Juventude, dos Colégios Madre Teresa Michel e Sdo Bento, ¢
da Escola de Comércio de Cricitima, exercendo, nesta ultima, o
magistério em Lingua Portuguesa. Foi Vereador, por duas legislaturas,
pela Unido Democratica Nacional (UDN). Foi Diretor-Presidente da
For¢a e Luz de Criciima. “A partir de 1950, exerceu a fun¢do de
advogado na Companhia Carbonifera Prospera S/A” (ACLe, s/d, s/p);
“José Pimentel faleceu em 06 de setembro de 1984, em Cricitima”
(ACLe, s/d, s/p).

Seguindo o bom momento e o interesse constante da populagao
por noticias locais a década de 1960 foi marcada pelo inicio das
atividades de novos periddicos. Assim, como no caso de O Mineiro, um
grupo politico foi responsavel pela idealizagdo e criagdo de mais um
jornal na cidade: Jornal de Criciima, do advogado Nery Jesuino da Rosa
(prefeito atual, naquela época), juntamente com o jornalista Aryovaldo
Huascar Machado (secretario municipal e vereador, na época,
pertencente ao Partido Trabalhista Brasileiro (PTB)). O jornal de
Criciima teve inicio das suas atividades no ano de 1961 com circulagdo
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até 1963, quando houve a renuncia de Nery, que passou a residir em
Florianépolis. A Figura 3 apresenta o jornal impresso de Criciuma

Tribuna Criciumense, de 21 a 28 de dezembro de 1963:

Figura 3 — Jornal impresso de Cricitima: Tribuna Criciumense

Fonte: Tribuna Criciumense (1963, p. 1)

Outros jornais emergiram, mesmo que de forma efémera, como
Luzes do Sul em 1958 por Maria Giselda Guglielmi; Ouro Negro, de
Lucas Cruz; O Combate, de Agilmar Machado, Dauro Martignago e
Lourival Martins, ambos com publicacdo em 1961, além de Criciuma
Nova, de propriedade de Otto Farias, em 1965. A cidade possuia os
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seguintes jornais diarios: Jornal da Manha, Tribuna do Dia, fundado em
2 de maio de 1955, e o Diario de Cricitima.

De acordo com Pereira (1992), o jornal Correio do Sudeste teve
inicio das suas atividades no dia 13 de agosto de 1976, no formato
tabloide com 16 paginas e tiragem de 1.200 exemplares. No ano de
1980, o Correio do Sudeste passou por dificuldades devido as praticas
de censura politica, pois a imprensa possuia, anteriormente, o costume
de emitir suas opinides particulares e individuais, durante a ditadura foi
proibida de refletir sobre o contexto que estava inserida. Nesta época, o
radialista Carlos Eduardo Mendonga, conhecido como Bolinha, assumiu
a direcdo do jornal em 1983 na tentativa de reverter o cenario. Pedro e
Zuleide Hermann eram proprietarios do entdo, Correio do Sudeste,
venderam o jornal para um grupo de empresarios de Floriandpolis.

Pouco tempo depois, havendo desinteresse por parte do grupo,
em 25 de agosto, o Jornal da Manha era fundado pelo casal, dois dias
apos a edicdo experimental, data em que circulou a primeira edi¢do
oficial do Jornal da Manhd (JORNAL DA MANHA, 2003). A Figura 4
traz a pagina 5 do Correio do Sudeste do dia 6 maio de 1980:
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Figura 4 — Jornal impresso de Criciuma: Correio do Sudeste

Fonte: Correio do Sudeste (1980, p. 5)

No dia 23 de agosto, foi publicado a primeira edigdo do Jornal da
Manha que ganhou espacgo do anterior Correio do Sudeste. A primeira
publicacdo possuia foco em mensagens de otimismo devido a mudanca
dos empresarios/proprietarios. O jornal possuia uma tiragem de
aproximadamente 600 exemplares circulando em apenas trés dias da
semana: tercas, quintas e sabados. O novo nome (bem como a sua
logomarca) foram escolhidos através de concurso junto a populacdo. As
impressdes eram realizadas em Porto Alegre, de acordo com
negociagdes especiais como tipo do papel e a qualidade da tinta. Mesmo
o jornal encontrando dificuldades, por ndo existir profissionais ¢ meios
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de trabalho/tecnologia mais adequados para o periodo, os empresarios se
dividiam na criag@o e geragdo de conteudo das matérias, e mantiveram o
jornal em circulag@o, se consolidando cada vez mais na cidade. A Figura

5 apresenta a capa do Jornal da Manha do dia 05 de fevereiro de 1997:

Figura 5 — Jornal impresso de Criciuma: Jornal da Manha

JORNAL DA MANHA
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Fonte: Jornal da Manha (1997, p. 1)

No ano de 1984, o Jornal da Manha se consolidava como um
importante veiculo na regido por tratar de temas locais, conquistando
cada vez mais a confianca dos leitores por se identificarem com o
localismo apresentado nas suas matérias. Nesta época, o jornal tinha na
sua equipe: editor-chefe Osmar Nunes, pelo redator Jodo Floriano de
Cordes ¢ o fotografo Ezequiel dos Passos. No ano de 1985, o Jornal da
Manha passa por mais uma mudanga de empresarios, desta vez, foi
vendido para Joceli Ribeiro. Outra grande mudanga foi referente as suas
tiragens, que passou a ser realizada em Igara, regido pertencente a
Criciuma. O grande salto no ano de 1986, com um investimento ousado,
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houve a aquisi¢do de uma impressora propria, e também, da montagem
de uma grafica, com esse investimento alto, o jornal passou a ter suas
edi¢des impressas diariamente.

Em 1987 devido as fortes chuvas na regido o prédio do periodico
foi inundado, e com isso, sua sede foi interditada ocasionando a ndo
publicacdo e tiragem do jornal por alguns dias, periodo necessario para
reestabelecer as atividades apds todos os danos causados pela chuva
(JORNAL DA MANHA, 2003). Em 1990, o veiculo foi vendido aos
empresarios Gilson Pinheiro, Deoclésio Pavei e Adelor Lessa. Apos dois
anos um grupo de 13 empresarios, assume a dire¢do do veiculo e na
administragdo, dentre eles, Milton Carvalho, Adelor Lessa e¢ Valter
Dieter. Com a chegada desses novos empresarios, o jornal se fortaleceu,
pois, a maioria deles fazia parte do mesmo partido politico, gerando
assim, maiores interesses em comum e refor¢o dos mesmos ideais junto
a populacdo. No dia 3 de novembro de 1997, o Jornal da Manha entra
em uma nova fase e adquire uma nova rotativa. Com equipamento de
fabricag@o norte-americano agilizou o processo de entrega das edi¢des e
diminuido o tempo de impressao de 14 horas para até uma hora. Neste
mesmo ano, o jornal muda para a sede atual, localizada na Rua XV de
novembro n°184, centro de Criciima (JORNAL DA MANHA, 2003).

O jornalismo em Criciima se via envolvido pelo poder publico
local, que por meio de negociagdo de publicagdes oficiais e propagandas
nos jornais, negociavam as pautas a serem discutidas. De maneira geral,
os jornais eram tidos como “chapas brancas”, ou seja, os leitores nunca
irlam encontrar uma matéria sobre questdo ambiental e outras
reportagens que atingissem os interesses de grupos politicos e
econdmicos, por exemplo. De acordo com Machado e Torres (2000), até
o fechamento do Correio do Sudeste em 1983, havia uma ordem tacita
de que matéria sobre o meio ambiente ndo se faria, a ndo ser matérias
positivas. Acima de tudo, ressaltavam os aspectos positivos da
economia, que estava centrada no carvdo. A realidade midiatica da
época era dizer sim ao poder publico. Como bem observa Emanoel
Barreto (2006, p. 12):

Dentre os diversos segmentos mididticos o
jornalismo impresso tem especial importancia e
repercussdo na area politica, com lagos
historicamente firmados e legitimados. Acertou-
se, ao longo do processo histdrico entre
jornalismo e politica, um elo interativo, num
complexo e intricado sistema de ag@o e reagao que
acaba expresso no que chamaremos de atitude
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noticiosa, ou seja: um relato que objetiva obter
repercussdo. Aqui, entenda-se que o jornal se
apresenta como veiculo e o jornalismo como a
institui¢do legitimada. Para tanto, a institui¢do
manifesta-se no jornal enquanto veiculo, base
material dindmica da noticia, o locus.

Um dos principais meios de comunicacao existentes € a imprensa.
E através dela que a sociedade recebe informagdes relevantes que
ajudam a formar opinides, crengas, valores ¢ comportamentos. O
interior do processo de produgdo da noticia é perceber como os
periddicos acabam sendo influenciados por certos interesses, que muitas
vezes, estdo relacionados a partidos politicos ou a pequenos grupos com
poder que buscam influenciar a sociedade por meio de comportamentos
ou posturas que lhes convém.

Segundo Jodo Henrique Zanelatto (2012), os trés unicos partidos
existentes em Criciima na década de 30 foram extintos com o estado
novo em 1937, o Partido Republicano, Partido Liberal e o Integralismo.
Os integrantes desses trés partidos ja extintos sdo responsaveis pela
nova organizacdo e formagao partidaria no pos 45. Podemos afirmar que
todas as plataformas como televisdo, jornais escritos e radio abordam
distintas tematicas, sejam elas relacionadas a educacdo, economia,
regido, saude, seguranca e dentre essas, a politica. No entanto, a pauta
da politica é a mais disputada, pois ¢ por meio dela que se busca
defender determinados pontos de vistas e ideologias, numa incessante
disputa pela hegemonia da opinido ptiblica.

Na atualidade, de acordo com o Supremo Tribunal Federal, no
julgamento da Acdo Penal 530, confirmou que os artigos 54, I, “a” e 54,
I, “a” da Constitui¢do cont€ém uma proibigdo clara que impede
deputados e senadores de serem socios de pessoas juridicas titulares de
concessdo, permissdo ou autorizacdo de radiodifusdo. O intuito desta
proibi¢do foi evitar os interesses do “poder politico” e o controle sobre
veiculos de comunicagdo de massa, evitando abusos com relagdo aos
interesses do proprio partido, afetando a isonomia, o pluralismo e o
interesse publico. J& que esta classe possui grande interesse nessas
concessdes e controle sobre empresas de radiodifusdo, buscando
influenciar as suas necessidades, ja que estes veiculos deveriam ser
utilizados para gerar livre debate e informag@o a populacdo e a quem
mais possua interesse. A este fendmeno de politicos radiodifusores,
chamamos de “coronelismo eletronico”.

De acordo com John B. Thompson, no livto 4 Midia e a
Modernidade, analisa a midia partindo do ponto de vista social, e
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associa o desenvolvimento dos meios de comunicagdo como parte do
surgimento das sociedades modernas, definindo o momento com “a era
da informagdo” (THOMPSON, 2001, p. 261). No proximo item,
abordaremos as dindmicas em torno do radio, elemento central do
processo de comunicagdo e que complementou o poder do jornal
impresso.

2.2 NAS ONDAS DO RADIO: A RADIO COMO MEIO DE
COMUNICACAO E INTEGRACAO DE INTERESSES

O radio ¢ um meio de comunicagdo de massa que surgiu no
século XIX e passou por diversas transformagdes desde sua origem.
Segundo Jung (2004, p. 46), o radio € um meio com mais de oito
décadas que alcancou 96% do territério nacional, obtendo a maior
cobertura entre todos os meios de comunicacdo e atingindo um publico
aproximado de noventa milhdes de ouvintes. A partir dessa visdo, nota-
se tanto importancia do radio quanto a sua abrangéncia.

No século XIX — mais precisamente no ano de 1896 — surge o
radio que conhecemos hoje, que no periodo de seu desenvolvimento foi
chamado de telégrafo sem fio. De acordo com a historiografia
tradicional, coube a fama de inventor do radio ao italiano Guglielmo
Marconi, porém, dois anos antes, o brasileiro Roberto Landell de Moura
ja testava seus equipamentos em Porto Alegre, realizando ¢ obtendo os
mesmos resultados de Marconi, ou seja, transmitindo sinais a longa
distancia sem fio. No entanto, o padre Landell de Moura conseguiu
comprovar publicamente seu invento apenas no ano de 1900, dando
margem para que o italiano ficasse conhecido mundialmente como
inventor do radio (CESAR, 2005, p. 12).

Antes das experiéncias de Guglielmo Marconi, realizadas perto
de Bolonha em 1895, Landell de Moura ja fazia espantosos testes de
transmissdo e recepcao de voz, sem fio, a uma distancia de cerca de oito
quilometros. Suas experiéncias foram realizadas em Sdo Paulo, da
Avenida Paulista para Alto de Santana, nos anos de 1893 e 1894. Ele
havia patenteado a invencdo nos Estados Unidos da América (EUA) no
comegco do século XX. Logo que retornou ao Brasil, os jornais da época
lhe davam oportunidade para descrever suas invengdes na transmissao
do radio.

De acordo com Ferrareto (2001), a primeira transmissdo
radiofénica comprovada e eficiente ocorreu na noite de 24 de dezembro
de 1906, onde o canadense Reginald Aubrey Fessenden transmitiu o
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som de um violino, trechos da Biblia e uma gravacao fonografica. Ja no
Brasil, a primeira transmissdo oficial tem como data 7 de setembro de
1922, com a divulgag@o de um discurso do presidente Epitacio Pessoa.
Conforme aponta Ortriwano (1985), antes da transmissdo no Rio de
Janeiro, haviam experiéncias ja realizadas por alguns amadores,
existindo até documentos que provam que o radio no Brasil, nasceu em
Recife no dia 6 de abril de 1919, com um transmissor importado da
Franga por Oscar Moreira Pinto que inaugurava entdo, a Radio Clube de
Pernambuco, que depois foi associada também a Augusto Pereira e Jodo
Cardoso Ayres.

Pode-se considerar a data de instalacdo da radiodifusdo no Brasil
como 20 de abril de 1923, quando comega a funcionar a Radio
Sociedade do Rio de Janeiro. A emissora foi fundada por Roquette Pinto
e Henry Morize, que tentavam impor um selo educativo. Em
contrapartida, os aparelhos receptores eram muito caros, o que acabava
o tornando um meio da elite, ndo da massa. Uma prova disso sdo as
pessoas que costumavam buscar aparelhos receptores no exterior para
baratear um pouco o custo do mesmo (ORTRIWANO, 1985. p. 27).

Muito se dizia que a televisdo, inaugurada no pais em 1950, iria
fazer com que o radio se tornasse ultrapassado e até mesmo extinto. No
entanto, ndo foi isso o que ocorreu, o meio, assim como a Teledifusdo,
seguiu seus rumos de desenvolvimento. O radio continua inovando
constantemente, de um modo geral (tecnologias e recursos humanos)
entregando seus produtos e servigos da forma que o consumidor deseja e
buscando assim, um maior incremento de faturamento e disputando
fortemente a corrida por audiéncia.

Para César (2005), desde sua emergéncia até sua atualidade os
meios de comunicagdo como a imprensa, telégrafo, cinema, radio e
televisdo sempre buscaram se adaptar a seu publico consumidor, pois
“[...] o que se depreende € que em toda e qualquer época o ser humano
tem como caracteristica essencial para a sua sobrevivéncia a necessidade
de transmitir conhecimento” (CESAR, 2005, p. 87). A partir dessa
visdo, o ser humano acaba utilizando as tecnologias ao seu favor para
que o conhecimento se torne possivel.

Corroborando com estas analises, César (2005) define o radio
como um meio de comunicagdo de massa que se utilizando de ondas
eletromagnéticas atinge um publico numeroso, andnimo e heterogéneo,
denominado audiéncia. Segundo o autor, sua audiéncia é andénima por
conta de o comunicador nio saber individualmente onde esta cada um
de seus ouvintes e, seu publico ouvinte ¢ heterogéneo por conta da
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capacidade de captar pessoas de diversas classes sociais, com diferentes
necessidades. Ja para Ferrareto (2001, p. 59) a emissora de radio é
considerada uma prestadora de servi¢o que dispoe de ““[...] informacgédo e
entretenimento a sua clientela, o publico. Comercial, educativa ou
comunitaria, tem de se enquadrar em uma determinada legislacao” e seu
estilo normalmente varia de acordo com o publico alvo selecionado.

A mensagem transmitida pelo radio também ¢ definida com base
no publico que a emissora quer atingir. A escolha desse publico ¢ dada
de acordo com a classe social, faixa etaria, habitos de consumo, entre
outras informagdes relevantes ao ouvinte, que por sua vez, nao responde
imediatamente a mensagem transmitida. Além disso, muitas pessoas
podem receber a mesma mensagem ao mesmo tempo tornando a
recepgdo simultanea. De acordo com a percepcdo de Mustafa (2009, p.
32) “Muitas pessoas viam no radio a possibilidade de entreter a
comunidade, tocando musicas e produzindo programas de auditorios e
humoristicos. Alguns sabiam que podiam dominar os seus ouvintes com
palavras, usando diferentes discursos.”.

Quanto ao contetido e a forma da mensagem radiofonica, ha uma
auséncia de contato visual, o que requer uma melhor audi¢do por parte
do ouvinte e uma fala mais adequada por parte do locutor. Sendo assim,
Ferrareto (2001, p. 25), discute mais alguns pontos de atencdo em
relacdo a tematica, tais como:

O conteudo e a forma da mensagem radiofonica,
pela auséncia de alguns elementos e presenga de
outros, sdo condicionados basicamente por seis
fatores: a capacidade auditiva do receptor, a
linguagem radiofénica, a tecnologia de
transmissdo e recep¢do empregada, a fugacidade,
os tipos de publico e as formas de recepgao.

Os horarios chamados de pico (aqueles em que a programacao ¢é
mais consumida, ou seja, possui 0 maior nimero de ouvintes em
determinada programagdo), sdo horarios que atingem um maior nimero
de ouvintes, tornando assim, horarios de facil comercializagdo de
espago. “A audiéncia ¢ alta nesses horarios em que as pessoas ficam
sintonizadas no radio enquanto estdo no transito da cidade, [...] de casa
para o trabalho e vice-versa” (SHAVER, 2002, p. 42). Comercialmente,
o radio possui um baixo custo, o que facilita a comercializagdo dos
servigos. Quanto aos recursos financeiros das emissoras de radio,
entende-se que estes sdo derivados da venda de espacos comerciais,
muitas vezes patrocinando programas ou inserindo midia avulsa com
tempos diferenciados, além de muitas outras maneiras. Ainda se
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tratando da tematica comercial, o rddio requer pouco investimento em
termos absolutos para a transmissdo da mensagem. Em contrapartida,
requer uma maior frequéncia do comercial no ar devido a sua baixa
cobertura por mensagem e a baixa rotacao de estoque.

O radio tem como ponto forte a capacidade de atrair a atengdo do
ouvinte enquanto estd em movimento, ou seja, o ouvinte ndo precisa
necessariamente ficar sentado no sofa para ouvir a radio como em outros
veiculos de comunicagdo (televisdo). Um exemplo dessa afirmagao esta
em uma caracteristica bastante comum do ouvinte de dirigir e ouvir
radio ao mesmo tempo. Em compensagao, isso acaba fazendo com que o
radio ndo atraia atencdo integral do seu publico, que desenvolve certa
dificuldade na cria¢do de materiais comerciais, mostrando cada vez mais
a importancia de comerciais criativos e envolventes ao seu publico alvo
(SHAVER, 2002).

Outros apontam que pessoas ouvem mais radio do que assistem
televisdo. Isso se da por conta da portabilidade do radio, ou seja, ele
pode ser transportado a qualquer lugar, em qualquer momento. “O
ouvinte escuta a programac¢do enquanto estd fazendo outras coisas:
trabalhando, dirigindo, deslocando-se, comendo, tomando banho,
descansando ou até mesmo dormindo” (CESAR, 2005, p. 75). Além
disso, existe uma rapidez na colocagdo da mensagem, podendo entrar no
ar instantaneamente por conta do seu imediatismo.

E importante destacar a capacidade do radio em se complementar
a outros meios de comunicacdo. ‘“No aspecto exclusivamente
jornalistico, o senso comum diz que o radio tem a possibilidade de
informar o fato no momento em que ele ocorre e direto do chamado
palco de agdo deste acontecimento” (FERRARETO, 2001, p. 46). Ou
seja, o que diferencia o radio da televisdo ¢ a instantaneidade na
informagdo. Ja a televisdo, seguindo a mesma linha de raciocinio,
aborda a noticia inserindo a imagem. Enquanto isso, os meios impressos
trazem a noticia detalhada no dia seguinte, o jornal de forma
quantitativa e a revista, qualitativa (FERRARETO, 2001).

Com as mudangas e a velocidade nas informagoes,
principalmente quando se trata de comunicagdo e economia, o que leva
a uma série de melhorias tecnologicas que aproximam as pessoas ¢
promovem a conexdo entre paises, empresas e corporagdes de todos os
tipos. Nesse momento, vé-se — com urgéncia — a necessidade de
valorizag¢do do radio diante desse processo crescente, pois este meio de
comunicacdo tende a estar sempre presente na rotina da populagdo e
como meio de facil acesso fazendo parte do conjunto de utensilios de
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todo cidaddo. “No mundo todo as coisas sdo assim, rapidas, instantineas
e dindmicas. A comunicacdo corre atras dos fatos e acontecimentos com
a velocidade de uma tecnologia que cresce a cada momento” (CESAR,
2005, p. 35).

O fim do radio é questionado desde o surgimento da televisdo em
meados do século XX. Ao longo do tempo, ¢ evidenciado que tal
pensamento ndo passa de uma precipitagdo por parte dos individuos que
afirmam a extingdo do radio. A propor¢do dessa afirmacdo se torna
ainda maior com a popularizagdo da internet, que coloca a prova todas
as capacidades dessa midia tradicional. Atualmente, vive-se uma era de
mudangas tecnologicas. Para os pensadores Abdalla Junior e Ramos
(2005, p. 119) “estamos as portas da implantacio de uma nova
plataforma tecnologica, a do radio digital, para qual sdo apresentadas as
caracteristicas das tecnologias existentes”. Em consequéncia dessas
mudangas, os meios de comunicacdo sofrem alteracdes em grande
propor¢ao e chegam a abordar questdes culturais e sociais. Toda vez que
esse tipo de alterag@o tecnologica acontece “abrem-se as esperancas para
que profundas mudangas sociais venham acompanhar as mudangas
tecnologicas” (ABDALLA JUNIOR; RAMOS, 2005, p. 119).

Prado (1989), destaca o radio como o “sistema de distribui¢do de
mensagens mais extenso, agil e barato com que conta a sociedade atual”.
Também ¢é considerado um meio que utiliza o esquema classico de
comunicac¢do: emissor-meio-receptor, onde o locutor — também
conhecido como comunicador — utiliza os microfones do meio de
comunicac¢do chamado radio para levar uma mensagem ao receptor, que
nesse caso, € a audiéncia.

No sistema analdgico, assim classificado por Rodrigues (2008),
temos uma espécie de sinal continuo que varia em fungdo do tempo. A
continuidade do sinal vem da origem da palavra analogia, que significa
pontos de semelhanga entre coisas diferentes. Esse sinal analdgico acaba
proporcionando ao radio um som abafado, com algumas distorgdes e
também com uma grande possibilidade de interferéncias, como os
ruidos e as invasdes clandestinas na mensagem transmitida. Conforme ja
destacado por César (2005), o inicio do radio analdgico no Brasil ¢
marcado com o surgimento do meio, mas somente foi em 1931 — época
em que o Brasil era presidido por Getulio Vargas — que o governo
autorizou a propaganda no meio. Inicialmente, o radio tinha
caracteristica cultural e ndo comercial, tornando esse momento, uma
fase experimental do radio. Para a maioria da populac@o o radio era um
sonho distante: os aparelhos receptores eram caros, 0 que os tornavam
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privilégio da elite. Sua programagao era composta por musicas classicas,
apresentagdes de cantores ao vivo, algumas noticias lidas de jornais e
declamagdo de versos.

Neste contexto, segundo Ferraretto (2001), emissoras surgiam e
desapareciam a todo o momento. Para sobreviver, algumas emissoras
adotaram o sistema de Radio Sociedade, no qual possuiam associados
que colaboravam com uma quantia por més. “A primeira dessas
associacdes a transmitir efetivamente, embora sem frequéncia ou
continuidade, foi o Radio Clube de Pernambuco, em Recife”
(FERRARETO, 2001, p. 98).

As décadas de 1930 e 1940 foram marcadas pela influéncia norte-
americana no Brasil e, muito do que se fez aqui foi espelhado na
programagdo do radio nos Estados Unidos, alguns exemplos dessa
inspiracdo norte-americana sdo as maneiras de como eram produzidos as
propagandas e o uso dos nomes de patrocinadores em programas.
“Ainda em 1940 estouram as radionovelas, que atraem ouvintes e
patrocinadores.” (CESAR, 2005, p. 44). Quanto & questio da
programag¢do nesse periodo, referente aos estilos musicais,
Kischinhevsky (2007, p. 16) discorre:

Em pouco tempo, o radio abriria o leque de sua
programacdo, deixando de ser uma “caixa de
musica” para trazer as “massas” a chamada
“musica popular”. Nao foi um processo simples:
passaram-se anos até que o samba, a marcha, o
frevo, a moda, o choro e outros estilos musicais
extremamente heterogéneos — na maioria
herdeiros de tradi¢des que vinham do século XIX,
com o cruzamento dos lundus de escravos e de
ritmos europeus, como fado, polca, valsa — se
afirmassem como a Musica Popular Brasileira.

Com essas evolugdes que o radio estava passando, exigia-se mais
profissionalismo por parte dos envolvidos diretamente com o meio. Ja as
radionovelas, passaram a conquistar “uma audiéncia cativa e inicia uma
nova maneira de fazer propaganda: as promogdes ¢ o merchandising”
(CESAR, 2005, p. 97). Ainda nesse periodo, testam-se novos formatos
que vinham além do spot, do jingle e do patrocinio. Os programas
comecaram a ser preparados com antecedéncia e havia uma distribui¢ao
da programacdo com horarios fixos (CESAR, 2005).

Apbs o sucesso das radionovelas, surgiram os programas em
auditérios com comediantes e atores no elenco, além de sorteios de
artigos oferecidos pelos patrocinadores. Como, por exemplo, produtos



51

de limpeza e brindes das grandes companhias americanas anunciantes
no meio (KISCHINHEVSKY, 2007). O sucesso dos programas de
auditorio foi evidente, visto que muitas pessoas deixavam seus afazeres
de lado para se divertir com esse novo estilo de programacao.

Ao longo dos tempos, o radio analdgico passou a exercer um
papel mais jornalistico, com participa¢des de figuras importantes da
politica brasileira. Assim, o ouvinte — até entdo acostumado com o
entretenimento — passou a se interessar também, aos poucos, por
questdes politicas. “Apesar da popularidade dos programas de auditério
e radionovelas, as emissoras viviam sob a censura e requisi¢ao de
horarios para a divulgacdo de propaganda politica governamental”
(CAPARELLI, 1982, p. 81). Esse periodo de grande sucesso do radio ¢
conhecido como “Anos Dourados”, que conta também com o
surgimento do programa “Voz do Brasil”.

Em 1950, justamente nos “Anos Dourados” do radio, ¢
inaugurada a televisdo, que comecava a abalar a hegemonia das radios
nacionais, conforme César (2005, p. 199):

Os principais motivos de preocupagdo eram o0s
seguintes: a televisdo tirava — no caso de empresas
proprietarias de radio e televisio — os recursos
para sua implantacdo; levava os principais talentos
do riddio para administrar e produzir sua
programacdo; ficava com parte das verbas
publicitdrias existentes na época. Nos dois
primeiros casos, os prejuizos ao radio, causados
pela televisdo, foram bastante significativos e
pesaram muito para que, a partir da segunda
metade da década de 1950, o radio entrasse em
declinio e vivesse sua fase de grande desanimo.

O surgimento da televisio € o primeiro passo para a
transformac¢do do radio. Porém, quem iniciou os questionamentos
referentes a extingao do radio a partir do surgimento da televisdo foram
os profissionais diretamente envolvidos com o radio, se colocando numa
situacdo de risco e facilitando ainda mais a lideranga da televisdo. Ja na
década de 70, as emissoras de radio sentiram a necessidade de oferecer
ao ouvinte um produto tecnicamente mais refinado que, novamente, com
o auxilio da tecnologia, permitiu criar um servico de radiodifusdo sonora
resistente as interferéncias atmosféricas e com capacidade de transmitir
sinais de 4audio com 6tima qualidade. Esse sistema ¢ baseado em um
antigo conceito proposto por Edwin Armstrong em 1933, conhecido
como Frequéncia Modulada, ou simplesmente, FM. A qualidade de
transmissdo aliada a uma pequena area de cobertura fez das radios FM
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as lideres de audiéncia nos centros urbanos mais desenvolvidos, levando
as radios Amplitude Meédia (AM) para a zona rural
(KISCHINHEVSKY, 2007).

Com essas adaptacdes, viu-se o dever em diminuir os valores dos
equipamentos receptores. “Isso fez que o Brasil chegasse ao final da
década com mais de 85% da populagdo brasileira tendo facil acesso ao
radio, marca sequer atingida no seu periodo de maior prestigio”
(CESAR, 2005, p. 204). Ou seja, além do valor de aparelhos receptores
mais acessiveis a populagdo, tinha-se a op¢do de captar a nova
frequéncia modulada (FM) em aparelhos que também conseguiam
captar a antiga amplitude modulada (AM).

Na regido de Criciuma, a radio Eldorado foi fundada no ano de
1947 pelo empresario Diomicio Freitas. A radio mantinha sua posigdo
de vanguarda, com programacao que comegaria a esbogar o padriao da
época, com o radio jornalismo dominando as manhds. A tarde, ainda
predominava o entretenimento, mas ja com um espago para noticiarios.
Diomicio Freitas, empresario natural de do municipio de Orleans em
Santa Catarina, foi importante figura politica local circulando entre os
mais diferentes circulos de poder. Membro da Alianga Liberal junto com
o Nereu Ramos, participou na Revolucdo de 1930, integrado no
Batalhdo Osvaldo Aranha. No inicio da Segunda Guerra Mundial (1939-
1945), tornou-se gerente das empreiteiras Carbonifera Barracdo e
Carbonifera Ouro Fino. Diomicio se associou a Santos Guglielmi — no
que seria a origem do Grupo Freitas-Guglielmi — e adquiriu a
concessdo da Carbonifera Caeté na década de 40 realizando a extragdo
de carvdo mineral, posteriormente, adquiriu também a concessdo da
Carbonifera Visconde de Taunay, da qual ja era diretor, e cujo nome foi
alterado para Carbonifera Cocal. Em 1945 se filiou a Unido
Democratica Nacional (UDN). Diomicio Freitas iniciou a sua trajetoria
politica apods assumir cargos importantes na darea dos negocios,
ganhando poder, respeito e forgas para se dedicar cada vez mais na area
politica, presidindo o Sindicato Nacional da Indéstria de Extragdo de
Carvdo e a Associagdo Nacional dos Fabricantes de Azulejos, e foi
conselheiro de uma companhia de investimento. No préoximo capitulo
abordaremos de forma mais detalhada sua trajetoria de vida, ja que ele é
um dos elementos centrais desta pesquisa.

Seguindo a tendéncia de interesses politicos locais, a Radio
Difusora de Criciima nasceu pelas maos do ex-governador e ex-
deputado federal Doutel de Andrade do Partido Trabalhista Brasileiro
(PTB), pessoa da intima confianga do entdo Vice-Presidente da
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Republica Jodo Goulart. A radio teve a sua fundacdo em 1961, sob a
coordenagdo do Addo Véanio de Aquino Faraco. Addo era filho e neto de
politicos e foi dirigente do Partido Trabalhista Brasileiro em Criciuma e
deputado estadual. Apoiava a luta dos mineiros do carvdo e era apoiado
pelos Sindicatos de Criciima. Addo também era ex-agente do extinto
Instituto de Aposentadorias e Pensdes dos empregados de Transporte e
Cargas (IAPETC).

A Radio Difusora possuia fortes ligagdes politicas, e era utilizado
em maior escala por politicos na tentativa de propagar os interesses
proprios. A Difusora possuia ainda dois interesses, o primeiro voltado
para a politica com os partidos de esquerda, outro, em se tornar uma
radio popular, atingindo todas as classes sociais, uma vez que o radio ¢é
um meio de comunicagdo de massas. O slogan da Difusora se baseava
na ideia de que era a radio do trabalhador e com isso, procurava se
aproximar dos seus ouvintes na tentativa de lhes arrebatar de sua
concorrente, a radio Eldorado.

Com a queda de Jodo Goulart, a Difusora sofreu restri¢des no seu
funcionamento, passando a pertencer ao deputado estadual Anténio
Guglielmi Sobrinho e Fidélis Barata, ambos com ligacdo a elite
mineradora. Ainda com relacdo a queda de Jodo Goulart, apés a
renuncia do presidente Janio Quadros em 25 de agosto de 1961, a
imprensa defendeu a posse de Goulart, mesmo ndo demonstrando
confianga na sua capacidade de governar o pais. Nesse periodo, a
imprensa ainda se pautava por um comportamento partidario, ou seja,
refletia os interesses ideoldgicos dos partidos politicos, embora ndo
fosse sustentada por eles. O debate politico conduzido pelos partidos de
maior penetragdo nacional dominou o espaco de todos os jornais de
grande circulagdo. Apoés a derrubada de Goulart, foi implantada a
censura aos meios de comunicacdo e teve inicio a persegui¢do as
liderangas politicas, sindicais e intelectuais. Algumas radios, como a
proépria Difusora, comegaram imediatamente a se distanciar dos novos
detentores do poder e a denunciar as arbitrariedades cometidas pelos
militares. Em 1977, um incéndio destruiu a Radio Difusora, que voltou
ao ar no dia seguinte com aparelhos cedidos pela Eldorado. Embora
houvesse ainda uma forte concorréncia, as emissoras mantinham
interesses entre si, como, por exemplo, impossibilitar a entrada de uma
nova radio como concorrente. A Difusora deixou de existir no final de
outubro de 1977 e, devido a questdes burocraticas, houve o afastamento
do antigo proprietario Vanio de Aquino Faraco. Com isso, a Eldorado se
tornou a principal estagdo de radio da cidade, ao menos até o inicio dos
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anos 90, estabelecendo-se como a unica emissora de radio AM de
Criciima. Ainda em relacdo aos interesses em torno da radio AM na
regido, os Freitas possuiam a inten¢do de se tornarem os Unicos neste
dial. Pois, chegava nas diversas residéncias da regido criciumense,
gerando assim, maior poder de alcance, e consequentemente, um maior
nimero de pessoas impactadas com as suas informagdes e ponto de
vista.

Ao longo da sua histdria, segundo César (2005), o radio cumpriu
diversos papéis importantes e atendeu a variados interesses da
populacdo. Além disso, a tecnologia sempre propds ao radio a
necessidade de evolugdo, onde o meio teve que se adaptar “a mudangas
dos tempos e hoje alcanca a marca de mais de 145 milhdes de ouvintes,
contra cerca de 105 milhdes de telespectadores e, no maximo, 16
milhdes de leitores de jornais e revistas”, no Brasil. No préximo
capitulo, buscaremos demarcar e analisar a estruturacdo da familia
Freitas em torno dos meios de comunicacéo, resultando na formacao da
Rede Catarinense Eldorado, iniciada com a aquisi¢do de uma estacdo de
radio, como vimos anteriormente.
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3. ASCENCAO E DIVERSIFICACAO DO GRUPO FREITAS EM
SANTA CATARINA: DE MINERADORES A EMPRESARIOS DA
MIDIA

Foi no governo de Vargas que a industria de carvao do sul
catarinense ganhou folego; a partir de 1930, com grandes incentivos do
governo federal. Teixeira fala que o sonho dos mineradores catarinenses
se concretizaria, durante os anos Vargas, com a instalacio da
Companhia Sidertirgica Nacional (CSN) em 1945 e do complexo
carbonifero implantado na regido (TEIXEIRA, 1996).

De acordo com Silveira (2004), o impulso do carvdo gerou fortes
transformacgdes no sul catarinense, principalmente nos periodos das duas
Grandes Guerras, quando a importagdo de carvdo da Europa fora
interrompida. Neste momento, com a construg¢do da Companhia
Siderturgica Nacional em Volta Redonda; a politica de substituicdo de
importagdes; o incentivo do governo a extragdo de carvdo com a
implantag@o da obrigatoriedade de consumo de 10% em 1931 e 20% em
1940; o Plano de Metas (1956/61) e; o Segundo Plano Nacional de
Desenvolvimento (II PND) (1974/78), com os investimentos em setores
basicos da economia brasileira, garantiam a sobrevivéncia e a expansao
da economia Carbonifera do Sul, originando os principais capitais locais
(Gaidzinski, Burigo, Guglielme, Diomicio Freitas, entre outros).

Este periodo foi marcado pelo empoderamento das familias
proprietarias das empresas carboniferas, que além de possuirem uma
grande for¢a econdmica e politica na regido, eram detentoras de meios
de comunicagdo e controlavam a imprensa local. Desta forma, o Grupo
Freitas comegou a ganhar mais destaque, forca e com isso, mais
notoriedade, o que os levou a expandir os seus negdcios e fortalecer o
seu nome no estado. Neste capitulo, abordaremos a consolidagdo da
familia Freitas como um importante elemento politico e econdmico
local, focalizando na trajetéria de Diomicio Freitas e até a expansdo de
seus negocios para o ramo de comunicagao.

3.1. DIOMICIO FREITAS: ASPECTOS DE UMA TRAJETORIA DE
VIDA

Filho de Manuel Delfino de Freitas e de Maria Benvinda de
Freitas, Diomicio Freitas era natural do municipio de Orleans em Santa
Catarina, onde nasceu no dia 19 de abril de 1911. Concluiu seus os
estudos primarios aos 13 anos de idade, iniciando sua vida laboral como
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praticante de telégrafo na Estrada de Ferro Dona Teresa Cristina. Os
telégrafos eram instrumentos fundamentais na comunicagdo das
ferrovias, principalmente por questdes de seguranga, pois era por meio
deles que as estacdes férreas se comunicavam para seguir viagem em
direcdo a estacdo seguinte, ja que tinham que aguardar essa autorizagao
para evitar que mais de um trem estivesse na mesma linha. Diomicio se
manteve durante 17 anos nessa companhia, na qual posteriormente
passaria do cargo de telegrafista para o de a agente de estagdo de
primeira classe. O agente era responsavel por auxiliar passageiros com
duvidas sobre o itinerario e garantir a seguranga e integridade dentro das
estagdes, zelando pelo bom funcionamento do sistema ferroviario.
Posteriormente ¢ ja no ano de 1929, integrou o movimento
politico chamado de Alianga Liberal (AL), iniciando suas rela¢cdes com
a ja consolidada figura politica de Nereu Ramos, importante
representante das elites catarinenses. De acordo com Jodo Henrique
Zanelatto (2012), em Santa Catarina a Alianga Liberal representou a
reorganizacdo do sistema politico estadual consolidando a posicao da
familia Ramos como oposi¢do aos tradicionais representantes da
Primeira Republica, defendendo o nome de Getllio Vargas a
Presidéncia da Republica e contra a do candidato governista Julio
Prestes. Neste emaranhado politico a figura de Nereu Ramos, membro
da Alianga Liberal, ganha destaque em todo o Estado espraiando e
interiorizando sua zona de influéncia em distintas regides de Santa
Catarina. Conforme afirmam Walter Fernando Piazza (1984) e Carlos
Humberto Correa (1984), a instalacdo do regime republicano em Santa
Catarina culmina com a ascens@o ao poder publico estadual de uma
nova leva de politicos que, sob a legenda do Partido Republicano,
passaram a controlar os rumos da administragdo publica durante toda a
Primeira Republica. A ruptura entre esses politicos e o Partido
Republicano s6 viria acontecer de fato no inicio dos anos 1920 com a
fundagdo, por Nereu Ramos, da Reagdo Republicana em 1921;
posteriormente, com o Partido Liberal Catarinense, em 1927, atingindo
seu ponto alto com a Alianga Liberal em 1929. Foi por meio desta
relacdo que Diomicio Freitas se integrou a vida politica do Estado,
iniciando sua trajetoria como controversa figura politica do sul de Santa
Catarina. De acordo com o historiador Jodo Henrique Zanelatto (2012,
p. 54):
A morte de Hercilio Luz, em 1924, e¢ de Lauro
Miiller, em 1926, abriu um espago para as novas
liderangas que ja vinham se configurando havia
algum tempo. Do Vale do Itajai, a familia Konder,
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e, de Lages, os Ramos. Os Ramos, juntamente
com Henrique Rupp Jinior, fundaram a Alianca
Liberal em 1929, ligada ao grupo gaiucho Vargas,
provocando a quarta cis@o no Partido Republicano
Catarinense, deflagrando um conflito entre as
familias.

Durante Revolugdo de 1930 e envolvido na questdo politica local,
0 nosso personagem fez parte do Batalhdo Osvaldo Aranha, que
integrava a chamada Coluna do Litoral. Comandada pelo general
Ptolomeu Assis Brasil, a coluna partiu do Rio Grande do Sul nos
primeiros dias de outubro de 1930, tomando as cidades de Ararangud,
Criciuma, Urussanga, Tubardo, Laguna, Imbituba, Garopaba, Palhoca ¢
Sdo José em nomes das forgas aliadas a Getalio Vargas (NUNES, 2009).
Ainda com relacdo a Revolucdo de 30, pode-se dizer que foi um
movimento iniciado em 03 de outubro de 1930, liderado por Getulio
Vargas e chefiado militarmente pelo Tenente-Coronel Pedro Aurélio de
Gois Monteiro. Comandava politicos e militares saidos do estado do Rio
Grande do Sul, Paraiba e Minas Gerais tendo o objetivo de chegar a
cidade do Rio de Janeiro (na época era a capital federal do pais), para
depor o entdo presidente Washington Luiz. Os motivos principais da
intitulada “Marcha Revolucionaria” (como também foi conhecida) era o
rompimento da chamada politica do café com leite, que culminou com a
eleicdo de Julio Prestes. Além do fator politico, o pais passava por uma
grave crise financeira desencadeada pela queda da Bolsa de Valores de
Nova lorque nos Estados Unidos, que atingiu em cheio a fragil
economia brasileira ja que o referido pais era o principal comprador de
café exportado pelo Brasil.

De acordo com Carlos Humberto Correa (1984), algumas das
principais cidades do estado como Porto Unido, Lages, Joinville,
Blumenau, Tubarfo e Ararangua testemunharam os deslocamentos dos
rebeldes (também conhecidos como lengos vermelhos) e tiveram suas
areas ocupadas por acampamentos, acessos bloqueados e comunicagoes
interrompidas. No que tange a adesdo do movimento por parte da
populacdo destas cidades ndo existem numeros claros ja que na mesma
propor¢do que os cidaddos eram contra esse movimento, outro tanto
deles eram a favor, prestando solidariedade aos rebeldes por meio da
disponibilidade de moradia e comida.

O objetivo dos insurgentes era chegar ao centro do pais e, desta
forma, as tropas se dividiram para avancar no seu objetivo. Um comboio
avancou de trem pela cidade de Porto Unido para adentrar no Parana,
enquanto o outro comboio tinha o objetivo de se aproximar da capital
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Florianépolis. Ainda de acordo com Karla Leonora Dahse Nunes
(2009), o movimento se tornou vitorioso em 24 de outubro de 1930 e
Vargas assumiu o cargo de presidente provisorio em 03 de novembro do
mesmo ano. As mudangas politicas, sociais e econdmicas que tiveram
lugar na sociedade brasileira no pds-1930 e, fizeram com que esse
movimento revoluciondrio fosse considerado o marco inicial da
Segunda Republica no Brasil.

Frente a estas mudangas politicas e ja gozando de certo prestigio
no espago local, que o levava a circular entre as mais distintas esferas de
poder, com o inicio da Segunda Guerra Mundial (1939-1945), Diomicio
Freitas se tornou gerente das empreiteiras Carbonifera Barracdo e
Carbonifera Ouro Fino, importantes mineradoras da Regido Carbonifera
Catarinense. Em 1944, associou-se a Santos Guglielmi, no que seria a
origem do futuro Grupo Freitas-Guglielmi, na venda de “moinha”,
considerada como um rejeito do carvdo. Em outubro do mesmo ano, o
grupo adquiriu a concessdo da Carbonifera Caeté, sediada no municipio
de Urussanga (SC). De acordo Belolli, Quadro e Guidi (2002), ja na
década de 50, Grupo Freitas-Guglielmi adquiriu a Carbonifera Cocal,
que possuia uma boca de mina em Cocal do Sul e outra em Criciima.
Com a grande demanda pela extracdo no periodo Pés-Guerra, o carvao
passou a se acumular nos patios das minas, pois ndo existiam na época,
navios para realizar estes transportes para a regido sudeste do pais,
maior consumidora do insumo do periodo. A solu¢do encontrada pelo
grupo, assim como ja praticado por outras carboniferas, foi de adquirir
seus proprios navios para realizar este movimento para escoar a
produgdo acumulada.

Na época, o capital disponivel ndo era suficiente, fazendo com
que o0s mesmos recorressem aos bancos visando conseguir um
empréstimo para este investimento. Ao recorrer ao Banco de Industria e
Comércio do Estado de Santa Catarina (INCO), o empréstimo foi
concedido e a compra de dois navios se tornou possivel, sendo ambas as
embarcagdes nominadas de Caeté e o Cricitma. Com a produgéo a todo
0 vapor em suas empresas, em pouco tempo, foi possivel a compra de
mais dois novos navios que foram chamados de Cocal e Orleans. No ano
de 1956 uma concessdo do Poder Executivo Federal, assinada pelo entao
Presidente da Republica Juscelino Kubitschek, autorizou a Carbonifera
Caeté a lavrar carvdo mineral no municipio de Criciima, através do
Decreto N° 40.285, de cinco de novembro de 1956. Com a excelente
produgdo na mineragdo, houve a fusdo da carbonifera Caeté com a
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Carbonifera Cocal, dando origem assim a Carbonifera Criciuma,
pertencente ao mesmo grupo societario (BRASIL, 1956).

A familia Guglielmi, parceira econdmica e politica dos Freitas,
era descendente de imigrantes italianos e possuia como principais
atividades o comércio, a agricultura e a pecuaria. O primeiro contato da
familia Guglielmi com a industria carbonifera ocorreu em 1912 por
meio de Santos Guglielmi que, a pedido de José Jodo Vasconcelos (Jodo
Mineirinho), comegou a trabalhar em sua empreiteira' de carvdo entre
Urussanga Velha e Esplanada, na localidade de Rio Acima, atual
municipio de I¢ara. Na empresa, inicialmente, Santos atuou na area
administrativa, mas a sua experiéncia laboral na industria teve curto
tempo, pois logo ele precisou deixar o emprego para ajudar os negdcios
da sua familia voltando a trabalhar junto ao seu pai. No decorrer do
tempo, surgiu uma segunda oportunidade de trabalho com o seu tio
Pedro Guglielmi que empreitava em uma pequena mineragao. Essa mina
ficava no bairro Naspolini, em Criciiima, era conhecida como “Mina do
Tonin” e extraia carvdo para a Companhia Carbonifera Brasileira
Ararangua (CBCA) (DIARIO CATARINENSE, 2010).

Em 1944, com os resultados positivos para a industria carbonifera
nacional ocasionada pelas restricdes da Segunda Grande Guerra e com a
experiéncia adquirida junto a familia Guglielmi, Diomicio Freitas
adquiriu a concessao da Carbonifera Visconde de Taunay, da qual ja era
diretor, e cujo nome foi alterado para Carbonifera Cocal. Em 1945,
afastando-se de Nereu Ramos, filiou-se a Unido Democratica Nacional
(UDN). Naquele momento a UDN representava, na politica nacional, o
principal partido na oposi¢do ao Governo Federal. Neste sentido, a UDN
surgiu como uma agremiagdo politica capaz de fazer frente ao suposto
populismo encarnado na figura de Vargas e de seus aliados politicos. Na
arena partidaria, ela refletiria a soma de avangos e recuos na tematica
liberal, a singular atra¢do/repulsdo pelo poder, o confronto entre a
constante elitista e a tentacdo populista. Assim, “Havia duas direitas
antidemocraticas aninhadas na UDN: uma que detestava a heranca
varguista e aspirava a ditadura militar por motivos politicos, e outra que
tendia também para a ditadura militar, mas por reacionarismo
econdomico e hostilidade ao progresso social.” (FRANCO, 1964, s/p

'Podemos definir aqui o termo empreiteira como as pequenas empresas que
muitas vezes sem registro, atuavam na exploracdo do carvao prestando servigos
a outras mineradoras, no que atualmente poderiamos definir como processo de
terceirizagao do trabalho.
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apud BENEVIDES, 1981, p. 5). Nesta mesma otica, argumenta Maria

Victoria Benevides (1981, p. 06):
As questdes se impdem, quer pelo lado da cronica
politica, quer pelo lado da analise sociologica. No
primeiro caso, a escolha dos fatos decorre de sua
vinculagdo  possivel com as  expressdes
consolidadas como "partido dos cartolas", partido
do anti-getulismo, partido do golpe, partido dos
bacharéis, partido dos moralistas, "partido das
vivandeiras dos quartéis", etc. No segundo caso,
trata-se de apontar, nos fatos, a evidéncia ou nio
das afirmacgdes sobre "o partido das classes
médias", sobre a ambiguidade programatica e a
penuria ideoldgica e sobre a inviabilidade dos
partidos nacionais (seriam mesmo "ficgdes
legais"?).

Desta forma A UDN, tornou-se o principal partido de oposigédo a
todos os Presidentes da Republica, exceto a Janio Quadros. Suas bases
sociais incluiam setores das elites agrarias e grupos importantes das
classes médias urbanas, das quais Diomicio Freitas seria fiel
representante no sul de Santa Catarina. Em 1950, visando se inserir no
ramo dos transportes do carvdo, a partir dos portos de Santa Catarina,
seu grupo criou a empresa de navegacdo chamada de Navegagio
Catarinense (Navecal). Adquiriu também — além de empresas em ramos
variados — a Carbonifera Metropolitana, detentora na época da maior
reserva de carvdo de Santa Catarina. A Carbonifera Metropolitana foi
fundada em 04 de janeiro de 1891, inicialmente, chamada Companhia
Colonizadora Metropolitana na regido de Nova Veneza, possuindo em
sua dire¢cdo Miguel Napoli. De acordo com informagdes da empresa, em
1894, um ano apds o Governo Federal ja ter inaugurado oficialmente a
Colonia de Nova Veneza, a Companhia Metropolitana S.A. iniciava a
diversificagdo de suas atividades. De colonizadora e vendedora de terras
passou a explorar de maneira ainda incipiente o carvdo mineral na
regido Sul do estado Catarinense, € na sequéncia, em 1941, a empresa
iniciou a extragdo de carvdo mineral, além de ter o seu nome
modificado, nascendo entdo a Carbonifera Metropolitana Ltda. As
minas foram abertas por familias de imigrantes em suas propriedades,
sendo assim, logo, davam o nome a mina da familia responsavel, na
década de 40, existiam minas chamadas Zanette, Colombo, De Brida,
Colonial, Bratti e Moretti.

Ainda no inicio da década de 40 e a crescente demanda pelo
carvao brasileiro, garantido por um conjunto de legislagdes que
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assegurava a exclusividade de consumo em todo o territdrio nacional o
carvao criciumense passou a ser consumido nos principais centros
industriais nacionais. No que se refere ao conjunto de legislagdes que
ampararam e garantiram o consumo do carvado criciumense destacamos
Decreto-Lei n° 3.605 de 10 de setembro de 1941, que reservava ao pais
boa parte da producdo carbonifera “Considerando a conveniéncia de
assegurar ao mercado interno o suprimento de tais necessidades”
(BRASIL, 1941, p. 1). Com o recrudescimento da guerra, em 25 de
agosto de 1942, o Governo instituiu o Decreto-Lei n° 4.613, tendo como
medida emergencial a entrega obrigatoria do carvdo produzido no Pais
ao Governo Federal (BRASIL, 1942).

De acordo com Belolli, Quadro e Guidi (2002), por nao encontrar
um setor organizado, em razdo da situagdo excepcional vivida pelo Pais,
o Governo sentiu a necessidade de criar um organismo destinado a
controlar a politica do carvdo, desde a produgdo, transporte, consumo,
formagdo de estoques, até precos. Por essa razdo, o Governo baixou o
Decreto n° 5.964 3 de novembro de 1943 encarregando a comissdo de
Marinha Mercante a tomar as providéncias necessdrias, ‘“‘enquanto
durasse o estado de guerra” (BRASIL, 1943). Coube, portanto, a essa
comissdo a incumbéncia da distribuicdo do carvdo mineral aos 6rgéos
publicos indicados pelo préprio Governo, através da recém-criada
Coordenacdo de Mobilizagdo Econdmica. Com o inicio da Segunda
Guerra Mundial, a extra¢do do carvdo mineral se tornou um elemento de
seguranga nacional e, para assegurar o desenvolvimento da industria de
base, a Unido baixou o Decreto-Lei no 4.613, de 1942, que obrigava as
empresas carboniferas a entregarem 75% de sua produgdo de carvao a
CSN. Os 25% restantes poderiam ser comercializados livremente pelas
companhias. No ano seguinte, com o recrudescimento da Guerra ¢
baixado de forma emergencial, um novo Decreto-Lei, no 5.964, em 3 de
novembro de 1943. Este estabeleceu que a partir daquela data todo o
carvao metalurgico produzido em Santa Catarina seria reservado
exclusivamente para atender a demanda da Usina de Volta Redonda,
cabendo somente a CSN comercializar o excedente.

Além das leis e decretos reguladores, com relagdo a producdo e
distribui¢dao do carvdo nacional, inimeros documentos interagiam entre
os ministérios e autarquias governamentais. Suas agdes repercutiram
diretamente nos assuntos da industria carbonifera, envolvendo também,
todos os meios de transportes do Sul do Estado de Santa Catarina, entre
os quais se destacam os portos de Laguna e Imbituba e a Estrada de
Ferro Dona Teresa Cristina. Desta forma, a esses mecanismos foram



62

destinados importantes investimentos financeiros para a sua
modernizag¢do, a fim de atender o “esforco de guerra” implementado
pelo Governo.

Foi nesta segunda metade dos anos 50, em 1957, que Santos
Guglielmi decidiu trazer a sua familia para morar em Criciima, uma
cidade que impulsionada pela inddstria do carvdo mineral, e ja era o
principal municipio da regido sul do estado, ultrapassando a cidade
portuaria de Laguna. Nesta década, a populagdo em Criciima estava em
desenvolvimento e saltou de 37 para 62 mil habitantes
(CARBONIFERA METROPOLITANA, 2017).

Em 1° de Julho de 1959, Diomicio Freitas e Santos Guglielmi
fecham a compra da Carbonifera Metropolitana no Rio de Janeiro,
pertencente até entdo ao empresario Milton Euvaldo Lodi. Até esta
aquisi¢cdo, a Metropolitana era uma mina de encosta e plano inclinado.
Neste mesmo ano, foi construido o Poco 1 da Carbonifera
Metropolitana. O Pogo 1 tinha duas camadas: Barro Branco e mais
embaixo a Irapua — o carvdo subia de gaiola. Entre os anos de 1959 a
1969 foram também adquiridas pelo Grupo as minas Colonial, De Brida
e Rio Bonito. Ainda referente a 1959, Diomicio Freitas em sociedade a
Santos Guglielmi, decidem investir no Esporte Clube Metropol (fundado
em 1945 e pertencia a Cia. Carbonifera Metropolitana), o clube, o que
segundo o jornalista José da Silva, representou um novo periodo para o
time (SILVA JUNIOR, 1996, p. 42). O Esporte Clube Metropol teve a
sua fundacdo, mais especificamente em 15 de novembro de 1945, e era
composto por funcionarios e operarios da Carbonifera Metropolitana.
De acordo com Corréa (2007) com a compra do time por parte de
Diomicio Freitas e Santos Guglielmi, houve tentativa de “amenizar” os
animos dos seus funcionarios que constantemente ameagavam entrar em
greve.

O time foi levado tdo a sério em relagdo ao investimento,
treinamento, profissionalizagdo e preparacdo que apds alguns anos,
ganhou destaque como pentacampedo catarinense, ¢ ainda, bicampeao
da Taga Sul Brasil, possuindo uma passagem na Europa. Dite Freitas,
filho do Diomicio Freitas, tornou-se patrono do time e de acordo com a
revista O Futebol na Regido Mineira:

Na ¢época nds tinhamos por objetivo o
congracamento dos funciondrios da Metropolitana
com a dire¢ao da empresa. Foi uma maneira de se
aproximar dos trabalhadores. Acontece que em 59
houve uma grande greve na carbonifera. Foi uma
greve que marcou muito, que deixou alguns



63

ressentimentos. Uma greve de 29 dias. Naquele
tempo ndo existia Metropol profissional, s6 um
time amador e fraco, que existia apenas no papel.
Era um time sem qualquer expressao. E nos,
quando assumimos a direcdo da empresa,
prometemos investir no Metropol como meta
principal na parte social. Em troca, pedimos o
apoio dos funciondrios para recuperar a empresa.
Demos o Metropol como retribuicdo, portanto
(FREITAS, 1988, p. 8 apud SOARES 2010, p.
20).

Com essas palavras, Dite, nos remete a imagem do Diomicio
como paternalista. Para Thompson (1998), o conceito de paternalismo ¢
impreciso, pois recai sobre fendmenos dispares, no tempo e no espaco.
Segundo a historiadora Margareth Rago (1985), as crescentes
mobiliza¢des do movimento operario fizeram com que o empresariado
se unisse a fim de tomar decisdes conjuntas mais eficazes e sistematicas
que coibissem os constantes protestos contra as péssimas condig¢des de
vida e de trabalho. Assim, era preciso criar estratégias que incidissem
sobre o proletariado para além dos muros da fabrica, cercando-o
também em seus momentos de ndo-trabalho.

Ja no campo politico, de acordo com Cabral (2006), em outubro
de 1962, Diomicio Freitas foi eleito primeiro suplente de deputado
federal por Santa Catarina na legenda da UDN, assumindo o mandato
em fevereiro de 1963. Durante a legislatura foi membro efetivo da
Comissdo de Transportes e suplente da Comissdo de Finangas da
Céamara. Em declaracdes prestadas na época, defendeu a intervengao
moderada do Estado na economia, considerando que a ampliagdo do
monopdlio estatal s6 seria aceitdvel por imperativo da seguranca
nacional. Manifestou-se também, favoravelmente a reforma agraria e a
reforma eleitoral, defendendo a desapropriagdo das terras mediante
indenizag@o prévia e pregando a adogdo da cédula Uinica, a institui¢ao
dos distritos eleitorais, a redu¢ao do niimero de partidos e limitagdo dos
gastos com a propaganda eleitoral. Seu mandato encerrou em janeiro de
1967.

Em Criciima, cidade sob sua forte influéncia politica, Diomicio
Freitas foi adepto de politicas ainda mais conservadoras, principalmente,
no que diz respeito aos trabalhadores do carvdo e o sindicato local. De
acordo com Miranda (2013), na cidade existiam alguns movimentos que
irlam contra o golpe militar, e esses movimentos de oposi¢cdo tinham
como principal foco a concentragdo no Sindicato dos Mineiros de
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Criciima. Este sindicato possuia desde 1957 na formagio de sua
dire¢do, militantes ¢ membros do Partido Comunista Brasileiro-PCB, e
sua presidéncia foi ocupada por Antonio José Parente e tinha a sua
postura classificada de combativa (VOLPATO, 2001).

Segundo Lemos (2008), nas elei¢des de 1957, Criciima definiria
a diretoria do Sindicato dos Trabalhadores na Industria da Extracdo de
Carvio. Para esta eleicdo existiram trés chapas inscritas e concorrentes
entre si: a Chapa Um, liderada por Jodo de Oliveira, mineiro da
Mineragdo Geral do Brasil, localizada em Igara. A Chapa Dois, liderada
por Anténio José Parente, que ndo era mineiro e, sim, eletricista da
CBCA. E finalmente, a Chapa Trés, liderada por Manoel Quintino.
Apoés a votagdo, a apuragdo se deu na seguinte forma: a Chapa Um
possuiu 297 votos; enquanto a Chapa Dois, 578; ja a Chapa Trés, atingiu
153. As secdes eleitorais foram distribuidas em 11 locais distintos para
facilitar a descentralizacdo e o acesso aos eleitores.

Ainda de acordo com Lemos (2008), a Chapa Dois, liderada por
Antonio Parente, foi a Chapa vencedora nas eleigdes de 1957 e essa
chapa era tida como comunista pelas midias locais que, na época,
chegou a noticiar que a elei¢do poderia ser anulada. Essa anulag@o foi
cogitada pelo motivo de acharem que a Chapa Dois teria sido
beneficiada por Pedro Andrade, até entdo, atual presidente, que também
ndo foi favoravel o resultado das elei¢des de 1957, pois Pedro queria
continuar na administragdo sindical e, Parente ndo o queria no Sindicato.
S6 apds muita pressdao, Pedro cedeu a Parente e o sindicato ficou com
esta formacgdo: como presidente Antdnio Parente; como secretario
Eugénio Ferreira e como tesoureiro Raul de Souza. Segundo Terezinha
Gascho Volpato:

Foi nesse periodo compreendido entre os anos
1957 e 1964 que se formou um sindicato
identificado socialmente com a luta e a
resisténcia. Esta imagem de sindicato forte era
partilhada pelos mineiros e pela populagdo da
regido. O fortalecimento do grupo era avaliado
principalmente pelo poder de compra dos saldrios.
Na comparagdo entre varios periodos, ha
unanimidade em reconhecer aquele tempo de lutas
como o periodo de grandes conquistas salariais
(VOPATO, 2001, p. 166).

Ainda segundo Miranda (2013), entre o periodo de 1957 ¢ 1964,
o Sindicato dos Mineiros de Criciuma foi marcado por ter sido o
responsavel por uma série de greves que reivindicavam, entre outras
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coisas, melhores condi¢des de trabalho e melhores salarios para a
categoria. De acordo com Lemos (2008), em 1960 ocorreu uma das
principais derrotas patronais encabegadas pelo Sindicato dos Mineiros
que reivindicava por melhores salarios. A Carbonifera Metropolitana,
nesse momento, ja pertencia aos empresarios e politico Diomicio Freitas
e Santos Guglielmi. Os operarios da Metropolitana, ao darem inicio a
greve, contrariaram o lider operario Zelindro Serafim, que era vereador
do Partido Trabalhista do Brasil (PTB), mas encontraram apoio por
parte do presidente do sindicato, Antonio Parente (LEMOS, 2008).

A reagdo por parte dos empresarios foi imediata e, sem perder
tempo, demitiram as liderancas locais e, como os empresarios detinham
o poder politico e econdmico, nem os sindicalistas conseguiram manter
em seus empregos tais liderancas. Este fato so6 reforgou a instavel a
relacdo entre trabalhadores, sindicatos e empresarios. Lemos (2008),
ainda relata que neste periodo, no bairro de Rio Maina, local de extragio
da Metropolitana, ocorreu a forma¢do de uma associacdo de
trabalhadores das minas da regido. Esta associacdo era composta ao
equivalente a metade da categoria, que se posicionavam em oposi¢ao a
diretoria do sindicato. Essa associagdo possuia como mantenedores
empresarios da regido como Diomicio Freitas, representantes da Igreja
como Padre Cizesk — que possuia ligagdo com a UDN — e também
alguns grupos de trabalhadores que concorreram as elei¢des e haviam
perdido.

Essa associagdo criada no distrito de Rio Maina (Sindicato dos
Mineiros da Regido de Rio Maina), pode ser considerada como uma
excecdo no pais, pois ela viola a regra da unicidade sindical definida na
Consolidacao das Leis Trabalhistas (CLT) desde 1943, possuindo como
objetivo o enfraquecimento do sindicato de Criciima. Para tal excegdo,
foi fundamental a influéncia do deputado federal Diomicio Freitas na
elaboragdo da carta sindical, além de membros do alto clero da igreja
catdlica junto ao Ministério do Trabalho (MT), de acordo com o
noticiado no jornal:

Teria o Presidente Jodo Goulart — em entrevista
com Doutel de Andrade — se mostrado
incomodado com a divisdo do operariado de
Criciima e inclusive com a pluralidade sindical.
Por outro lado, para transformar a Associagdo de
Rio Maina em Sindicato, seguiram para o Rio de
Janeiro diversos lideres operarios, acompanhados
do Bispo Dom Anselmo Pietrulla, com o objetivo,
também, de conseguir aumento salarial para a
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classe. Para alcancar tais finalidades, langariam
mao da influéncia do Arcebispo de Sdo Paulo
junto ao Ministro Franco Montoro, bem como a
ascendéncia do Cardeal Dom Jaime de Barros
Cémara sobre o Presidente (JORNAL DE
CRICIUMA, 1961, p. 6).

A citagdo acima indica como a Igreja deixou em evidéncia as
suas intengdes relacionadas a luta operaria, ¢ também, o seu desejo de
afastar as forgas militantes e que possuiam ligagdes ao Partido
Comunista ¢ ao PTB. A partir do ano de 1969 o Grupo Freitas-
Guglielmi passou a se chamar de Grupo Freitas — mantendo a
propriedade exclusiva da Carbonifera Cricitma — adquirindo e
desenvolvendo varias empresas em diversos segmentos de atuacdo como
na area da minera¢do, da construcdo, da hotelaria, do reflorestamento, da
agropecuaria e da indlstria de cerdmica, totalizando em sua
abrangéncia, como Grupo Freitas, 22 companhias.

Um importante empreendimento do Grupo Freitas foi a Industrial
Conventos S/A, companhia dirigida a fabricagdo de equipamentos para
as inddstrias ceramicas e que recebeu no ano de 1977 o prémio
Qualidade do Brasil entregue, na época, pela Internacional Prémio
Partner Importers por ter se destacado como empresa do setor ceramico
que apresentou melhor qualidade de produtos. O prémio foi entregue ao
filho do Diomicio Freitas, Hilario Acioli Freitas no Teatro Municipal de
Sdo Paulo em 10 de dezembro de 1977, conforme a Figura 6 que
registra premiag¢do ao Grupo Freitas de Qualidade do Brasil no Correio
do Sudeste em 01 de janeiro de 1978:
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Figura 6 — Premiacdo ao Grupo Freitas de Qualidade do Brasil

Fonte: Correio do Sudeste (1978, p. 5)

No més de setembro de 1978, Diomicio Freitas foi eleito suplente
do senador indireto pelo estado de Santa Catarina, pela Alianga
Renovadora Nacional (Arena), partido de sustenta¢do ao regime militar
instalado no pais em abril de 1964. Com a extingdo do bipartidarismo
em 29 de novembro de 1979 e a consequente reformula¢do partidaria,
Diomicio se filiou ao partido governista, o Partido Democratico Social
(PDS). De acordo com o Jornal do Sul de 10 de dezembro de 1978:



68

[...] o Senador Diomicio Freitas estava
organizando um esquema politico que por certo
lhe assegurara condic¢des de igualdade durante os
proximos quatro anos de governo do senhor Jorge
Bornhausen. Diante da composicdo da futura
Assembleia Legislativa, 17 deputados do MDB e
23 da ARENA, ¢ quase certo que havera uma
oposicdo que podera exigir muito do futuro
governante (JORNAL DO SUL, 1978a, p. 12).

Além de politico ativo, presidente de varias empresas € membro
efetivo do conselho de administracdo das empresas de seu grupo,
Diomicio Freitas foi também membro do conselho fiscal da Companhia
Sidertrgica Nacional e conselheiro da Companhia Halles de
Investimentos, de Sdo Paulo. Foi ainda vice-presidente do Diretorio
Regional da Arena em Santa Catarina e membro da Associagdo
Comercial e Industrial de Criciima, da Associa¢do Nacional de
Fabricantes de Azulejos e do Sindicato Nacional da Industria de
Extragdo de Carvdo. Como resultado de todas essas atividades
econdmicas e comerciais Diomicio Freitas ampliava seu leque de
relacionamento no mundo politico. Talvez, o politico local mais
influente e afinado com o regime militar naquele periodo, bem como
com fortes ligagdes com os governos estadual e federal de entdo. Estas
relagdes politicas e econdmicas transformaram o empresario em uma
importante figura local, abrindo seus caminhos para o setor da
comunicacgao.

Segundo Belolli, Quadro e Guidi (2002), o Grupo Freitas seria o
pioneiro em ter uma emissora de TV, além da Radio Eldorado. Manoel e
o Diomicio Freitas fizeram uma carta ao Ministério das Comunicacoes
pedindo a viabilizagdo de um canal para a regido. Quase uma semana
depois, chegou a resposta, também através da carta, que dizia ndo existir
um canal disponivel que pudesse ser instalado em Criciima. No entanto,
na mesma carta, veio a orientagdo que poderia ser contratado um técnico
para verificar se existia a viabilidade técnica para habilitar um canal nas
redondezas.

Ainda segundo Belolli, Quadro e Guidi (2002), em 1974, em
Porto Alegre, estava sendo montada a TV Guaiba e o contato foi
realizado com eles para verificar a possibilidade de o engenheiro ir até
Santa Catarina para realizar as analises necessarias. Em poucos dias o
monitoramento foi realizado e conseguiu descobrir a disponibilidade do
canal 9. Foi encaminhado um pedido ao Ministério das Comunicagdes
para a liberagdo do canal ao Grupo Freitas, uma sociedade entre Dilor
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Freitas, Dite Freitas, Nilson Freitas, Paulo Freitas, Adolfo Arns ¢
Antdnio Luiz. Depois de alguns meses, em 1974, saiu o edital no Diario
Oficial a disponibilidade do canal 9, em Criciuma. Com a concessdo em
maos, precisavam, em trés anos, montar o canal e colocar no ar. Foi
neste momento que deu inicio aos tramites legais para a criacdo da TV
Eldorado.

Diomicio foi empresario de varios segmentos de negocios e
politico brasileiro. Faleceu em Cricitima, 29 de maio de 1981, em
decorréncia de um desastre automobilistico na BR-101, préximo a
Imbituba. Ele dirigia o seu automével de modelo Caravan, quando
desviou de dois caminhdes que vinham no sentido contrario da pista, ao
se dirigir para o acostamento, e acabou batendo em um terceiro
caminhdo que estava estacionado. Diomicio teve embolia pulmonar e
acabou nao resistindo, indo a dbito aos 70 anos. O seu sepultamento foi
marcado por autoridades como o governador de Santa Catarina Jorge
Bornhausen, ¢ Amaral de Souza, do Rio Grande do Sul. Além do
discurso do deputado federal Adhemar Ghisi. A Figura 7 retrata
Diomicio Freitas ao lado da sua esposa Agripina Francioni no jornal
Correio do Sudeste em 31 de maio de 1981:

Figura 7 — Diomicio Freitas ao lado da sua esposa Agripina Francioni
- —

Fonte: Correio do Sudeste (1981, p. 06)
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32 REDE DE COMUNICACAO ELDORADO: NOVOS
EMPREENDIMENTOS E A CONSOLIDACAO DE UM PROJETO
POLITICO LOCAL

A histoéria da Rede de Comunicagdes Eldorado (RCE) comeca em
1955 quando Diomicio Freitas adquire a Radio Eldorado de Criciuima,
fundada em 1947 e que, até aquele momento, pertencia a uma sociedade
formada entre José de Patta, Claudio Schueller e Hercilio Amante. Sob
seu comando, a Eldorado foi totalmente profissionalizada, expandindo
sua programacgdo, produzindo contetidos proprios e assim se tornando
uma referéncia no campo radiofonico de Santa Catarina. Com a
experiéncia em comunicagdo adquirida com a administracdo da Rédio
Eldorado, o Grupo Freitas expande sua participagdo na industria de
comunicacdo, adquirindo uma concessdo televisiva que lhes permitia
atuar em um campo em franca expansdo, a TV. A concessdo da
televisdo foi realizada em no decreto n® 77.128 de 11 de fevereiro de
1976 e aprovada pelo Presidente da Republica Ernesto Geisel, conforme
demonstra o excerto abaixo destacado (BRASIL, 1976, p. 1):
Outorga concessdo a TV Eldorado Catarinense
Ltda. para estabelecer uma estagdo de
radiodifusdo de sons e imagens (televisdo), na
cidade de Cricitima, Estado de Santa Catarina.
O PRESIDENTE DA REPUBLICA, usando das
atribui¢oes que lhe confere o artigo 81, item III,
combinado com o artigo 8°, item XV, letra "a”, da
Constituicdo, e tendo em vista o que consta do
Processo MC nuimero 9.752-73 (Edital n°® 62-74),
DECRETA:
Art. 1° Fica outorgada a TV Eldorado
Catarinense Ltda., nos termos do artigo 28 do
Regulamento dos Servicos de Radiodifusao,
aprovado pelo Decreto n® 52.795, de 31 de
outubro de 1963, concessdo, para estabelecer, sem
direito de exclusividade, uma estacdo de
radiodifusdo de sons e imagens (televisdo), na
cidade de Cricitima, Estado de Santa Catarina
utilizando o Canal 9 + (nove mais).
Paragrafo unico. O contrato decorrente desta
concessdo obedecerd as clausulas baixadas com o
presente e devera ser assinado dentro de 60
(sessenta) dias, a conta da publicacdo deste
decreto no Diario Oficial da Unido, sob pena de se
tornar nulo de pleno direito, o ato de outorga.
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Art. 2°. Este Decreto entrard em vigor na data de
sua publicagdo, revogadas as disposicOes e
contrario.

Brasilia, 11 de fevereiro de 1976; 155° da
Independéncia e 88° da Republica. (Decreto n°®
77.128, de 11 de Fevereiro de 1976).

Com a aquisi¢do da concessdo televisiva, o Grupo Freitas
conquistou ainda mais espago na area de telecomunicagdes,
concentrando sob sua égide uma poderosa fonte de difusdo
comunicacional que alimentava ainda mais sua influéncia politica em
Santa Catarina. Sabe-se a importancia do papel e do poder que a
imprensa representa mediante a sociedade. Pudemos acompanhar sua
forca de mobilizacdo durante o periodo da ditadura, como no caso da
queda do presidente Jodo Goulart que foi sustentada e articulada por
civis e militares que se utilizaram dos meios de comunicagdo para
convencer a populagdo de acordo com seus proprios interesses. O que
reforca a ideia de que a midia pode ser considerada como quarto poder.
Para com Gisela Swetlana Ortriwano (1985, p. 60):

A interferéncia politica nos meios de comunicago
de massa ¢ muito complexa. O arsenal de controle
do estado vai da concessdo de licenca para a
exploracdo a titulo precario a censura econdmica:
0s governos em muitos paises se transformam em
clientes numero um das emissoras comerciais,
porque ¢ através delas que veiculam a propaganda
politica, buscando ter consenso e legitimidade,
ndo s6 através da forga, mas também da
manipulag@o da opinido.

No governo de Ernesto Geisel (1974 a 1978), o entdo Ministro
das Comunicagdes Euclides Quandt de Oliveira que realizou o veto com
relagdo as novas concessoes para as afiliadas ao sistema Globo, temendo
que Roberto Marinho alcangasse ao monopdlio da opinido publica.
Como afirma Kushnir (2011, p. 132): “A televisdo ¢ uma concessao
publica e por isso a necessidade de que ela andasse muito alinhada com
0 governo, porque, caso contrario, a concessao seria retirada”.

Assim, passados quase dois anos, em 1978, Diomicio Freitas
expande seus negocios na area da comunicagdo com a fundagido da TV
Eldorado, primeira emissora de TV de Criciuma, tendo como afiliagdo a
Rede Bandeirantes. A escolha pela retransmissdo da Bandeirantes se deu
porque em Sao Paulo tal rede de TV era liderada pelo Jodo Jorge Saad,
genro do entdo governador de Sdo Paulo, e dono da radio Bandeirantes
Ademar de Barros que, no ano de 1950, conseguiu com o presidente
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Getullio Vargas a concessdo de um canal para Sdo Paulo. A proximidade
entre o Diomicio Freitas e o presidente Jodo Jorge Saad pode ter sido o
facilitador na liberagdo da retransmissdo da afiliada da Bandeirantes. No
momento de sua inauguracdo os meios de comunicacdo locais assim
anunciavam sua importancia para a cidade como o Jornal o Sul de 8 de

outubro de 1978:

Este fim-de-semana passara aos anais da histdria
do municipio de Cricitma. A cidade que ja
possuia um avangado sistema de comunicagdes
através da radio Eldorado e mais cinco jornais
semanais e quinzenais, passara contar a partir de
hoje, com o som e imagem da TV ELDORADO
CANAL 9. Apesar de estar iniciando suas
transmissdes em carater experimental a nova
emissora de televisdo estd sendo recebida como
orgulho por toda a populagdo de Cricitima e
demais municipios que formam o grande sul. Aos
destemidos e valorosos membros da familia
Diomicio Freitas, ¢ também aos condutores da
radio Eldorado: Antdnio Sebastido dos Santos
(Antonio Luiz) e Evaldo Stopossoli que ha muito
de integraram no canal de televisdo que agora
entra em funcionamento, a dire¢do do Jornal do
Sul, manifesta o seu regozijo pelo evento,
desejando todo sorte que se pode almejar. Na foto
em primeiro plano (menor) uma tomada parcial
dos modernos e sofisticados equipamentos
instalados na sala de transmissores. Em segundo
plano (foto maior) o moderno prédio de linhas
arquitetonicas avangadas onde funcionara o canal
9 e a Radio Eldorado. A foto (menor) inferior,
mostra dois técnicos norte-americanos da RCA —
fornecedores de equipamentos — que vieram a
Criciima, exclusivamente pra (sic) supervisionar
a instalacdo da aparelhagem. A primeira fase de
montagem dos transmissores foi desenvolvida sob
o comando do engenheiro Evanir Meller,
assessorado pelos técnicos Claudio Larruaiba de
Porto Alegre (JORNAL DO SUL, 1978b, p. 1).

Com a morte de Diomicio Freitas em 1980, seu filho Manoel
Dilor Freitas assumiu os negocios da familia. Sob sua gestdo a Rede de
Comunicagdes Eldorado ganhou novo formato, principalmente a apos a
aquisi¢do da TV Cultura de Floriandpolis, e da Radio Cultura, formando
assim a RCE TV em 04 de julho de 1982. O Grupo se fortaleceu e
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conseguia entregar de todas as formas a informacao para a populacdo na
regido. Aproveitando o bom momento do Grupo, nesta mesma época,
foi criada a Eldorado FM, primeira FM do municipio, que
posteriormente, seria vendida a outro grupo de empresarios, enquanto a
emissora AM iniciaria uma parceira da Radio Bandeirantes. Antes do
fim da década, a RCE também iria ser responsavel pela criacdo da Som
Maior FM em 1987, e da TV Vale do Itajai de Itajai em 1986,
ampliando a cobertura da RCE TV.

A RCE TV chegou com uma proposta de valorizagdo e
reconhecimento no sul do estado, possuindo 80% da sua programacdo
com contetdo locais. Esta programacao local passava a ser valorizada
pela populagdo em geral, pois estava muito proxima das problematicas
regionais, ganhando prestigio como ferramenta de divulgagdo de
informagdes e, portanto, de noticias. Esta situagdo favoreceu o
localismo, pois ampliou a demanda por informagdes locais de qualidade.
Paulo César da Costa Gomes (1995), afirma que a denominagdo regido
remonta os tempos do Império Romano, quando a palavra regione era
utilizada para designar areas, independentes ou ndo, que estavam
subordinadas ao Império. Gomes constata que:

[...] alguns filosofos interpretam a emergéncia
deste conceito como uma necessidade de um
momento histérico em que, pela primeira vez,
surge de forma ampla, a relagdo entre a
centralizagdo do poder em um local e a extensdo
dele sobre uma area de grande diversidade social,
cultural e espacial (GOMES, 1995, p. 49).

Em diversos lugares do mundo, a televisio ocupou/ocupa um
lugar de destaque em relagdo aos demais veiculos de comunicagdo, pois
sua abrangéncia e versatilidade consegue atingir diferentes grupos de
espectadores se adequando as necessidades individuais e coletivas. No
Brasil, ndo diferente do restante do mundo, a televisdo ocupa lugar de
prestigio dividindo a preferéncia do seu publico com livros, jornais,
revistas e o radio. E em determinadas regides do pais, a televisdo
assume a condicdo de unica via de acesso as informagdes e ao
entretenimento por grande parte da populagdo. Devido a essa
versatilidade e capacidade de interiorizagdo, a familia Freitas buscou
controlar este tipo de telecomunicagdo, pois desta forma conseguia
expandir seu campo de influéncia para outras partes de Estado. Ao ser
detentora de tal empreendimento foi possivel capitalizar politicamente,
pois em sua programacdo a RCE Eldorado poderia difundir ideais e
interesses pessoais e politicos buscando operacionalizar a opinido da
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populac¢do em beneficio dos interesses da familia, transformando-a em
legitima representante do povo e suas demandas. De acordo com Luiz
Filipe Miguel (2003), os meios de comunicacdo possuem primordial
importancia na trajetoria dos agentes politicos, pois:
[...] cumprem fung¢des politicas importantes, que a
literatura sobre a questdo ja descreveu:
desempenham papel crucial na formagdo da
agenda publica, contribuem para a disseminagdo
de determinados enquadramentos dessas mesmas
questdes, contribuem para a producdo do capital
politico, absorvem fun¢des de expressdo de
demandas publicas que antes pertenciam aos
partidos. Mas o campo politico ndo é o objeto
passivo de um agente que o influencia. Ele impde
limites & acdo da midia e também age sobre ela,
tanto com seus recursos especificos (legislativos e
administrativos) quanto por sua capacidade
superior de determinar qual € o espaco da politica
(MIGUEL 2003, p. 120).

Na década de 1990, as radios Eldorado e Cultura passam a formar
uma pequena rede de emissoras, com programas gerados em
Florianopolis e Cricitma. Em 1991, ¢ criada a Radio Hulha Negra, que
passou a concorrer com a Radio Eldorado no dial AM. Em 1992, a RCE
TV se torna afiliada a Rede OM (Organizagdes Martinez),
posteriormente Central Nacional de Televisdo (CNT), deixando a Rede
Bandeirantes, ¢ também ganha mais uma emissora, a TV Xanxeré,
passando a abranger também o Oeste do estado. Em 1992, a Radio
Hulha Negra ¢ arrendada para outro grupo de comunicacao.

Na segunda metade da década de 1990, Manoel Dilor de Freitas
comega a investir cada vez mais no ramo da induastria de ceramica,
desinteressando-se pela area da comunicacdo. A televisdo ja ndo era
mais tdo lucrativa como ja havia sido e os seus interesses politicos que
antes, eram visto como prioridade, ja ndo fazia mais sentido, uma vez
que o Diomicio Freitas ndo estava mais a frente da politica local (devido
ao seu falecimento), e ndo existia um sucessor na familia que pudesse
dar andamento aos relacionamentos que Diomicio possuia. Assim, em
1995, ele negocia a venda da RCE TV com novos empresarios,
vendendo as emissoras de Florianopolis, Itajai e Xanxeré para Edir
Macedo, dono da Rede Record, ¢ a emissora de Criciima para o grupo
Rede Brasil Sul (RBS). Em 1° de setembro, a RCE TV era extinta.
Pouco depois, Freitas arrenda suas radios para outros empresarios, € se
afasta do comando das emissoras. Os principais interesses (politicos)
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que existiam no momento da concessdo da TV, bem como no decorrer
da construgdo e desenvolvimento da televisdo, perderam a centralidade e
a prioridade na familia Freitas, fazendo com que o grupo vendesse os
veiculos de comunicagdo, separadamente, para outros empresarios.

Diomicio e sua familia se utilizaram de suas concessdes no
campo das comunicagdes para expandir sua area de influéncia, tanto no
campo politico quanto no econdmico, fortalecendo sua participagdo nos
mais diversos espacos, ganhando forca, prestigio, dinheiro, e
notoriedade na regido. Fundou inumeras empresas, entre elas a Mina
Ouro Fino, a Ceramica Caeté, o time de futebol Metropol, a empresa de
navegagdo Navegal, a Televisdo e radio Eldorado e seu maior legado, a
empresa Cecrisa, entre varias outras em segmentos diversos.

A RCE foi um grupo de comunicagdo tdo importante que chegou
a alcangar a posi¢ao de segundo maior grupo de comunicacao do estado
nas décadas de 1980 e 1990, tendo uma rede de televisdo formada por
quatro emissoras ¢ também uma cadeia de radio. Foi fundado em 1955,
a partir da compra da Réadio Eldorado pelo empresario Diomicio Freitas,
e encerrou suas atividades em 2003, quando seu filho Manoel Dilor de
Freitas vendeu a tltima radio do grupo. O grupo seguiu fortemente
atuando no segmento da ceramica.

3.2.1 Radio Eldorado: a radiofonia como elemento de
fortalecimento politico

Em meados da década de 20, mais precisamente no ano de 1923,
foi fundada a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, sendo a primeira
midia eletronica no Brasil. Ainda na década de 20, foram desenvolvidos
pelas agéncias de publicidade os jingles, para veiculagdo nas radios,
proporcionando maior adesdo dos consumidores aos produtos
anunciados. O radio cresceu rapidamente a partir de 1931, quando o
governo federal passou a conceder para a iniciativa privada a exploragao
do sinal de radio. De acordo com Lobassi (1989), as agéncias passam
ndo so6 a elaborar jingles e textos de publicidades para as radios, como
também produzem os programas que sdo patrocinados por grandes
empresas, como o Reporter Esso.

Com esse crescimento, as radios ndo foram apenas utilizadas para
divulgar produtos e servicos, mas também eram empregadas por
politicos que faziam uso do veiculo para realizar os seus discursos
buscando alcangar um niimero expressivo da populagdo nacional, como
por exemplo, o presidente Getulio Vargas, que em 1937 anunciou a
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implantagdo do Estado Novo. Logo, a radio despertou o maior interesse
dos politicos de diversas agremiacdes partidarias que buscavam neste
espaco sustentaculo de suas ideias politicas, difundindo entre seus
ouvintes interesses particulares. Seu uso cada vez mais se vinculou a
busca por possiveis eleitores que entre uma programagao € outra eram
bombardeados de informacdes com claros objetivos eleitoreiros. Essa
pratica ¢ antiga no Brasil e se pode dizer que teve seu apice na ditadura
militar, quando centenas de concessdes foram distribuidas a politicos
locais. Essa pratica foi tdo forte que na Constituicdo de 1988 ela passou
a ser expressamente proibida em seu art. 54, II, a, segundo o qual
parlamentares ndo podem ser “proprietarios, controladores ou diretores
de empresa que goze de favor decorrente de contrato com pessoa
juridica de direito publico”. De acordo com Gisela Swetlana Ortriwano
(1985), a concessdo da Radiodifusdo no Brasil, estabelecia-se a partir de
certos pré-requisitos que via de regra:
[...] constituem obrigacdes e consentimentos de
seus beneficiarios para com os detentores do
poder politico. As concessdes sdo, entdo, ditadas
por apadrinhamentos politicos ou por simples
desdobramentos do poder econdomico e a
radiodifusdo, na condi¢do de novo setor para a
aplicagdo de capitais, muda de maos apenas
teoricamente: sdo concessdes publicas a privados,
por privados que manobram a coisa publica. As
concessdes na maioria das vezes, ndo extravasam
o ambito restrito dos grupos dominantes, mas
circulam internamente, dando a palavra a quem ja
tem e prosseguindo o bloqueio de quem dela
precisa. Além disso, a exploragdo do novo meio
exige capital elevado, que estd nas maos de
poucos, e que serve para mascarar essa circulagdo
interna da concessdo dos meios entre grupos que
gravitam em torno do poder (ORTRIWANO,
1985, p. 61).

Na década de 50, fazer radio era uma tarefa que englobava varias
exigéncias fundamentais e imprescindiveis para um bom desempenho,
nao s6 ao microfone, mas também na redacdo de textos, jornais falados
e nas reportagens e transmissdes externas. Nesta época, tudo era feito
literalmente ao vivo, pois ndo existiam recursos disponiveis nem
sistemas de gravagdes a longo tempo (prolongadas) de programagao.
Assim, os erros eram impossiveis de ser editados, for¢gando os radialistas
a improvisarem e contornarem a situagao.
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Em sua fundagdo a Sociedade Radio Eldorado Catarinense LTDA
(Radio Eldorado de Criciuma) possuia como socios um grupo de
empresario da cidade de Criciima. A sua sintonia era localizada nos
radios através do sinal recebido como ZYR-6, no entanto suas primeiras
transmissdes foram realizadas por meio de um servigo de alto-falantes
instalados pelo engenheiro Ruy Feurschuette no primeiro andar do
edificio Filhinho (Café Sao Paulo).

Ja a emissora de broadcasting foi fundada em 13 de maio de
1948, quando foi ao ar pela primeira vez, em carater experimental,
buscando experimentar os usos destas novas tecnologias entre a
populagdo local. Ao ser uma novidade, a Radio Eldorado, por meio de
seus testes buscava encontrar a melhor maneira de atingir os seus
ouvintes de forma irreverente e inovadora, levando informacdes,
musicas e entretenimento. Desta forma, foi apenas a partir de 17 de
novembro do mesmo ano que a radio entrou definitivamente o ar,
celebrada por importantes figuras politicas locais no prestigiado Saldo
do Clube Mampituba. A cerimdnia de inauguracdo foi toda conduzida
pelos socios da emissora o médico José de Patta — diretor, Claudio
Schuller — locutor e animador e o Hercilio Amante — Secretario
Municipal que, com estd iniciativa mostrava ao publico presente a
importancia e a poténcia daquele meio de comunicagao.

O alto padrio adotado pela Eldorado, permaneceria pelos anos
seguintes, mesmo com a passagem do comando pelo Ruy Hiilse, Santos
Guglielmi, Diomicio e Dite Freitas, em 1955. Os estudios iniciais da
Réadio Eldorado ficavam situados no ultimo andar do edificio Sdo
Joaquim, na praga Nereu Ramos. A radio teve como seus locutores
pioneiros nomes como: Claudio Schuller, Luiz Napoledo, Jorge Nassar,
Luiz Barchinski, Nereu Thomé e Jaci Barbosa Cabral, (que escrevia
sobre esportes), Dr. Manif Zaccarias (primeiro noticiarista), Valdrilio
Serafim (encarregado de contabilidade), além do comentarista, cronista
e produtor Sebastido Humberto Pieri e da locutora, radiatriz e produtora
do radio sul catarinense Dalcy Rovaris (Margd) (MACHADO;
TORRES, 2000).

No ano de 1949 deixaram a emissora muito nomes citados, sendo
entdo admitidos novos, como os irmdos jornalistas Aryovaldo Huascar
Machado, que assumiria a gerencia da emissora ¢ também atuaria nos
jornais falados, programas de auditério e em alguns musicais e
especiais, além dos jornalistas Agilmar Machado, Attahualpa César
Machado, todos de Ararangud. Durante a “era de ouro” do radio,
propagaram-se no Brasil os programas de auditorio e as a radionovelas,
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que por seu formato interativo e de rapido envolvimento do

espectador/ouvinte logo cairam no gosto popular, multiplicando-se em

diversas estac¢des de radio (MACHADO; TORRES, 2000).
Nos primeiros anos, o radio era uma preocupacio
das pessoas livres, mulheres e homens ricos, que
se interessavam pela cotagdo das bolsas, do
mercado, davam mais atencdo as informagdes
financeiras que a politica e a musica os distraia
ocupando-os intelectualmente. = Todos  os
programas do nascente radio eram marcados por
preocupagdes culturais evidentes como a marcha
de Alceste de Gluck ou a presen¢a da madame
Yvonne Courso, a notavel contralto da Opera [...]
(JULIEN, 1989, p.163).

Em meados dos anos quarenta até o inicio dos anos cinquenta o
pais atingia o auge dos programas de auditério nas radios. De acordo
com Lisboa Junior (1958), a Radio Nacional foi a mais importante nesse
periodo, ditando tendéncia as demais emissoras. Entre os programas de
maior prestigio esteve "O Trem da Alegria”, que tinha como radialista
Heber de Boscoli. O quadro principal do programa era "O Trio do
Osso", formado por Lamartine Babo, Yara Sales ¢ Heber de Boscoli,
assim denominado pelo fato de seus componentes serem magros. Neste
periodo, os programas eram realizados em esttiidios e devido a crescente
procura pela participagdo ao vivo, alguns programas chegavam a ser
transferidos para auditorios maiores ou teatros buscando comportar um
numero maior de pessoas que se identificavam com este tipo de
programa. Assim, os programas de auditorio geravam fascinio por seu
conjunto apresentagdes artisticas e pela possibilidade de os individuos
presentes serem captados pelos microfones, passando a sensagdo de
todos de integrarem o auditorio (PETERS, 2004).

Além dos programas de auditério a Radio Eldorado também
possuiu durante muito tempo, um Regional que consistia em uma
espécie conjunto musical que tocava durante as programagdes e
percorria as cidades vizinhas. O Regional da Eldorado contava com a
dire¢do do violonista Santos Flores e acompanhava os calouros durante
os programas Sem Compromisso € Clube da Petizada, além de participar
de audicOes proprias e dar suporte aos artistas famosos que visitavam
Criciima nos anos 50. De acordo com Ana Paula Peters (2004), os
regionais eram assim conhecidos devido sua forte vinculagdo com as
musicas regionais e, eram uma das principais maos-de-obra do radio,
sustentando o conjunto de programacdo realizada basicamente vivo.
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Além das atividades regulares os regionais serviam como uma espécie
de coringa cobrindo os imprevistos surgidos durante a programacao
diaria.

No campo jornalismo, a Radio Eldorado, possuia importante
impacto sobre a opinido publica, pois seus comentaristas e jornais
falados eram amplamente ouvidos em toda a Regido Carbonifera. Esse
jornalismo possuia representacdo em cidades distintas como
Forquilhinha, Siderdpolis e, nos bairros da Prospera e do Rio Maina. A
Radio Eldorado esteve no ar durante o auge da atividade mineradora,
garantindo informagdes a quase a totalidade dos ouvintes, que em sua
maioria eram trabalhadores das minas de carvdo, de onde provinha seu
socio proprietario, Diomicio Freitas.

Lideranga da Unido Democratica Nacional (UDN) em Santa
Catarina, Diomicio se elegeu como deputado federal pela legenda,
recebendo no momento expressiva votagdo. Aventamos a possibilidade
de que a radio tenha ajudado neste processo, pois de acordo com Gisela
Swetlana Ortriwano (1985), a radio foi um meio de comunica¢do com
grande poder de penetracdo entre as massas, e que por sua portabilidade
estava presente nos mais diversos lares brasileiros sendo capaz de criar
consenso ¢ dar legitimidade a proeminentes figuras politicas. Para a
autora, a radio foi um instrumento de promocdo politica que algou
diversas figuras a importantes que estavam ou pretendia ocupar cargos
de poder.

Com o golpe militar de 31 de marco de 1964, a Eldorado ficou
sozinha no dial criciumense, a0 menos por alguns meses. Ocorre que na
manha de 2 de abril, poucas horas depois do golpe, a Radio Difusora foi
interditada, justamente por conta do conteido que transmitia, e assim
permaneceu até o final do ano. Neste sentido, de acordo com Ortriwano
(1985, p. 60):

Qualquer que seja o regime politico em vigor, a
informagdo jamais se constitui em atividade
totalmente livre. [...] No sistema comercial de
exploracdo da radiodifusdo os canais sdo
concessdes a empresas privadas [..] sendo
impossivel a qualquer empresa de radiodifusdo
desvincular-se da “tutela” estatal, ja que sua
existéncia depende do consentimento prévio e, no
caso brasileiro, “a titulo precario”.

Assim, como dito anteriormente, os politicos detentores do maior
percentual de propriedade das radios, utilizavam-se dos espagos na radio
para promoverem as suas ideias e atrair o maior nimero possivel de
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eleitores e afiliados ao seu partido. Com Diomicio ndo foi diferente.
Neste caso, por se beneficiar de boas relagdes politicas, teve o seu
principal concorrente interditado por atuar com um conteudo bastante
politizado, voltado aos trabalhadores das minas de carvao e ao combate
aos conservadores nas esferas federal, estadual e municipal, obtendo
durante alguns meses, audiéncia absoluta na regido.

Em 1960 a Radio Eldorado passou a funcionar no edificio
Diomicio Freitas, na rua Rui Barbosa. Tratava-se de um prédio de dois
pavimentos, sendo que no superior estavam as instalagdes técnicas e
também o auditorio com cerca de 140 lugares, de onde programas ao
vivo eram transmitidos. No que tange a programagdo, mantinha seu
perfil classico. Dois jornais falados eram produzidos por dia, cada qual
apresentado por uma dupla de locutores. O primeiro e principal
comecava as 12 horas e, no seu auge, chegou a se estender até
14h30min. Era o Grande Jornal Falado. Os comentarios e as noticias
pautavam o noticiario. O segundo, intitulado o Jornal Falado Eldorado,
comecava apds a apresentacdo da Hora da Ave Maria, momento de
reflexdo da Igreja Catolica as 18 horas, e se estendia até 19 horas. Um
dos mais antigos profissionais da historia da Radio Eldorado, Agilmar
Machado, ingressou na emissora em 1948, e tinha como base da
producdo dos seus programas a leitura e o recorte dos jornais Correio do
Povo, de Porto Alegre, ¢ O Estado, de Florianopolis (RADIO
ELDORADO, 2018).

Da mesma forma, para potencializar o efeito de suas informagdes,
ele contava com pessoas estratégicas que circulavam pela regido,
facilitando as informagdes e, garantindo a divulgacdo em primeira mao
de acontecimentos que interessavam a populagdo local. Ao divulgar
noticias do tipo regional, a Radio Eldorado as utilizava a seu favor,
potencializando acontecimentos que beneficiava seu dono e os circulos
politicos que o rodeava, minimizando e manipulando informagdes
contrarias a seus interesses. Como dito anteriormente, essa situagdo foi
muito recorrente no Brasil, pois, de maneira geral, os politicos e grandes
empresarios foram (e sdo) donos de cadeias de comunicagdo
intensificando sua esfera de influéncia, conforme aponta Luiz Filipe
Miguel (2002, p. 163):

A midia ¢, nas sociedades contemporaneas, o
principal instrumento de difusdo das visdes de
mundo e dos projetos politicos; dito de outra
forma, € o local em que estdo expostas as diversas
representacdes do mundo social, associadas aos
diversos grupos e interesses presentes na
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sociedade. O problema ¢ que os discursos que ela
veicula ndo esgotam a pluralidade de perspectivas
e interesses presente na sociedade. As vozes que
se fazem ouvir na midia sdo representantes das
vozes da sociedade, mas esta representacdo possui
um viés. O resultado € que os meios de
comunicagdo reproduzem mal a diversidade
social, o que acarreta consequéncias significativas
para o exercicio da democracia.

A pesar de sua importidncia na vida politica local, a radio era
ainda na cidade um instrumento tecnicamente rudimentar. As
transmissdes externas se davam com a fixa¢do de antenas improvisadas
com troncos de eucaliptos e radios de VHF cujas frequéncias eram
procuradas ao sabor da sorte. Ndo raro, os profissionais narravam e
cobriam diferentes eventos, ¢ ao retornarem a cidade, constatavam que
nada havia sido ouvido. No que foi possivel avangar, o Grupo Freitas
investiu. Os primeiros gravadores que operaram em Criciima
pertenceram a Radio Eldorado. Em 1965, quando assumiu a dire¢do da
emissora, o radialista Antonio Luiz foi ao Rio de Janeiro buscar uma
gravadora de spots, que permitia a producdo de comerciais em
Criciima. Antes, era necessario enviar textos e até locutores para Porto
Alegre. Com este investimento, a Eldorado passou a ser referéncia em
gravacgdes na regido, ¢ comecgou a gravar inclusive para concorrentes,
como a propria Radio Difusora. E deste periodo também a transferéncia
dos transmissores da antiga area no bairro Pio Corréa para um terreno na
Prospera, proximo a sede do Grupo Cecrisa. Ali, uma antena mais
potente foi instalada e a qualidade de som melhorou bastante. Depois de
ser vendida, a emissora permaneceu por pouco tempo no antigo
endereco, passando a funcionar no mesmo prédio do Grupo Freitas-
Guglielmi, na rua Rui Barbosa, niimero 149.
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4 TELEVISAO E REL{&C()ES DE PODER: A REDE ELDORADO
DE  COMUNICACOES  COMO  INSTRUMENTO DE
FORTALECIMENTO POLITICO

Como abordagem introdutéria deste capitulo, apresenta-se uma
breve discussdo sobre elementos centrais da area de comunicacdo,
focando no termo “midia”. Esse termo geralmente estd associado ao
sindnimo de imprensa, podendo ser identificado como o meio para
informar a populagdo sobre os diversos eventos que fazem parte do
cotidiano, por meio de variadas plataformas como televisdo, radio,
jornal, revista, internet, entre outros. De acordo com Foucault (2012, p.
23), em A Ordem do Discurso, “a vontade de saber ¢ reconduzida pela
maneira como o saber é disposto numa sociedade”, colocando nas maos
de grupos especificos a possibilidade de mobilizar a populagdo em torno
de um determinado tema, convencendo-a de uma verdade que ¢
instituida por quem detém o proprio poder.

Nesse contexto do dominio das verdades, para Bistane e Bacellar
(2006), a TV se transforma em um espago de propagacao de interesses
grupais e, por reunir imagem e audio em um unico lugar, é a principal
fonte de informag@o e entretenimento de uma parte significativa da
populagdo. A forca da imagem também da todo o diferencial para a
qualidade e credibilidade do veiculo. Conforme Bistane e Bacellar
(2006), sem a determinada imagem, o conteido perde a forca e, por
muitas vezes, a audiéncia também cai e o telespectador muda de canal
ou vai fazer outra coisa. Como a TV tem esse recurso, deveria sempre
usar a imagem para explorar isso da melhor forma possivel.

A relagdo entre politica e informacao, no escopo e abrangéncia do
paradigma moderno de soberania, ficaria assim estabelecida por uma
dupla referéncia ao Estado e a uma “Constituigdo Comunicacional” de
realizagio flexibilizada e desigual. E, porém, a partir da década de 50,
que essa relacdo comegaria a ser explicitada em termos de programas de
governo e de politicas piblicas (GONZALEZ DE GOMEZ, 1999). Os
modelos teodricos até entdo se preocupavam em tentar delimitar os
efeitos da exposicdo do publico as mensagens veiculadas pela imprensa
e propaganda. E a época da teoria hipodérmica, do estimulo-resposta, do
modelo de Lasswell, da persuasdo; enfim, de busca da relacdo causa-
efeito, os chamados estudos sobre os Efeitos Limitados (WOLF, 2003).

Porat (1977) considerava como tracos principais da mudanga em
andamento a emergéncia de atividades econdmicas que tinham como
funcdo principal a producdo, processamento ou distribuigdo da
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informacgao, diferentemente daquelas atividades em que a informacgao
tinha uma fungdo secundaria e subordinada a uma outra funcdo
principal. Wilson Gomes (2003), por sua vez, ao tratar das
transformagdes da politica e do papel dos meios de comunicagio neste
processo, afirma criticamente que “a expressdo mass media se monta
[...] a partir de uma concepgdo que ndo vé€ nessas formas da industria da
cultura e da informacgdo outra coisa a ndo ser os dispositivos de emissao
e a capacidade de difundir conteidos e mensagens para audiéncias
massivas” (GOMES, 2003, p. 05). No entanto, como observou Saperas
(2000), a consolidagdo da televisdo como nova tecnologia e meio de
comunicacdo hegemonico alterou o foco das pesquisas sobre
comunicacdo e seus efeitos no comportamento humano. Por volta das
décadas de 1950 e 1960, a televisdo ja detinha “influéncia notdria na
vida politica ao colaborar na criagdo da imagem dos lideres politicos e
sociais, assim como dos individuos influentes na esfera cultural”
(SAPERAS, 2000, p. 31). O autor ainda mostra que, naquele periodo, a
televisdo:
[...] centralizou o interesse das novas formas de
investigacdo comunicativa, ¢ sO a partir deste
interesse a investigagdo sobre a dimensdo
cognitiva da atividade publica dos meios de
comunicagdo se pdde estender aos restantes (sic)
media (muito especialmente & imprensa) (grifo do
autor) (SAPERAS, 2000, p. 31).

Sartori (1989) identificou, a transformag@o pela qual a politica
estava passando com a crescente importancia da televisdo. Ele chamou
de videopolitica o fendmeno no qual a televisdo estava englobando a
politica e se transformando em um video-poder. Tratava-se do
estabelecimento de mais uma for¢a no setor econdmico, de pressio
politica, relativamente autonomo, forte e suficientemente significativo
para afetar e dinamizar a economia como um todo. O discurso dos
sistemas nacionais de informagao cientifico-tecnologica, colocado como
questdo de Estado, comegava a ser substituido por um discurso de cunho
econdmico. Esclarecemos aqui que se trata de mais uma forca de
pressdo politica, sendo responsavel pelo dominio da informacdo e
abrange as atividades intelectuais da tecnologia, como geracdo e troca
de informacdo, educagdo, pesquisa e desenvolvimento e a alta
tecnologia em si (cibernética, informatica e robdtica). A informagdo,
nesse caso, passa a ser considerada como recurso estratégico, de
agregacdo de valor ¢ como elemento de competi¢do politica e
econdmica.
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4.1 A TELEVISAO NO BRASIL: ASPECTOS HISTORICOS E
PERCURSOS NACIONAIS

Hé cerca de um pouco mais de 100 anos, ndo era possivel
imaginar a existéncia de um aparelho que veiculasse algum tipo de
imagem e som ¢ que pudesse transmitir as noticias, com exce¢do do
radio e dos jornais impressos. A televisdo possui forte ligagdo com as
descobertas e pesquisas cientificas realizadas no decorrer do século
XIX, ganhando forca e notoriedade no século XX. Para Partenostro
(2013), a televisdo ¢ um meio de comunicagdo que atinge todas as
classes sociais e, por isso, transforma a vida das pessoas: muda
conceitos, forma opinides, cria habitos, inspira comportamentos, reduz
distancias e aproxima. Para entender a poténcia deste objeto o socidlogo
Marshall MacLuhan, analisando os efeitos da televisdo criou o conceito
da aldeia global. Pois, de acordo com o autor, a tecnologia reduziria o
planeta de tal forma que ele se transformaria em uma pequena aldeia,
onde seria possivel que todos tivessem conhecimento sobre todos e tudo
que nela ocorressem, se referindo a integracdo da TV via satélite, dando
inicio a era do tempo real (PARTENOSTRO, 2013). Foi justamente essa
complexidade que transformou a televisio em objeto de disputa de
diferentes grupos politicos e de interesses, que viram nela a
possibilidade de disputar territério no campo discursivo.

Antes de ter o seu nome conhecido como televisdo, esse
equipamento possuia outro nome. Segundo Squirra (2004), Radiovisao
foi o primeiro nome adotado e Video foi o segundo nome que a
televisdo possuiu. Mas estes foram descartados, pois ndo foram
considerados adequados para tamanha tecnologia, e entdo Televisao foi
0 nome que encontrou maior aceitag¢ao e relevancia para o tal produto. A
primeira veiculagdo de imagem ocorreu em 1817, quando o quimico
sueco Jakob Berzelius, descobriu casualmente o selénio, elemento
quimico brilhante e luminoso. Ainda de acordo com Squirra (2004),
com o objetivo de inovar, cientistas se reuniram, por volta de 1920, para
tentar constituir uma nova midia. Varias experimentagdes foram feitas.
Durante seis anos, diversos testes foram realizados sem grandes
sucessos. No entanto, foi em 1926 na Inglaterra e no Japao e, em 1927
nos Estados Unidos, que marcou o inicio da divulgacdo de imagem e
som em um mesmo compartimento. Ainda ndo se tem certeza de qual
dia ou data ocorreu a primeira transmissdo. Contudo, a informacao
consensual é que a empresa American Telephone and Telegraph
(AT&T), foi a responsavel por veicular a primeira imagem oficial.
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A primeira grande transmissdo em publico aconteceu no ano de
1937 nos Estados Unidos com o discurso do presidente Franklin Delano
Roosevelt. Apesar do grande avanco tecnoldgico, o veiculo so6 foi
ganhar forga sete anos depois, quando surgiram os primeiros programas
de culinaria e infantis. A televisdo so foi funcionar de forma regular nos
EUA no ano de 1930, de forma ainda experimental, com a emissora
W2XBS fundada pela Radio Corporation of America (RCA),
cofundadora da National Broadcasting Company (NBC), no ano de
1928 com cede em Nova lorque. No ano de 1935, foi realizada
oficialmente a primeira transmissdo na Alemanha no més de margo ¢ na
Franca no més de novembro. Considerada uma das maiores redes do
mundo, em 1936, a British Broadcasting Corporation (BBC) de
Londres foi fundada. No ano seguinte, como forma de testar e expandir
seu alcance A BBC transmitiu a coroagdo de Jorge VI, naquele
momento a transmissdo contava com a resolucdo de qualidade de 405
linhas, algo extremamente inovador, pois em seu surgimento a televisdo
contava com a qualidade de aproximadamente 60 linhas.

O maior pais Sul-americano foi também o primeiro a implantar a
televisdo no dia 03 de abril de 1950, em Sao Paulo. A televisdo surgiu
no Brasil sob o dominio do sistema empresarial, com a missdo de
incrementar o comércio de bens e servigos, divertir e emocionar o
publico consumidor, tendo como foco principal os grandes centros
urbanos como Rio de Janeiro e Sao Paulo. De acordo com Bucci (2005),
esta primeira transmissdo foi na verdade uma pré-estreia, e contou com
a apresentagdo de Frei Mijoca (cantor e religioso mexicano), sendo suas
imagens captadas por aparelhos instalados no sagudo dos Diarios
Associados.

A empresa Diarios Associados, responsavel no Brasil pelas
primeiras transmissoes foi fundada por Assis Chateaubriand em 02 de
outubro de 1924. Com formagdo em jornalismo, Chateaubriand possuia
o desejo de integrar os brasileiros por meio dos veiculos de
comunica¢do e, por isso, decidiu investir no impresso O Jornal, que
possuia publicagdo e circulagdo no estado do Rio de Janeiro. Chato,
como era conhecido, adquiriu outras empresas de midia impressa, radio
e televisdo e o grupo se tornou um dos mais importantes do Brasil. De
acordo com Jambeiro et al., (2004), é exatamente nesse processo que
surge, em 1938, o primeiro e maior conglomerado brasileiro de veiculos
de comunicacdo de massa: o conglomerado Emissoras e Diarios
Associados, que duraria cerca de quarenta anos, transformando o seu
dono em um dos mais influentes empresarios brasileiros. Iniciado com a
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posse de 05 emissoras de radio, 12 jornais diarios e uma revista, o grupo
chegou ao auge 20 anos depois, em 1958, quando contava entdo com 36
emissoras de radio, 34 jornais diarios, 18 emissoras de televisdo e varias
revistas, entre as quais a de maior circulagdo do pais, O Cruzeiro, com
quase um milhdo de exemplares vendidos semanalmente.

De acordo ainda com Jambeiro et al., (2004), no inicio dos anos
40, como resultado da estratégia americana na Segunda Grande Guerra
Mundial, o Brasil — como de resto toda a América Latina — passou a ser
objeto de operagdes culturais, sociais ¢ de informagdo por parte de
agéncias americanas. A inten¢do dos Estados Unidos era manter a
hegemonia de valores democraticos no pais e restringir a0 maximo a
influéncia alema. Frente a possivel ameaga germanica, o pais foi entdo
invadido por filmes, discos, livros e revistas americanas, assomando-se
com a ja existente invasdo de produtos industrializados, anunciados
constantemente nos meios de comunicacdo de massa.

O primeiro equipamento de TV instalado no pais foi comprado
por Assis Chateaubriand em 1948 em Nova lorque. Dois anos depois, no
dia 18 de setembro de 1950, ele inaugurou o que foi entdo a primeira
emissora de televisdo da América Latina, ¢ a sexta do mundo, atras
apenas da Inglaterra, Estados Unidos, Franga, Alemanha ¢ Holanda
(FEDERICO, 1982). Segundo Bucci (2005), Assis Chateaubriand se
apropriou de forma potente da televisdo, aliando interesses politicos e
pessoais com os interesses financeiros e comerciais. Com a TV Tupi-
Difusora, canal 03, em Sdo Paulo, a tendéncia foi investir na forma de
fazer radio e utilizando estrutura, formato, incluindo técnicos e artistas.
A Rede Tupi, criada em 1950, foi a primeira emissora regular de
televisdo do Brasil e da América Latina e reinou absoluta ao longo de
muitos anos. Para fazer sua ideia dar certo, Chateaubriand trouxe dos
EUA 200 aparelhos de TV e os espalhou em locais estratégicos pela
cidade, onde quem passava pelas ruas ficava admirado pelas imagens e
sons vindos daquele aparelho eletronico, mas trés meses depois, havia ja
2 mil aparelhos em pleno funcionamento no estado de Sdo Paulo
(CAPPARELLLI, 1982).

Em 1951 a segunda emissora foi inaugurada, também por Assis
Chateaubriand, desta vez na cidade do Rio de Janeiro. A televisdo era
uma novidade e revolucionava o mercado de midia no pais, e com isso,
outros grupos de radiodifusores decidiram entrar no segmento. Surgiram
assim a Radio Televisdao Paulista, em 1951 (que sobreviveu até meados
dos anos 60, quando foi comprada pela TV Globo), e a TV Record de
Sao Paulo em 1953, entre outras. Em 1959 o pais tinha 06 emissoras de
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TV e cerca de 80 mil aparelhos receptores instalados (CAPPARELLI,
1982). Ainda conforme Bucci (2005), em 1951 comecou a ser fabricado
no pais os televisores da marca Invictus. A Invictus era uma empresa
nacional fundada pelo ucraniano Bernardo Kokubej, sendo a primeira
fabricante de TVs em nosso pais. Os aparelhos, no entanto, eram caros
e, por isso, apenas uma pequena parcela da populagdo tinha acesso,
considerados em sua boa parte como pertencentes a elite. A venda dos
produtos facilitou a criagdo de novos programas e, no mesmo ano, criou-
se a primeira telenovela brasileira: “Sua vida me pertence”, escrita por
Walter Foster. Sua vida me pertence foi a primeira telenovela brasileira
da histéria com produgdo e exibicdo pela TV Tupi, possuindo 15
capitulos e com exibig¢do no horario das 20 horas.

E a programacao da televisdo s6 ganhava forcas com o passar do
tempo. Em 1952 um dos mais famosos telejornais da televisdo brasileira
foi ao ar pela primeira vez, com o nome do patrocinador, a Esso. Como
0 programa ja era muito popular no radio, para a versdo do programa na
Televisdo, o “Reporter Esso”, usou-se a notoriedade que os artistas e 0s
técnicos ja possuiam no radio, pratica muito comum na época (BUCCI,
2005). A TV Tupi se limitava apenas a reproduzir, ja que todo o
conteudo era feito por uma agéncia de publicidade.

A TV Record foi criada no ano de 1953 no estado de Sdo Paulo
pelo comunicador ¢ empresario Paulo Machado de Carvalho (que ja
possuia estagdes de radio). A emissora se especializou na produgdo de
programas musicais, alcangando a lideran¢a na audiéncia na década de
1960 com os historicos festivais de musica e a Jovem Guarda. Ela
comegou a montar programas de auditorio, explorando principalmente a
musica popular e a imagem de seus intérpretes. A maioria dos
profissionais que estavam na televisdo ja faziam parte do seu elenco na
radio. Seu trabalho inicial foi, portanto, muito direcionado para a
adaptacdo de programas de radio destinados a televisdo, mas, conforme
Bucci (2005), ela s6 foi ter um sucesso de audiéncia nos anos seguintes.
Com programas musicais de sucesso, a TV Record rapidamente ocupou
o primeiro lugar de audiéncia, desbancando a TV Tupi e Excelsior.
Contudo, em 1968 e 1969, ocorreram varios incéndios o que acarretou
em sua decadéncia. Segundo Macedo (2012), em meados dos anos 70,
metade do canal foi vendido ao empresario e apresentador Silvio Santos,
enquanto a emissora regredia financeiramente, chegando a um estado de
pré-faléncia no final da década de 1980. Alguns anos mais tarde, Silvio
Santos convence Paulo Machado de Carvalho a se desfazer da emissora
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e vender ao pastor Edir Macedo, devido aos débitos financeiros e a
baixa audiéncia que a emissora detinha.

Ainda no decorrer dos anos 50, novas emissoras de televisdo
surgiram em diversas regides do pais, mas ndo era possivel a
transmissdo em rede entre elas, devido a tecnologia ainda ndo permitir.
Esta situacdo levou aos donos das emissoras a investirem nas
programagdes desenvolvidas localmente. S6 foi possivel a transmissao
integrada como rede, nacionalmente, com a chegada do videotape, no
ano de 1960, quando se iniciou na a TV brasileira, a adogdo de
processos industriais de producdo de programas (JAMBEIRO; et al.,
2004). Essa nova situacdo foi um importante marco para televisao
nacional. Pois fomentou o desenvolvimento de centros produtores nos
estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro, acarretando uma descentraliza¢do
nas produgdes locais e retirando das emissoras o carater local de sua
programacgdo, através da implantacio do sistema de afiliagdo
(CAPPARELLI, 1982). Segundo o autor, esses fenomenos ocorreram
como parte da logica da segunda fase do governo Kubitscheck, que
procurava dirigir a industrializagdo brasileira para o consumo de massa.
Para ele, a televisdo era em si mesma um marco desse tipo de
comportamento, a0 mesmo tempo em que agia como um catalisador
para o comportamento dos diversos estratos populacionais com poder de
compra. Embora essa tendéncia tenha se consolidado somente no
periodo posterior a 1964, com a definitiva internacionalizagdo do
mercado interno brasileiro, seus germes teriam proliferado na fase de
implantagdo da TV no Brasil.

Assim, durante a década de 60, existiam 34 emissoras de
televisdo devidamente licenciadas, no entanto era preciso regular de
forma mais clara as concessdes televisivas, sobretudo por seu potencial
de mobiliza¢do. De acordo com Jambeiro et al., (2004), foi anos 60 que
a televisdo comegou a procurar seu proprio caminho, a adquirir
processos de producdo mais adequados as suas caracteristicas enquanto
meio e se transformou assim no poderoso veiculo de transmissdo de
ideias e de venda de produtos e servigos. Isto foi possivel em grande
parte como consequéncia das transformagdes econdmicas, politicas e
culturais promovidas pelo governo Kubitscheck entre os anos de 1956 a
1961. Em seguida, ela foi igualmente impulsionada pela aprovagdo do
Codigo de Telecomunicagdes (1962) e pelo Regulamento dos Servigos
de Radiodifusdo (1963) que constituiram as bases legais para a
concessdo e explora¢do dos canais de TV (BRASIL, 1962; BRASIL,
1963). E finalmente, a partir de 1964 ela foi beneficiada pelo regime
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militar, que passou a vé-la como um instrumento de integragdo cultural
e politica da nagdo brasileira.

4.1.1 Acdes Regulatorias da Radiodifusiao no Brasil

O primeiro marco regulatorio referente a servicos de
telecomunicagdes no Brasil foi o Decreto Imperial 2.614, de 21 de julho
de 1860, trés anos depois de ser inaugurado o primeiro servico
telegrafico no pais. Ele regulou a organizagdo do telégrafo nacional,
fixou servigos, objetivos e tarifas. Em 1864 o Decreto Imperial 3.288
reviu os propdsitos desses servigos, estabelecendo que eles deveriam
atender as necessidades gerais da administragdo publica, do comércio e
dos cidaddos. Seis anos depois, o Decreto Imperial 4.653, de 28 de
dezembro de 1870, estabeleceu que as linhas telegraficas eram
propriedade do Estado e ordenou que fosse elaborado um plano nacional
para o setor (FEDERICO, 1982). Ligado a Europa por um cabo
submarino a partir de 24 de julho de 1874, trés anos depois o Decreto
Imperial 6.761, de 01 de outubro de 1877, tornou o Brasil membro da
International Telegraph Union (ITU). Pelo mesmo decreto o pais aderiu
a Convengdo Internacional de Sdo Petersburgo (1875), e a Convengao
Internacional de Telecomunicagdes. Em 06 de agosto de 1879 o Decreto
Imperial 7.539 regulou o funcionamento de servigos telefonicos no
Brasil. Em novembro do mesmo ano a Brazilian Telephone Company
foi autorizada a explorar tais servi¢os no Rio de Janeiro a partir de 1880
(FEDERICO, 1982).

A Constituigdo Brasileira de 1891, elaborada apos a derrubada da
monarquia ¢ a implantacdo da republica, em 1889, deu aos Estados
Federados o direito de construir sistemas telefonicos e vender seus
servigos. Contudo, em 10 de julho de 1917 o decreto 3.296, dando
sequéncia a uma emenda constitucional anterior, estabeleceu que a
radiotelegrafia e a radiotelefonia eram direitos exclusivos do governo
federal, que poderia autorizar empresas tanto nacionais como
estrangeiras a operarem em tais servi¢os. Os decretos 4.262, de 1921, ¢
16.657, de 1924, incluiram normas para o uso da radiotelefonia, mas
embora ja houvesse emissoras de radio operando amadoristicamente
nenhum dos dois atos regulatorios se referia ao novo meio, a
radiodifusdo (FEDERICO, 1982).

Em 1931, ap6s a Revolugdo de 1930 o governo federal publicou o
decreto 20.047, de 27 de maio, no qual a radiodifusdo ¢ explicitamente
citada pela primeira vez. Esse decreto estabeleceu condigdes para a
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concessdo de servigos radiofonicos e previu a criagdo de uma rede
nacional de radio e fixou as exigéncias técnicas a serem seguidas pelos
concessionarios. A Radiodifusdo era concebida como sendo um servigo
de interesse nacional, com carater educativo, sendo as emissoras
permitidas a vender até 10 por cento do tempo para inser¢do de
anuncios. Estabelecendo um padrio para o relacionamento entre
concessionarios € o governo, o decreto tornou compulsorio para todas as
emissoras do pais a transmissdo de um programa de noticias diario, com
duragdo de uma hora, produzido pelo governo. Este dispositivo foi
incorporado ao Cddigo Nacional de Telecomunicagdes, de 1962, que
também obrigou todas as emissoras de radio do pais a retransmitir a Voz
do Brasil, de segunda a sexta feira, das 7 as 8 horas da noite
(FEDERICO, 1982).

De acordo com Jambeiro et al., (2004), apds a aprovacdo de
varios outros decretos e movimentagdes politicas, em 1962 o Congresso
Nacional aprovou a lei 4.117, instituindo o Cddigo Nacional de
Telecomunicagdes. Em 20 de maio do ano seguinte a lei foi
regulamentada pelo decreto 52.026. Mais amplo que qualquer outra
legislagdo anterior referente ao setor das telecomunicagdes, o novo
codigo regulou todas as atividades voltadas para a transmissdo ou
recepgdo de simbolos, caracteres, imagens, sons ou dados de qualquer
natureza, por fio, radio, eletricidade, meios 6ticos ou outro processo. Ele
foi o resultado do Projeto de Lei ntimero 36, apresentado ao Senado
Federal em 1953. Tomando o novo codigo como base, o governo federal
elaborou e publicou, em 1963, o Regulamento dos Servigos de
Radiodifusdo, que se mantém em vigor até os dias de hoje, com algumas
alteragdes introduzidas durante o regime militar, sobretudo as contidas
no decreto-lei 236, de 1967 (BRASIL, 1963).

O Codigo Nacional de Telecomunicagdes abrange os seguintes
assuntos gerais: a classificagdo dos servigos de telecomunicagdes,
defini¢des, a competéncia para execucdo e controle desses servigos, os
processos de licenciamento, o Plano Nacional de Telecomunicagdes e as
taxas de servigos. Além disso, o Codigo Nacional de Telecomunicagdes
também regulamenta o Conselho Nacional de Telecomunicagdes
(Contel), orgdo regulador, depois transformado no Ministério das
Comunicagdes; o Departamento Nacional de Telecomunicagdes
(Dentel), agéncia executora, depois extinta, sendo suas funcdes
absorvidas pela estrutura do Ministério das Comunicagdes; a Empresa
Brasileira de Telecomunicagdes (Embratel), companhia publica
encarregada dos servicos de satélite e de longa distdncia; a Companhia
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Brasileira de Telecomunicagdes (Telebras) e, o Fundo Nacional de
Telecomunicagdes (Jambeiro et al., 2004).

As normas especificas de estruturagdo e funcionamento da
industria da TV foram estabelecidas, com base no Decreto 52.795, de 31
de outubro de 1963, que é conhecido como Regulamento dos Servigos
de Radiodifusdo. Ele teve algumas clausulas modificadas por outros atos
legais através dos anos, mas sua estrutura e disposi¢cdes bdasicas se
mantiveram imunes a estas mudancas. Conforme o Regulamento, os
servicos de TV t€m objetivos educacionais e culturais, mesmo nos seus
aspectos informacional e de entretenimento. Além disso, sdo
considerados de interesse nacional, sendo sua exploracdo permitida
somente quando ndo seja ferido aquele interesse € os objetivos culturais
e educacionais que lhes sdo atribuidos pela legislagdo. A radiodifusdo de
TV ¢ classificada em local, regional ou nacional, e pode ser licenciada
para servicos limitados ou ilimitados, transmitidos através de Very High
Frequency (VHF), que significa Frequéncia Muito Alta e, Ultra-High
Frequency (UHF), Frequéncia Ultra Alta.

A “concessdo” € o ato presidencial que concede a uma pessoa o
direito de executar e explorar servicos de radiodifusdo, durante um
tempo determinado. Esta definicdo se difere da de “permissdo”,
entendida como a autorizagdo para retransmitir sinais de TV, emitidos
por estagdes de radiodifusdo. A primeira s6 pode ser licenciada pelo
presidente; a segunda, pelo Ministro das Comunica¢cdes. Nem a
concessdo nem a permissdo ddo aos concessiondrios direitos exclusivos
de explorar estes servigos. Como Estados e municipios sdo excluidos
por lei de assuntos relativos as telecomunicagdes, somente o governo
federal pode autorizar a execugdo dos servicos de radiodifusdo. As
concessoes e permissdes para radiodifusdo de radio e TV valem por um
periodo de dez e quinze anos, respectivamente. Sucessivas renovagdes
sdo permitidas para periodos de igual duragdo, dependendo de avaliacao
do Ministério das Comunicagdes e, no caso de emissoras de radio ¢ TV,
decisdo presidencial.

Tanto no caso de concessdo quanto no de permissdo, a
transferéncia do controle da companhia ndo ¢ permitida até dois anos
depois de iniciado o funcionamento da estagdo. Passado o tempo legal, a
transferéncia pode ser feita, desde que as mudancas na propriedade
sigam as normas especificas para tal fim. Para a transferéncia de
concessoes, a aprovacao final ¢ do presidente; no caso de permissdes, a
aprovagdo ministerial ¢ suficiente. Quando o assunto ¢ relativo a
permissdo ou concessao de canais para o servigo publico, a transferéncia
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nao pode ser autorizada sob nenhuma circunstancia. Também se querem
alterar seus estatutos, ou transferir agdes e participacdes, 0s
concessiondrios devem procurar a aprovagdo do Ministério das
Comunicagdes. Quando, por qualquer condi¢do ou razdo, eles t€ém que
substituir diretores, devem submeter seus nomes a apreciagdo do mesmo
Ministério, provando serem estes novos diretores brasileiros ¢ cidaddos
moralmente respeitaveis.

Estacdes de TV nao podem, sob qualquer circunstancia, transferir
seus estudios para fora da area onde estdo autorizadas a fazer suas
transmissdes. Caso ocorra a mudanga do estadio principal da cidade na
qual foi autorizado a transmitir, a emissora deve manter um estudio
auxiliar naquela cidade. A legislagdo define como estiidio principal
aquele de onde a maioria da programagao ¢ emitida. Um estidio auxiliar
¢ aquele de onde uma parte complementar da programacdo pode ser
irradiada.

A interrupgdo do servico por mais de 30 dias consecutivos,
significa a perda da concessdo ou permissdo. Além de ceder tempo de
programacgdo para propaganda politica, livremente usada por partidos
politicos durante campanhas eleitorais, as estagdes de TV podem ser
convocadas pelo Gabinete do Presidente para integrar redes nacional,
regional ou local. Por se tratar de um assunto de interesse nacional,
envolvendo inclusive questdes de soberania, as fungdes técnicas e
operacionais relativas a execugdo dos servigos de radiodifusdo devem
ser feitas por brasileiros devidamente treinados, certificados pelo
Ministério das Comunicagdes. E obrigatéria a contratagio de um
engenheiro especializado como responsavel pela execugdo dos servigos
de radiodifusdo. Empregados estrangeiros sdo tolerados somente
excepcionalmente e, antes de os empregar, a estacdo necessita de
permissdo do governo. Caso seja autorizada a contratagdo, os
profissionais estrangeiros devem se mudar para o Brasil enquanto
trabalham na estacdo.

Ainda de acordo com o Regulamento dos Servicos de
Radiodifusdo, a emissora de TV comercial pode ser definida como
entidade que detém a licenca do governo federal para organizar e emitir
programas. Visando uma comunidade especifica, de acordo com um
plano ja aprovado, transmite esses programas pelo espago aéreo, usando
equipamentos em concordincia com padrdes especificos, inserindo
naquela programag¢do mensagens comerciais que promovem produtos ou
servigos, pelos quais a emissora recebe pagamento. Embora uma tnica
empresa possa legalmente controlar mais de uma estacdo de TV, cada
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uma delas deve ser licenciada separadamente para servir uma
comunidade especifica. Cada licenca envolve tanto fungdes de
transmissdo quanto de programacdo. Por razdes de politicas publicas
relativas a prevencdo do monopoélio dos servicos de radiodifusdo,
proprietarios privados sdo limitados a um maximo de dez concessdes,
sendo que somente duas delas podem estar situadas num mesmo Estado.
Dessas dez concessdes, cinco devem ser em UHF, sendo que os
permissionarios de retransmissoras sdo excluidos desses numeros. O
Regulamento dos Servigos de Radiodifusdo também estabelece que um
concessionario pode participar somente de uma emissora de TV, em um
unico mercado.

As emissoras sdo ainda obrigadas a ceder cinco horas de sua
programagdo semanal para programas educacionais. A Portaria
Interministerial 568, do Ministério das Comunicagoes ¢ do Ministério da
Educagdo, de 21 de outubro de 1980, requer que este tempo seja
distribuido em programas educacionais que perfagam 30 minutos
diarios, de segunda a sexta, e 75 minutos, aos sabados ¢ domingos. O
Ministério da Educagdo tem a responsabilidade de executar e coordenar
os programas, diretamente ou por meio de entidades publicas ou
privadas. O Ministério das Comunicagdes ¢ encarregado de fiscalizar a
aplicagdo da lei e aplicar penalidades. Segundo Lopes (2009), em 1967,
houve significativas  alteragdes no Codigo Brasileiro de
Telecomunicagdes, inseridas no texto legal por meio do Decreto-Lei
236, de 1967. Ja se vivia o periodo do regime militar, e estas alteragdes
procuravam inserir na legislacdo de comunicagdes alguns preceitos
considerados estratégicos para a seguranca nacional. Do ponto de vista
das outorgas de radiodifusdo, as alteragdes mais importantes foram a
imposicdo de limites de propriedade, a criagdo da modalidade educativa
de televisdo e de radio e o endurecimento das regras para transferéncia
direta ou indireta da propriedade.

Ainda de acordo com Lopes (2009), no mesmo ano de 1967, uma
importante novidade foi a criagdo do Ministério das Comunicagdes, por
meio do Decreto-Lei 200, de 25 de fevereiro de 1967, um dos marcos da
grande reforma administrativa posta em pratica pelo governo militar. O
Decreto estabeleceu que o Conselho Nacional de Telecomunicagdes,
entdo responsavel por diversas atividades da area das telecomunicagdes
e da radiodifusdo — entre elas as outorgas e renovagdes de outorgas —
passava a integrar como 6rgdo normativo, de consulta, orientagdo e
elaboragdo da politica nacional de telecomunicagdes a estrutura do
Ministério das Comunicagdes.
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42 A TV ELDORADO: IMAGEM E SOM NO SUL DE SANTA
CATARINA

Como dito anteriormente os primeiros paises a transmitirem
regularmente o sinal televisivo foram os Estados Unidos, Inglaterra e
Franca. O Brasil foi o primeiro pais da América Latina a introduzir a
televisdo entre sua populagdo, empenhando-se em adaptar a linguagem
televisiva a cultura e aos héabitos nacionais. Em 18 de setembro de 1950
entra no ar a PRF-3 TV TUPI em Séo Paulo, inaugurando uma nova era
na comunicagdo brasileira. Todos os programas eram ao Vvivo e
apresentavam seus quadros como uma adaptacdo das experiéncias das
radios: como novelas, o programa de jornalismo “Reporter Esso” e
programas de auditorio.

A capacidade e a velocidade na transmissdo de noticias,
informagdes, valores e comportamentos foram uma das principais
novidades implementadas pelo modelo televisivo. Sobretudo a partir da
difusdo das TVs a cabo, que efetivamente levaram as ultimas
consequéncias, a concep¢do de McLuhan, da retribalizagdo dos grupos,
na era da tecnologia eletronica, e na recriagdo do mundo como uma
"Aldeia Global" (McLUHAN, 1969). Para o teorico, a retribalizagdo se
baseia no periodo em que o homem retoma a consciéncia coletiva, na
qual se estabelece um novo entendimento, rompendo as barreiras do
isolamento e do individualismo da era da tradigdo escrita
(destribalizagdo). Vigoram neste periodo os meios de comunicagdo, os
quais contribuiram para a redug¢do do espago. Ou seja, que colaboraram
para a rapidez e eficiéncia da comunicagdo entre as pessoas em
localidades diferentes. Ja o conceito de aldeia global foi desenvolvido
por Marshall McLuhan na década de 60, como forma de explicar os
efeitos da comunicacdo de massa sobre a sociedade contemporanea no
mundo todo. De acordo com sua teoria, a aboli¢do das distancias ¢ do
tempo, bem como a velocidade cada vez maior que ocorreria no
processo de comunicag¢do em escala global, nos levaria a um processo
de retribalizagdo, onde barreiras culturais, étnicas, geograficas, entre
outras, seriam relativizadas, nos levando a uma homogeneizacao
sociocultural. Neste caso, imaginava ele que, agdes sociais e politicas,
por exemplo, poderiam ter inicio simultaneamente e em escala global e
as pessoas seriam guiadas por ideais comuns de uma “sociedade
mundial”.

Corroborando com esta ideia, para Mikhail Bakhtin (1979) cada
esfera de utilizacdo da lingua elabora tipos relativamente estaveis de
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enunciados, sendo isso o que ele denominou de géneros do discurso. E,
como os géneros textuais sdo fendmenos historicos, profundamente
vinculados a vida social, sofrem influéncias da cultura na qual estdo
inseridos.
A riqueza e a variedade dos géneros do discurso
sdo infinitas, pois a variedade virtual da atividade
humana ¢ inesgotavel, e cada esfera dessa
atividade comporta um repertorio de géneros do
discurso que vai diferenciando-se e ampliando-se
a medida que a propria esfera se desenvolve e fica
mais complexa (BAKHTIN, 1979, p. 279).

Em meados do século XX Santa Catarina ainda encontrava
muitas dificuldades para ter a sua propria emissora de TV. O inicio da
teledifusdo s6 foi ocorrer em dezembro de 1964, por iniciativa do
empresario Hildrio Silvestre, com as primeiras imagens captadas por
uma emissora de Porto Alegre, a TV Piratini (canal 5), e retransmitidas
para o estado catarinense (OLIVEIRA, 2001). A TV Piratini foi do ar
junto com as outras emissoras associadas a Rede Tupi de Televisdo: TV
Tupi de Sao Paulo, TV Tupi Rio, TV Marajoara de Belém, TV
Itacolomi de Belo Horizonte, TV Tupi Brasilia e outras. Retransmitia a
programagdo da Rede Tupi além de gerar programas locais.

No primeiro momento, programas infantis, musicais,
documentarios, entrevistas e noticiarios foram as principais atragdes. O
sucesso foi repentino e a vida do veiculo também, no entanto, quatro
meses apos o langamento, a TV Floriandpolis foi desqualificada pelo
Departamento Nacional de Telecomunicagdes (Dentel) e precisou ser
fechada. De acordo com Camargo (2009), sem espaco, uma nova
empresa foi langada no ano de 1969. A TV Coligadas “Emissora da
Integragdo Catarinense” foi inaugurada em setembro. Em parceira com a
Rede Globo, ela transmitia eventos locais e programagdes nacionais. A
primeira reportagem feita elaborada tratava da vinda da Miss Brasil e
Catarinense, Vera Fischer.

Seguindo essa trajetéria ascendente, a TV Cultura foi langada no
ano de 1970, no dia 31 de maio, e veio fazer parte da primeira imagem
da estacdo de video de Floriandpolis. Diferente da TV Coligadas, a rede
valorizava os assuntos locais e tinha a retransmissdo dos programas da
Rede Globo. A ultima TV a se criar em Santa Catarina foi a Rede de
Comunicagdes Eldorado (TV RCE).

Vislumbrando reconhecimento e fortalecimento politico, em 1974
Diomicio Freitas encaminhou um pedido ao Ministério das
Comunicagdes para a liberagdo do de canal ao Grupo Freitas, numa
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sociedade entre Dilor Freitas, Dite Freitas, Nilson Freitas, Paulo Freitas,
Adolfo Arns e Antonio Luiz. Meses apds o pedido, o Ministério das
Comunicagdes publica no Didrio Oficial a disponibilidade de dois canais
em Santa Catarina: canal 9, em Criciima, e o canal 5, em Joinville. A
possibilidade da concessdo de um canal no sul do Estado era o que
esperava Diomicio Freitas para expandir sua influéncia. A concessio de
direitos televisivos aos moldes do que almejava a Familia Freitas era e
continua sendo uma regra do setor, pois de acordo com Fernando
Antonio Azevedo (2006, p. 89):
[...] o monopdlio familiar, a propriedade cruzada
dos principais meios de comunicagdo de massa, o
controle parcial de redes locais e regionais de TV
e radio por politicos profissionais, e a inexisténcia
de uma imprensa partidaria ligada a interesses
sociais minoritdrios com alguma expressdo
nacional faz com que nosso sistema de midia
apresente [..] wuma reduzida e precéria
diversidade.

O grupo perdeu a concessdo em Joinville, mas ganhou em
Criciima. Com a concessdao em maos, precisariam, em trés anos, montar
o canal e colocar no ar (MACHADO; TORRES, 2000). Dilor Freitas
nao queria colocar a nova emissora de TV em um prédio ja existente no
centro da cidade, mas sim construir um espago proprio nos arredores,
demonstrando toda a poténcia do novo grupo de comunicagdes que se
estabeleceria na cidade. Apos andlises realizadas na regido, juntamente
com Antdnio Sebastido Santos, identificaram um terreno em torno da
torre da Telesc, localizada no Morro Cechinel. Consultaram e viram que
o local estava a venda, contudo, como estava desabilitado pela
prefeitura, ndo poderia ser vendido. Frente a este impasse, utilizando-se
das boas relagdes com entdo prefeito Algemiro Manique Barreto, foi
encaminhado um projeto a Camara de Vereadores que autorizava sua
venda. Todos os vereadores da época votaram a favor e aprovaram a
reabilitagdo do terreno que logo foi adquirido pelo Grupo Freitas
(MACHADO; TORRES, 2000).

Fundada em 1978, a emissora do sul do estado, com sede em
Cricitima, estava conectada com a TV Vale do Itajai, em Itajai, e TV
Xanxeré, da cidade de Xanxeré, cobrindo assim, boa parte territorio
catarinense. A presidéncia da RCE estava a cargo de Manoel Dilor de
Freitas, filho de Diomicio Freitas e durante 15 anos fez frente com
outras emissoras, encerrando suas atividades no dia 1° de setembro de
1995. Segundo Bistane e Bacellar (2006), as emissoras possuem como
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objetivo principal atingir variados publicos, alcancando o indice de

audiéncia desejado, seguindo as suas ideologias, buscando o “factual”

que ¢ passar a noticia em primeira mao para os telespectadores:
No exercicio do jornalismo, a busca frenética e
didria por novidades importantes desencadeia
distor¢cdes. A ansia de divulgar uma informagao
antes da concorréncia pode sacrificar a apuragdo
criteriosa. [...] Divulgar uma informagéo exclusiva
antes da concorréncia da prestigio a um veiculo de
comunicagdo (BISTANE; BACELLAR, 2006, p.
82).

De acordo com Brito (2010), no estado, a midia televisiva
ganhava forga, principalmente na capital e no Norte, com a TV Cultura.
Mas no Sul do estado ainda ndo existia essa poténcia, com excegdes das
radios ja consolidadas. Na época em que Criciuma tinha a forga nas
ondas do radio, a cidade, em paralelo, também crescia para se tornar o
maior municipio da regido sul de Santa Catarina. De acordo com
Machado e Torres (2000), Antoénio Luiz foi o precursor. O homem da
voz do radio foi até Florianopolis e falou com Darci Lopes, dono da TV
Cultura, questionando a possibilidade de instalar uma TV no sul do
estado. Luiz foi o primeiro apresentador na RCE e convidou a
apresentadora Adilamar Rocha para fazer parte da equipe. Também
participaram da RCE, Clésio Burigo, Marcio Cardoso, Rogério Dimas,
Jodo Nassif e Adailton Martinello.

A expectativa se tornou realidade no final dos anos 70. No dia 9
de outubro de 1978 foram feitos ajustes para abrir o canal. Porém, a
primeira tentativa de transmissdo nao foi bem-sucedida, pois os
aparelhos eletronicos ndo funcionaram. Foi somente no dia seguinte, 10
de outubro, por volta das 8 horas da manha, o sinal foi retransmitido,
mas ainda em carater experimental, no estilo radio, tocando musicas e
com a barra da imagem colorida, sem qualquer video (MILIOLI, 1995).

Até 1979, a TV Cultura e a Coligadas eram as Unicas a operar em
Santa Catarina. A RCE comegou as suas operagdes em 1978, mas
apenas no inicio de 1979 é que foi oficialmente inaugurada. “Nesse ano,
foi inaugurada a TV Eldorado de Criciima que alcangava basicamente a
regido sul do estado e desde o inicio era filiada a Bandeirantes” (CRUZ,
1996, p. 60). Na sequéncia, a Figura 8 mostra a sede do prédio do grupo
RCE, resgatada do Arquivo Historico de Criciuma (1979):
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Figura 8 — Sede do prédio do Grupo RCE

7
Fonte: Arquivo Historico de Criciuma (1979, s/p)
Desta forma, estruturava-se no sul do estado um novo grupo de
comunicagdo, sob o comando de Manoel Dillor de Freitas. Em janeiro
de 1979, a TV Eldorado coloca as imagens da TV Bandeirantes no ar,
cobrindo inicialmente a regido do sul do estado, com retransmissdo em
Florianépolis, através do canal 4. A concessao foi outorgada através do
Decreto n® 77.128, de 11 de fevereiro de 1976, do Ministério das
Comunicagdes. A televisdo estava em franca expansdo e, no final dos
anos 70 ganhou cores e popularidade entre a populagdo do pais,
tornando-se o veiculo de comunicagdo mais poderoso, principalmente,
quando politicos passaram a ter a concessdao também deste meio de
comunicac¢do, como ja faziam com as radios, articulando interesses
pessoais com a coisa publica, as concessoes. De acordo com Fernando
Antonio Azevedo (2006), sobre a organizacdo da midia nacional:
[uma] caracteristica marcante do sistema de midia
brasileiro ¢ o controle de parte importante das
emissoras de radio e televisdo por politicos. Até
1988, ano da promulgacdo da atual Constituicao, a
concessdo de servicos de radiodifusdo era
prerrogativa exclusiva do Presidente da Republica
que naturalmente usava este privilégio como
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moeda de troca politica. Como resultado desta
legislagdo permissiva criou-se no Brasil uma
espécie de “coronelismo eletrdnico”, com
politicos controlando ¢ usando a midia local ou
regional para seus interesses politicos e eleitorais
(AZEVEDO, 2006, p. 100).

Esse rapido interesse da classe politica pela televisdo, fez com
que na década de 80 ocorresse um rapido processo de modernizacdo
deste veiculo de comunicagdo, com a atualizagdo na resolucgdo,
langamento de satélites e profissionalizagdo das equipes técnicas. Esta
situacdo acarretou num rapido processo de expansdo da televisdo em
todo o territorio nacional, aproveitado intensamente pela TV Eldorado.

Depois de langada aos telespectadores, planejou-se um programa
para a recém-nascida emissora. Antoénio Luiz resolveu langar o “Nove
Noticias”, apresentando durante a transmissdo nove noticias, com um
tempo estimado de 15 minutos para cada. O noticiario comecava as 19
horas para acompanhar o retorno os trabalhadores a casa, pois neste
horario e final de expedientes, boa parte da classe trabalhadora ja estava
no lar, transformando-se em potenciais expectadores. O sucesso do
programa se deu devido a restrita circulagdo dos jornais impressos e por,
tratando de tematicas locais, o telejornal se transformou no mais novo
meio de acompanhar as noticias locais, agora com som e imagem em
movimento. Esse fascinio pela Televisdo ¢ assim entendido por Octavio
Ianni (1999, p. 15-16):

No ambito da midia em geral, enquanto uma
poderosa técnica social, sobressai a televisdo.
Trata-se de um meio de comunicagdo, informacao
e propaganda presente e ativo no cotidiano de uns
e outros, individuos e coletividades, em todo o
mundo. Registra e interpreta, seleciona e enfatiza,
esquece e sataniza o que poderia ser a realidade e
o imaginario. Muitas vezes, transforma a
realidade, seja em algo encantado seja em algo
escatologico, em geral virtualizando a realidade,
em tal escala que o real aparece como forma
espuria do virtual.

No primeiro programa, o noticiario falou da TV, do Grupo Freitas
e de fatos corriqueiros na cidade. Depois do primeiro programa, iniciou-
se um processo de discussdo e elaboragdo de pautas mais
profissionalizadas. Francisco Milioli Neto foi o primeiro a ser
contratado pela emissora. Sempre atuante na area esportiva, ele
comentava os assuntos da cidade e o time do Comercidrio, que, no
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futuro, seria o Criciima Esporte Clube. O jornal Tribuna Criciumense
do dia 11 de outubro de 1980 trouxe a programacdo da TV Eldorado na

sua inauguragdo, como mostra a Figura 9:

Figura 9 — A programacao da TV Eldorado na sua inauguragéo

Fonte: Tribuna Criciumense (1980, p. 5)

Conforme a divulgagdo acima, a programagdo da TV Eldorado
contava com 80% da programacdo local. Segundo Souza (2015), a
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divisdo dos programas e os seus respectivos horarios possuem essa
diferenca de acordo com a sua categoria, género e formato. No ano de
1979, Jorge Bornhausen assumiu o governo de Santa Catarina, enquanto
que em Criciuma, Altair Guidi era o prefeito, eleito dois anos antes. No
cenario nacional, o Brasil se encaminhava para a fase final do Regime
Civil-militar, implantado em 31 de margo de 1964 e que durou até 15 de
margo de 1985. Os problemas politicos e administrativos do Sul do
estado eram evidentes (TRIBUNA CRICIUMENSE, 1979a, p. 4).

Conforme a edi¢do do jornal Tribuna Criciumense de 08 de
outubro de 1979, a TV Rede de Comunicag¢do Eldorado resolveu
implementar uma inovacgdo para os padrdes televisivos do estado de
Santa Catarina. Com a finalidade de adentrar em pautas mais politicas e
de interesse regional, a emissora reuniu oito deputados estaduais para
discutir as principais pautas politicas do Estado. As questdes levantadas
giravam em torno de promessas politicas ndo realizadas e obras
inacabadas em todo o estado. Durante a abertura do Regime Militar, os
politicos passaram a ser alvo de indagag¢des mais incisivas por parte de
seus eleitores, e a Televisdo, aproveitando-se da boa situagdo, passou a
se colocar como porta voz das demandas sociais. Assim, programas e
debates politicos se tornaram rotineiros, diversas emissoras
implementaram este tipo de programa buscando aproximar seu publico
expectador dos detentores de mandatos politicos. No Brasil, o primeiro
programa de politicos no formato mesa redonda foi ao ar na televisdo no
ano de 1963, comandado por Luiz Mendes, o programa tinha nomes
como Armando Nogueira, Nelson Rodrigues e¢ Jodo Saldanha. O
programa se chamava o “Grande resenha Facit” que falava sobre
futebol, mas teve como inspiracao os debates politicos que ocorriam nas
radios com o objetivo de influenciar os ouvintes a aderirem as suas
ideias e objetivos, com a possibilidade de se afiliarem aos seus partidos,
garantindo possiveis votos futuros (O GLOBO, 2014).

Enquanto que a Tribuna Criciumense de 8 de outubro de 1979,
trouxe a imagem primeiro debate na TV Eldorado com a presenga oito
deputados estaduais de Santa Catarina, como mostra a Figura 10:
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Figura 10 — Primeiro debate na TV Eldorado com a presenca oito
deputados estaduais de Santa Catarina

Fonte: Tribuna Criciumense (1979b, p. 14)

Ainda de acordo com o noticiado no jornal desta edigdo:

Neste sabado dia 13, a partir das 13:30 as 16: 30
horas, substituindo ao programa de Darcio
Campos, a TV Eldorado estara apresentando ao
vivo e direto de seus estudios em Criciima, uma
entrevista em edicdo especial do programa
PONTO A PONTO, dirigido por Aderbal
Machado (TRIBUNA CRICIUMENSE, 1979, p.
14).

Foram convocados a participar as seguintes autoridades:
Algemiro Manique Barreto, Alianga Renovadora Nacional (Arena);
Aristides Bolan (Arena); Sebastido Neto Campos (Arena); Eno Steiner
(Arena); Stélio Boabaid, Movimento Democratico Brasileiro (MDB);
Epitacio Bittencourt (Arena); Martinho Herculano Ghizzo (Arena);
Murilo Sampaio Canto (MDB). O programa aconteceu no dia 13 de
outubro, as 13h30min. Nesse horario, a TV substituiu o programa de
Darcio Campos para apresentar o debate, que teve trés horas de durag@o.
A edicdo do tabloide explica, de forma mais detalhada, o encontro
desses representantes.

A intengdo da Estac@o, segundo declaragdes de
seus diretores, ¢ gerar um tipo de imagem
benéfica a regido: o fortalecimento e a unido de
propositos de todas as suas concorrentes politicos-
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ideologico-partidarias, quando é necessario lutar
pelo desenvolvimento do sul. Por isso, busca-se
conduzir o programa de maneira a ouvir, de uma
sO vez, todas as opinides — coincidentes ou nao
entre si e em relagdo a linha editorial da emissora.
E, no final, caldear se essas opinides em um so
proposito. Sera, sem davida, uma apresentacdo
que prenderd a atencdo dos telespectadores, do
comeco ao fim, dada a importdncia deque se
reveste toda a entrevista e pela gama de assuntos a
serem ventilados, de alto interesse de toda a
regido, municipio por municipio (TRIBUNA
CRICIUMENSE, 1979, p. 4).

Quase completando o seu primeiro ano de existéncia, a TV
Eldorado ja era um sucesso absoluto, principalmente por ser a unica
emissora em noticiar informagdes locais do Sul do estado. Como
possuia sede em Criciima, ja planejava fazer um grande evento para
essa comemoracdo. A TV participou ativamente do aniversario de
Criciima que comemoraria o centenario do municipio, em 06 de janeiro
de 1880, com a chegada das familias de colonizadores italianos na
regido (TRIBUNA CRICIUMENSE, 1979c¢, p. 6). No ano de 1980, as
novidades surgiram no més de fevereiro, a comecar pelo especial de
carnaval. Sob o comando de Antdnio Luiz, no decorrer de todo o dia,
foram realizadas intervengdes na programagio com o intuito de discutir
as comemoragdes carnavalescas. Durante os quatro dias de carnaval, em
parceria com a Rede Bandeirantes, transmitiu-se o carnaval do Rio de
Janeiro, os desfiles de fantasia do Clube 12, de Floriandpolis e o 1°
Baile Municipal de Criciima.

O entretenimento foi outro elemento importante da teledifusdo,
em todo o pais se expandia esse tipo de programacao, voltada para o
publico que esperava acompanhar os fatos marcantes e festivos que
ocorriam. Assim, aos poucos, a programagdo iria se ajustando ao
regionalismo e ganhando mais espaco e valorizagdo por parte dos
telespectadores. As intervengdes externas, a participacdo nos grandes
eventos e as transmissdes foram contribuindo para aprimorar ainda mais
a grade da emissora. A exemplo disso, na noite de natal de 1980, a
emissora aproveitou para lancar a Marchinha do Centenario, que era
alusiva aos 100 anos de Criciima. Para homenagear o municipio, a RCE
contratou o compositor Carlos Ernesto Lacombe. Ele teve a
incumbéncia de criar uma musica para a cidade (TRIBUNA
CRICIUMENSE, 1979c, p. 6).
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As transmissOes externas sdo uma forma de aproximar os
telespectadores do que ocorre no momento, com a visao de quem se faz
presente naquele local. A intervencdo externa impulsionou uma
crescente notoriedade para este tipo de “link”. Seja voltado para o
jornalismo, para o esporte ou entretenimento, a sensacdo que se estd
realmente naquele local valoriza a reportagem, e diminui distancias.
Deixando registrado que, aqui, nos referimos ao conceito de transmissao
externa como aquele lugar situado fora do estidio que pode ser dentro
ou fora da emissora.

Com quase um ano de atividade, surgiu a preocupagao, por parte
da direcdo, se os programas exibidos estavam adequados e satisfazendo
os telespectadores. Foi realizado uma pesquisa com a populagdo de
Cricitima e, apds o levantamento das informagdes, ocorreu uma
mudanga na programagao (TRIBUNA CRICIUMENSE, 1980, p. 5).
Tradicionalmente as empresas televisivas buscam se aproximar de seus
espectadores, buscando adaptar sua programacio a vontade do publico,
na RCE assim como no restante do pais este tipo de consulta buscava
trazer a realidade local para dentro da televisdo, valorizando os
acontecimentos da regido, trazendo para as reportagens, programas ¢
planejamento da emissora. De acordo com Arlindo Machado (1999), os
programas ao vivo sdo elementos centrais da programacdo televisiva
permitindo maior aproximagao da TV das possiveis demandas de seus
espectadores:

[a] programagdo televisual como um todo
constituir um fluxo ininterrupto de material
audiovisual, transmitido todas as horas do dia e
todos os dias da semana, aliado ainda ao fato de
que uma boa parte da programacdo ¢ constituida
de material ao vivo, que ndo pode ser editado
posteriormente, exigem velocidade e
racionalizacdo da produgdo. A tradi¢do parece
demonstrar que um certo “fatiamento” da
programacdo permite agilizar melhor a producdo
(o programa pode ja estar sendo transmitido
enquanto ainda estd sendo produzido) e também
responder as diferentes demandas por parte dos
distintos  segmentos da  comunidade de
telespectadores (MACHADO, 1999, p. 153).

Esta nova programagao contava com a exibigdo de filmes novos e
de grande bilheteria, além do programa sob o comando feminino de
Adilamar Rocha e Lenita Cauduro que apresentavam o programa
Revista Feminina, tendo por objetivo noticias voltadas as mulheres, mas
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também, sem perder o foco nos homens (TRIBUNA CRICIUMENSE,
1980b). Os programas voltados para as mulheres, assim como ocorria
em outras regides, tinha supostamente objetivo entrar no dito universo
feminino abordando temas diversos relacionados ao cotidiano das
mulheres. Geralmente estes programas avigoravam o papel das mulheres
no espago doméstico, reforgando o esteredtipo da mulher como dona de
casa e mie de familia.

O forte crescimento da TV Eldorado na regido sul foi abalado
pela morte de Diomicio Freitas, apds um acidente de carro. A perda
precoce do Diomicio Freitas abalou todos que faziam parte do Grupo
Freitas, ja que as suas atividades precisavam continuar. Homenagem da
Céamara Municipal de Criciuma (e alguns representantes das bancadas
como Woimer Loch, Lirio Rosso e Valdenir Zanette), prestando as suas
ultimas homenagens ao Diomicio Freitas na publicagdo do jornal
Tribuna Criciumense de 06 de junho de 1981 pagina 5, na publicagdo
sobre a sua morte.

Figura 11 — Homenagem pdstuma do jornal Tribuna Criciumense ao
Diomicio Freitas

Fonte: Tribuna Criciumense (1981, p. 5)

Sob o comando de Dilor Freitas, tendo Antdnio Luiz como brago
direito, a emissora continuou inovando e crescendo no estado. Ja com o
jornalismo consolidado, ela também passou a investir no esporte. E a
primeira transmissdo ao vivo da RCE, fora de Santa Catarina, foi para
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cobrir o Joinville Esporte Clube (TRIBUNA CRICIUMENSE, 1982 p.
6). A equipe formada tinha a narracdo de Luiz Carlos Prates, Docil
Amboni e Milioli Neto, sob o comando de Clésio Burigo, com
exclusividade, direto de Londrina (PR), o duelo entre Londrina e
Joinville. Essa foi a primeira transmissdo, ao vivo, de outro estado,
realizado pela TV Eldorado, marcando uma nova fase de seu
departamento de esportes que até entdo era visto como lider em Santa
Catarina (TRIBUNA CRICIUMENSE, 1982, p. 6). O esporte ganhava
cada vez mais notoriedade pelo investimento e reconhecimentos nos
atletas e clubes da regido e, com o inicio das transmissdes, os olhares
estavam cada vez mais em melhorar os investimentos nos seus clubes,
afinal, todos estariam acompanhando o desempenho dos seus times, em
tempo real, além da vitéria em campo. Para a emissora foi um passo
dado muito acertado, ja que o objetivo inicial da criagdo da emissora era
gerar lucro com os patrocinios dos programas. Pois, com o futebol, as
vendas foram ao encontro do objetivo ultrapassando as previsoes de
numeros da emissora.

Ja no dia 7 de agosto de 1982, depois de querer expandir a TV
Eldorado, o Governo do Estado, através do chefe do poder Henrique
Coérdova, autorizou a Fazenda Publica Estadual a dar, por concessdo de
uso a emissora, pelo prazo de 30 anos, uma area de terreno com cerca de
350 metros quadrados no municipio de Camboriti. O local serviria para
retransmitir mais um sinal da emissora no Norte. Na mesma edi¢do do
Tribuna Criciumense, também se veiculou uma reportagem de que
Lages buscava receber uma repetidora da TV Eldorado, conforme
noticiado na reportagem abaixo destacada:

O prefeito Celso Anderson de Souza enviou um
oficio ao diretor geral da TV Eldorado, Luiz
Antonio Frankfort, solicitando uma instalagdo da
repetidora em Lages, atendendo a acertos
anteriores entre aquela prefeitura e a emissora.
Segundo o prefeito, a Prefeitura tomou medida
que viabilizassem a entrada do canal 9 em Lages,
construindo uma casa no Morro Grande para
abrigar a repetidora, mas a imagem até hoje néo
chegou ao municipio. No oficio, Celso Anderson
de Souza, se dispoe a refazer o didlogo com a
diretoria da TV Eldorado “ndo somente pelos
investimentos j& realizados, mas também pelo
interesse em diversificar ainda mais o aparelho de
comunicagdo a disposicdo do nosso povo".
(TRIBUNA CRICIUMENSE, 1982, p. 6).
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Ainda de acordo com o jornal Tribuna Criciumense do dia 07 de
junho de 1982, com a abrangéncia em trés das quatro pontas do estado, a
RCE tinha como novo alvo a Capital do estado. O projeto buscava
ampliar a arrecadagdo financeira da emissora e dar maior visibilidade a
ela nos quatro cantos de SC. A meta era estar presente nas principais
cidades do estado para realizar um planejamento que iria além da divisa
com os estados vizinhos. Mas, para isso, a RCE precisava se fortalecer
estadualmente.

Nesse contexto, no inicio de 1983, no dia 8 de janeiro, o Grupo
Freitas adquiriu a TV e Radio Cultura de Florian6polis. Com isso, a
empresa se tornou mais uma a se coligar ao grupo, unindo-se as Radios
Eldorado AM e FM, de Criciuma, a Radio Ararangua, a Radio Difusora
de Laguna, a Radio Imigrantes de Turvo e a Radio Verde Vale de Brago
do Norte. Apesar da morte do empresario Diomicio Freitas, a familia,
sob o comando de Dilor Freitas, detinha o controle da emissora de TV
expandindo seus negdcios de forma agressiva.

A Rede de Comunicagdes Eldorado (RCE) era afiliada a Rede
Bandeirantes. J4 a Rede Brasil Sul (RBS) era ligada a Rede Globo. As
duas maiores emissoras do estado, travaram uma briga forte pela
audiéncia para conquistar o espago em territorio catarinense. Com
programas de cunho jornalistico e de esporte, ambas brigavam pela
lideranga. No entanto, a RBS tinha um poder econémico maior e isso
fez a diferenga. A concorréncia crescia e, consequentemente, as vendas
para o comercial ndo eram mais as mesmas. Ja no final da década de
1980, a RCE acabou contratando o gerente da RBS, na época, Estacio
Ramos. O objetivo desta contratagdo era derrubar um pouco a RBS,
usando experiéncia de Ramos, além de trazer funcionarios da
concorrente. No inicio deu certo, no entanto, os custos com a folha de
pagamento se tornaram altos e o lucro, o principal motivo da
readequagdo, ndo teve o retorno desejado. Em aproximadamente dois
anos, a RCE comegou a ter despesas grandes. Dilor Freitas aproveitava
o bom momento da cerdmica Cecrisa e pagava as contas da emissora.
Mesmo assim, nem a ceramica, em certos momentos, conseguia
equilibrar o caixa dos Freitas, e como resultado Dilor achou melhor
colocar a emissora a venda.

Sem o dinheiro necessario para o investimento, a emissora de
Criciima assistia a RBS ganhar forcas, ndo pela audiéncia, mas com a
aquisicdo de equipamentos, que faziam a diferenca na qualidade da
imagem, além de ndo ter o dinheiro necessario para arcar com as
despesas. Sem a certeza de sucesso, € com as despesas pagas por outras
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empresas do grupo, os diretores da RCE, iniciaram um movimento de
unificacdo com a Rede Globo, inspirados nos movimentos ja executados
pela RBS. Esse contato com os diretores da Globo, deu-se devido a
baixa qualidade da programacdo da Rede Bandeirantes, a qual a RCE
era afiliada. Porém, a RBS, ao perceber essa aproximacao, usou de sua
influéncia para dificultar o processo.

A influéncia politica da RBS, principalmente no estado gatcho,
fez a RCE ndo conseguisse esse vinculo com a Globo. A manobra
desestimulou o Grupo Freitas, que, ao olhar para os nimeros e perceber
que as dividas s6 aumentavam, viu que a Unica solucdo era a venda.
Colocada a venda, a RCE atraiu olhares. Tudo parecia fadado para a
afiliada da Globo, RBS, comprar a Rede de Comunicagdes Eldorado,
porém, de forma inesperada, o Grupo Martinez, das Organiza¢des
Martinez (OM), surgiu, oferecendo um valor maior do que aquele
oferecido pela RBS. Com o caixa revigorado, a RCE voltou a fazer
frente com as rivais, e, desde a nova aquisi¢do, passava também a se
chamar Rede OM. Para eles, o dinheiro em caixa representava
investimento pesado. A primeira grande agdo da emissora,
principalmente para o estado de Santa Catarina, foi comprar os direitos
de transmissdo da Libertadores da América de 1992, quando o Criciima
estava participando da competicdo internacional. O Criciuma avangou
até as quartas-de-final e foi eliminado pelo Sdo Paulo em um jogo em
casa, sob a narrag¢do de Galvdo Bueno.

Em 1992, a emissora passou por um bom momento e atuou frente
a frente com a rival RBS. A OM era gerida pelo Partido Democratico
Trabalhista (PDT), que tinha o comando de Jaime Lerner, de Curitiba, e
o partido acabou perdendo a elei¢do para prefeito. Contribuindo neste
cenario, o presidente da Republica, Fernando Collor de Melo, Partido da
Reconstrucdo Nacional (PRN) foi cassado, o que acabou com o sonho
de construir uma grande emissora no estado.

Sem mais dinheiro para investir, a rede OM se desfez da emissora
e o Grupo Freitas, através de Dilor Freitas, resolveu adquirir de novo a
emissora. Mas nao por muito tempo. Ja em meados de 1993, colocou a
venda e, desta vez, quem passou a frente da RBS foi o Grupo Triunfo,
que era uma empresa do Mato Grosso do Sul, que trabalhava com
construcdo. Ela se interessou e adquiriu o controle geral da emissora de
TV. O Grupo Triunfo adquiriu a emissora, mas ndo detinha o
conhecimento necessario para administrar o0 novo negocio que havia
adquirido. A nova gestdo ndo durou muito tempo. O grupo sentiu
problemas e comegou a enxergar os prejuizos que a emissora levava.
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Em um periodo muito curto de tempo, decidiram vender. No dia 1° de
setembro de 1995, segundo Machado e Torres (2000), foi vendido a TV
RCE para o Grupo RBS, que implantou a emissora na cidade para a
regido sul. A partir dai a RCE deixou de existir. As trés letras do nome
foram substituidas por outras trés, RBS.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A televisdo € um forte e poderoso instrumento de modelagem das
consciéncias oferecendo promessas de riqueza, felicidade e sucesso
gerando assim, a influéncia do consumo, do comportamento e de
tendéncias socioculturais. Considerado como mais uma for¢a de pressao
politica, ela é capaz de influenciar e doutrinar devido a sua relevancia no
ambito social, cultural, politico e democratico. Nesse contexto, a
comunica¢do no veiculo televisdo € tida como comunicacdo em massa,
sendo responsavel em atingir a populagdo de forma generalizada,
gerando o modelo estimulo-resposta no publico alvo. A informacao
veiculada se concentra no formato de influéncia e efeito, fazendo com
que os meios de comunica¢do deixem de ser tidos como simples canais
de comunicagdo passando a ser destaque como construtores de
posicionamentos sociais.

Baseado na relevancia académica e social deste tema, a pesquisa
se dedicou a estudar o surgimento do veiculo televisdo, na cidade de
Criciima, e a forga politica do Grupo Freitas. Desse modo, objetivou-se
analisar, por meio de referéncias bibliograficas e retrospectos, o
surgimento da TV Eldorado ¢ o poder politico do Grupo Freitas na
aquisicdo dessa concessdo, bem como os reais interesses de
favorecimentos envolvidos nesse processo.

De acordo com a pesquisa, a regido estudada possui grande
destaque no setor da minera¢do e da ceramica, fato que atraiu olhares de
investidores de todo o pais, e de parte do mundo, acarretando na
chegada desses, e daqueles que buscavam oportunidade de emprego e
melhores condicdes de vida. Foi possivel identificar que grandes
empresarios da regido, os detentores do poder econdmico, em sua
grande maioria estavam diretamente ligados a partidos politicos,
levantando e defendendo interesses pessoais e partidarios, por meio dos
seus negdcios. Com o Grupo Freitas ndo foi diferente. Liderado por
Diomicio Freitas, um importante politico ¢ empresario que possuia
negocios dos segmentos mais diversos na regido, identificou a
oportunidade de aumentar seu campo de influéncia em algo, até entdo
inédito para regido, a TV.

Devido a excelentes relacionamentos politicos que possuia,
Diomicio tornou possivel esse desejo e conseguiu a concessao de um
canal televisivo, que ao mesmo tempo em que informava também
capitalizava no campo politico. Com a chegada da televisdo local, foi
possivel que os telespectadores enxergassem a sua realidade e se
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identificasse cada vez mais com aquele veiculo de comunicagdo, por
meio da TV Eldorado, gerando credibilidade, velocidade na transmissdo
de noticias, proximidade com a populacdo e a capacidade de gerar
valores e comportamentos.

A TV Eldorado, além de levar informacgdes, atuava fortemente na
promogdo do entretenimento, oferecendo em sua grade programas de
auditorio para interacdo com a populacdo. A emissora, além de estar
sempre presente nos eventos da cidade, também corroborava para a
efetivacdo desses, mantendo sempre a preocupagdo de ser reconhecida
como a emissora da regido, do povo. No seu surgimento, a RCE era
afiliada a Rede Bandeirantes, que posteriormente, fez parte da Rede OM
(Organizagdes Martinez), e ainda a CNT, deixando a Rede
Bandeirantes.

Compreendemos que controlar a importancia do localismo ¢
fundamental para os grupos de midia, pois é nesse local que as pessoas
vivem e propagam os seus discursos, a¢des, vontades e manifestos,
podendo ser reconhecidos e absorvidos e assumidos como suas
verdades. A regionalizagdo da midia ¢ uma tendéncia que ganha mais
forcas em todas as partes do Brasil ¢ do mundo, possuindo como
principal objetivo aproximar cada vez mais a comunicagdo do seu
publico, abordando informagdes e linguagem com maior precisdo do
publico que se pretende atingir.

Observamos ainda, que a relacdo entre poderosos grupos sociais
rendeu disputa de poder, econdmicos e politicos entre familias e o
monopdlio na regido. Gerando interesses que visavam solidificar e
respaldar poderes ja constituidos que, por meio da utilizagdo das
concessdes publicas na area da comunicacdo, buscavam influenciar a
sociedade a interesses que lhes eram convenientes.

O meio radio desde o seu surgimento no século XIX, passou por
grandes transformacgdes para ir se atualizando e buscando mais espaco
junto aos seus ouvintes. Ela acompanhou grandes mudancas econdmicas
e sociais que contribuiram para a hoje chamada imprensa de massa.
Reconhecida pela sua mobilidade, possui como ponto forte atrair a
atengdo dos ouvintes que estdo em movimento. Ou seja, nada impedia
que no decorrer das suas atividades os cidaddos se atualizassem das
informac¢des passadas pelo radio.

A chegada da televisdo foi considerada como o passo inicial da
transformacdo do radio. Com o passar do tempo, a imprensa foi
modernizando e se firmando, deixando para tras o periodo em que a
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maior parte da populagdo ndo tinha conhecimento de fatos sociais e
politicos exclusivamente pelo descobrimento dos fatos.

Foi possivel identificar também que a comunicagdo, a midia e a
politica possuem o mesmo objetivo e publico de interesse, influenciando
e contribuindo para a formacgdo de uma determinada visdo de mundo.
Exemplo disso ¢ a trajetoria de Diomicio Freitas, que possuia grande
interesse em fortalecer o seu nome no campo da politica e, para isso, fez
da TV uma excelente ferramenta. Como apresentado, ao conseguir a
concessdao de uma rede de televisdo o Grupo Freitas expandiu sua zona
de influéncia quebrando barreiras e diminuindo distancias, atingindo
todas as classes sociais. Fazendo com que toda a populagdo
compreendesse melhor os seus propdsitos no intuito de gerar
aproximagdo a ele, ao seu partido e consequentemente, garantisse o
apoio e notoriedade de novos afiliados aos seus ideais. Afinal, quem
tinha mais dinheiro detinha mais poder e esse poder gerava mais
favorecimento e relacionamento no campo da politica, desejo muito
claro por parte de Diomicio Freitas.

Em resumo, a saga de Diomicio Freitas em relacdo a area da
comunicacdo, fez como que ele e sua familia utilizassem de suas
concessdes nesse campo para expandir a sua influéncia, tanto no ambito
politico quanto no econdmico, fortalecendo sua participagdo nos mais
diversos espacos, ganhando forga, prestigio, dinheiro, e notoriedade na
regido.

E notorio que a interferéncia da politica nos meios de
comunica¢do em massa ¢ complexa no sentido do seu controle que
inicia desde a sua concessdo de licenga passando pela censura
econdmica entre governos e paises, chegando aos conteudos que sdo
divulgados por meio desses. Visto que ¢ por meio desses mesmos
veiculos que sdo realizadas as campanhas politicas, buscando a
credibilidade e legitimidade junto aos ouvintes e consequentemente,
eleitores, sendo que o campo politico ndo € objeto passivo de um agente
que o influencia, mas ele impde limites a agdo da midia agindo sobre
ela.

Percebeu-se que as concessdes publicas e privadas eram
“facilitadas” por meio de apadrinhamentos por parte dos detentores do
poder politico, que junto aos seus pares e partidos de seus interesses,
realizavam manobras e desdobramentos para que esses direitos
permanecessem nas maos dos grupos dominantes ou, ainda, sob dominio
de interesses estratégicos.
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Foi exatamente a partir da identificacdo da transformacdo que a
politica se encontrava que se buscou incluir o discurso politico na midia
impressa, radiofonica e televisiva, sabendo-se do seu efeito no
comportamento humano devido a riqueza e a variedade dos géneros dos
discursos serem infinitas.

Com o falecimento do Diomicio Freitas, foi possivel perceber que
aos poucos, o grupo foi perdendo as forgas, ndo apenas por questdes
financeiras e de administracdo dos negocios, pois esses, continuavam
possuindo os mesmos gestores. No entanto, existia uma lacuna na
disputa do poder no meio politico entre os grupos econémicos existentes
na regido que, com o falecimento do empresario, teve a sua realidade
modificada. Visto que era Diomicio Freitas quem assegurava
favorecimentos ao Grupo Eldorado, fator fundamental que acarretou na
venda da TV Eldorado.

Contudo, ¢ incontestdvel a importdncia dos ganhos e o
desenvolvimento socioecondmico gerados na regido proporcionados
com a chegada da televisdo que veio a ser um marco para Criciuma.
Mesmo que para isso, ¢ de acordo com as referéncias identificadas e
consultadas, tenha ficado muito clara com relagdo e o jogo de interesses
politicos em relacdo a facilitagdo e/ou agilidade nos tramites legais,
possibilitando a criacdo da TV Eldorado.

Por fim, sugerimos que estudos posteriores possam dar
andamento a relacdo de interesses e favorecimentos entre os veiculos de
comunicagdo e os partidos politicos. Principalmente referente ao poder
politico e econdmico que a midia incorporou ao se tornar elemento
fundamental na dissemina¢do da globalizagdo econdmica e cultural
como o setor mais dindmico da economia, ja que a comunicagdo esta
diretamente ligada ao comportamento da sociedade e pode ser muito
beneficiada com as possibilidades existentes do seu alcance.
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