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Luciana tenia entre 7 y 8 anos cuando su papa le regalé la publicacion
Barbie, tu revista. El padre estaba contento porque en el kiosco de diarios cercano
a su casa, ubicada en la ciudad de Buenos Aires, habia encontrado una revista
para su hija menor. Intentaba fomentar la lectura a través del entretenimiento y
los intereses de sus hijos. Mientras que a los varones mayores - de 12y 14 aios
- les compraba Paturuzu - tira comica argentina cuyo protagonista, el indigena
“Paturuzy”, le daba nombre a la publicacién -, Condorito - historieta comica chilena
protagonizada por el personaje homénimo - o El Grdfico - tradicional revista
deportiva con mucha informacién futbolistica -, hasta ese momento no habia
encontrado ninguna publicacién que cumpliera esos requisitos - entretenimiento
e intereses - para la mas pequena de la casa. Billiken y Anteojito, consagradas
publicaciones infantiles con contenidos variados, estaban asociadas a los materiales
escolares y las compraba para cumplimentar el pedido de informacién e imagenes
gue solicitaba la maestra en cada efeméride.

Todas estas revistas, de larga trayectoria y destinadas a diversos publicos,
convivian sin conflicto, como era usual en estos kioscos, con una nueva: Barbie, tu
revista. Cuando el diarero la recomendd, el padre se puso contento. La revista era
atractiva. Desde su colorida portada - que tenia a la muieca como protagonista
en una foto en primer plano o plano medio, imitando a las revistas femeninas -
prometia juegos, manualidades, informacién, actividades de cocina y fotonovelas.
Finalmente, encontraba algo para su hija: el contenido parecia “adecuado para la
edad”y, fundamentalmente, creia que la nifia deberia interesarse en la publicacion
ya que tenia un par de muiecas Barbies, con las cuales jugaba asiduamente.

Las ideas que dan cuerpo a este trabajo se inscriben en campos de estudio
gue se han ocupado de Barbie desde la perspectiva de género, la “cultura de
chicas” y la tematica de la preadolescencia, entre ellos los estudios conocidos
como tween and girl culture, en articulacién con la historia de las infancias en
América Latina y Argentina.! No son pocos los estudios que abordan a Barbie.
Desde el momento que aparecio fue objeto de interés, tuvo criticos y defensores

L En los ultimos anos, la cultura femenina adolescente y juvenil se ha transformado en un campo de
estudios en si mismo. En este sentido, se puede consultar la revista Girlhood Studies, dirigida por
Claudia Mitchell (2005; 2008). De relevancia también son los trabajos de Catherine Driscoll (2002,
2005) y la compilacién de Mary Jo Maynes, Birigitte Sgland & Christina Benninhaus (2005). La bi-
bliografia de la historia de las infancias en América Latina, en general, y Argentina, en particular, es
profusa. Mencionaré algunas sintesis y obras colectivas como la editada por Lucia Lionetti y Daniel
Miguez (2010); la compilada por Isabella Cosse en conjunto con otras investigadoras (2011); el
libro organizado por Susana Sosenski y Elena Jackson Albarran (2012); el editado por Silvia Favero
Arend, Esmeralda Blanco B. de Moura y Susana Sosenski (2018); y el de reciente aparicién compi-
lado por Isabella Cosse (2021).
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en el espacio publico y también en el académico. Diversos trabajos han sefalado
que Barbie y su revista promueven, intensamente, identidades y practicas de
género heteronormativas y raciales mientras que otros destacan cierta diversidad
y sentido de independencia que podrian suscitar estos productos (Manavi, 2020).
Ademads, se ha advertido el papel que cumplen en la configuracién de identidades
femeninas idealizando cuerpos y estereotipos de belleza (Roveri; Soares, 2011).
En este escrito asumo que la mufieca y las imagenes que circularon y circulan de
ella constituyen una carga pedagodgica que transmite una serie de valores, entre
los que se encuentran los sefialados mas arriba, a las pequefias (Simili; Calciocari
de Souza, 2015).

Ademas, para este articulo, me interesan, especialmente, los andlisis
gue interpretan a Barbie como un espacio de cambios portador de significados
contradictorios. En este sentido, Catherine Driscoll (2005) sefiala como simplistas
tanto los estudios que advierten que la multiplicidad de la mufieca, es decir las
diversas versiones con atuendos y profesiones diferentes, es sélo una practica del
mercadeo, como aquellos que idealizan el juego absolutamente creativo de las
consumidoras. De acuerdo con la autora, ni Barbie es un estricto y fijo conjunto de
normas de género ni las nifas tienen absoluta libertad sobre los significados que
le atribuyen a la muieca. Asi, el éxito de la mufieca consistiria en articular normas
de género y culturales que no son fijas sino, al contrario, absolutamente moéviles.
En este sentido, propone pensar la mufieca y su revista como un espacio donde
es posible negociar el significado del cuerpo, la emergencia de nuevas formas de
disciplina y la puesta en escena de las normas de género.

Asumiendo los aportes y las miradas sefaladas en los parrafos precedentes,
y sin desconocer la estrecha relacién que existe entre la mufieca Barbie y la revista
homonima, este trabajo hace foco en Barbie, tu revista, fundamentalmente, como
un producto cultural histéricamente situado y complejo, atravesado por el mercado
que crea, instituye, fomenta y transforma - en un proceso dindmico y nunca
lineal - las practicas culturales. De esta forma, sostengo que la revista, junto con
otros productos culturales, nos permiten pensar procesos de consumo y practicas
especificas, entre las que se encuentran aquellas que comienzan a identificar a las
lectoras de Barbie como preadolescentes en Argentina hacia fines de la década
del 80. Desde una perspectiva que se sitla en la interseccionalidad de género,
consumo y edad, considero que Barbie, tu revista, va a reconocer un espacio - a veces
identificado con un grupo etario - con gustos propios, necesidades particulares
y demandas especificas que se cristalizara hacia mediados de los afios noventa,
periodo que excede este articulo, con productos concretos.

La fuente principal de esta pesquisa es la revista en relacién con otros
productos culturales que circularon entre 1989y 1991. El andlisis se complementa con
entrevistas a quienes fueron lectoras de la publicacién en esas fechas, provenientes
de diferentes paises del Cono Sur.? Si bien la publicacién, casi de forma similar,
se editaba en diversos paises de América Latina, me concentraré en la ediciéon

2Se realizaron 8 entrevistas a través de plataformas on line, comunicacion telefonica y escrita, entre
enero y junio de 2021. Entre el grupo de lectoras se selecciond a 1 lectora de Bolivia, a 2 lectoras de
Chile y a 5 lectoras de Argentina de las ciudades de Buenos Aires, Zarate y Mar del Plata (esta Ultimas
ubicadas en la Provincia de Buenos Aires).

79



argentina-chilena en un momento crucial de cambios acelerados a fines de los
anos 80 y principios de los 90 del siglo veinte.

La muieca

Barbie no fue la primera mufieca con cuerpo de muijer, al contrario, fue
una mas de una serie de mufecas conocidas como fashion dolls que, desde el
siglo XVIII, difundian moda. Algunas de ellas fueron acompanadas de revistas
como Journal Poupée o La Poupée Modele (Bernardez Rodal, 2018, p. 50-51).
La argentina Marilt, que fue el deseo de muchas nifias entre los afios treinta y
cincuenta, se inscribié entre las fashion dolls pero con cuerpo de nifia, aunando
el ideal maternal imperante en ese entonces con la moda que buscaba promover
(Pellegrinelli, 2023). Esta mufieca también fue protagonista de una publicacion
que, al igual que se repetiria con Barbie, tu revista muchos afios después, se
articulaba a su alrededor. Desde las portadas y las secciones principales - aunque
contenia articulos independientes - hasta la publicidad y el correo de lectoras
hacian referencia a la mufieca. La publicacién podia leerse independientemente
de poseer - o no - el juguete, pero lo mas importante era que hacia participar a
las lectoras del mundo relacionado con la mufeca (Bontempo, 2015). A diferencia
de Marilu, la fama de Barbie antecedia largamente la revista que llevé su nombre:
las lectoras que enviaban sus cartas a la seccion “jHola!” de Barbie - y también
aquellas que he entrevistado - declaraban haberse acercado a la revista porque
conocian la mufieca o tenian unay jugaban asiduamente con ella.

Barbie habia sido creada en 1959 por Ruth Handler, una de las duefias de
la compaiiia norteamericana Mattel. En un contexto donde el mandato femenino
seguia siendo el hogar, pero comenzaban a manifestarse demandas en relacion
a los roles de género - junto con busquedas de consumo y de un estilo de vida
mas hedonista - el éxito de Barbie fue inmediato. Fue, y es, una fashion doll para
nifas - que se alejaba de la muieca con cuerpo de nena o del bebé que crecia
porque se le cambiaba el atuendo - para jugar. De ojos celestes y larga cabellera
rubia, el principal rasgo radicé en que poseia un cuerpo femenino definido,
aunque con medidas de busto, cintura y cadera irreales para una mujer adulta
o una adolescente. Sin embargo, en la mufieca, esos desajustes corporales -
donde hay presencia de caracteristicas sexuales como el busto, pero ausencia de
genitales -, de acuerdo con algunas interpretaciones, se asemeja a la confusion
adolescente de un cuerpo cambiante (Driscoll, 2005, p. 230).

Casi desde sus inicios fue criticada por consumista, por prescribir patrones
de bellezairreales que ejercian - y ejercen - una enorme presion sobre las mujeres
al mismo tiempo que por desconocer la diversidad étnica y cultural (Manavi,
2020). Por su parte, a lo largo del tiempo, la empresa argumenté que Barbie
se trataba de una muneca que educaba a las nifias en los buenos modales y en
valores asociados a la femineidad simultdneamente a que expandia los horizontes
del juego infantil mostrando a las nifas que podian ser lo que ellas quisieran.
Incluso, a no ser una “mama” porque las nifias no eran mamas de Barbie sino
“amigas” (Bernardez Rodal, 2018). Asi, a lo largo del tiempo, las medidas fisicas de
la mufieca fueron cambiando, se editaron Barbies con diferentes outfits, muchos
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de ellos profesionales, se incorporaron personajes con distintas tonalidades de
piel y también con trajes regionales. Rapidamente el universo de Barbie se fue
ampliando con familia y amigos. Ken (1961), el personaje masculino y eterno
novio, fue el primero, luego su hermana pequena Skipper y otros personajes.
Rapidamente aparecié en comics y novelas.

La mufieca llegé a la Argentina, con cierta regularidad, alrededor de la
década del 70. Hasta ese momento, la gran mayoria de la producciéon de juguetes,
entre los que se incluyen las mufecas, era de produccion nacional (Pelegrinelli,
2010). De manera que para conseguir una Barbie habia que viajar, esperar a
gue alguien viajara o dirigirse a alguna jugueteria concreta que la importara,
en general ubicada en la ciudad de Buenos Aires o alglin otro centro urbano
importante. La instauracién del gobierno militar en marzo de 1976 implicé un
programa econémico que liberalizé las importaciones, entre ellas las de juguetes.
Este es el momento en el cual Barbie ingresa al mercado argentino con una
presencia mas contundente. Siempre acotada a ciertos sectores con ingresos
medios altos y altos, Barbie se distribuia en por lo menos 5 regiones del pais,
con mayor distribucién en Buenos Aires, Rosario, Cordoba y Mendoza.?

Alo largo de los anos 80 la popularidad de Barbie crecié a partir de la
estrategia de Mattel, que consistié en otorgar licencias a fabricantes nacionales
a fin de abaratar los costos de los productos y alcanzar masividad en diversas
regiones, como el Cono Sur. Asi, en Argentina comenzé a fabricarla, entre 1987
y 1992, la empresa Top Toys, que ya poseia la licencia de los populares mufiecos
de He-Man y companiia, también de Mattel. El duefo de la empresa recuerda
que de la muneca llegaron a vender 300.000 piezas por afo.* Se trataba de un
mercado en expansién. En esta misma época Barbie comienza a fabricarse en
México por Aurimat - que igual que Top Toys también fabricaba la linea MOTU
-, en Venezuela por Rotoplast, en Brasil por Estrela y en Chile por Plasticos
Gloria. Top Toys y las otras companiias latinoamericanas replicaban algunos de
los modelos de las series internacionales para los que tenian licencia. Si bien
poseian la licencia - y el control de calidad por parte de la casa matriz - las
mufiecas se fabricaban con algunas variantes de ciertos materiales que hacia, por
ejemplo, que la de fabricacién nacional fuese mas fragil en la zona de cabezay se
rompieran con facilidad. También habia diferencias en el cabello, el maquillaje y
la ropa. Top Toys también fabricaba accesorios, muchas veces mas importantes
que la propia muneca, como la casa edificio de 3 plantas con ascensor y seis
habitaciones. Ya en los aifos 90 Barbie es fabricada por la empresa Antex Andina,
gue poseia la licencia de Hasbro para producir la conocida serie de Playmobil.
Alrededor de 1994, Mattel decide abrir filiales en Latinoamérica e importar
directamente las mufecas.

3 Entrevista con Omar Salviani (importador y representante de Mattel entre 1979 y 1982), Buenos
Aires, junio de 2021.

4 Top Toys nace en el aflo 1976, sale al mercado en 1977 y en 1978 comenzd a trabajar con una
primera licencia de Hasbro (para fabricar The Weebles) y luego una primera linea de Star Wars,
en 1984 adquieren la licencia de Mattel para fabricar los muiiecos de He-Man y Master of the
Universe (MOTU). En el primer mes del lanzamiento de estas “figuras de accién” - diciembre de
1984 - llegaron a vender 1.300.000 ejemplares. Ver: https:/tinyurl.com/yxfk4hmv Consultado el
27 de abril de 2022.
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Es decir que durante la década del 80 e inicios de los 90, en Argentina, la
munfeca se hizo conocida para las chicas y relativamente accesible gracias a la
posibilidad de la fabricacién nacional que convivia con las versiones importadas.
Es en estos momentos, precisamente en 1989, donde Mattel globaliza el mercado
lanzando una publicacién (Barbie®©) que termina consolidando a Barbie® como
“marca”. Es decir que, a través de las paginas de la revista, participaba a las nifas
del “mundo Barbie” - que incluia una gran cantidad de material asociado como
accesorios, lapices, marcadores y cuadernos que las madres, abuelas y tias regalaban
- aun cuando no llegaran a adquirir una mufeca que, como recuerda Angie, era
un producto caro que se regalaba en ocasiones especiales o como “premio”.® Si
bien en el mercado existian otros personajes, como Sarah Kay, Frutillitas o Los
Ositos Carinosos, en forma de muieco o que adornaban productos, ninguno
parece haber trascendido la primera infancia de las consumidoras. Por el contrario,
Barbie tu revista, como veremos mas adelante, funcionaba como un espacio de
transicion y enlace entre la infancia y la cultura adolescente.

Hacia una cultura preadolescente en los ochenta y noventa

La revista Barbie aparecio, estratégicamente, en un momento bisagra
donde en la Argentina, progresivamente, va a asentarse el neoliberalismo
como modelo econémico y cultural, el proceso de globalizacién comienza a
imponerse y los productos para preadolescentes van a ir ocupando una parte
significativa del mercado. Aunque la revista y la muieca estan asociadas, o son
recordadas, como productos emblematicos de mediados de los noventa, aqui
sostengo que la publicaciéon formoé parte de una trama de productos y revistas,
publicidades y programas de television que comenzaron a delinear un publico
“preadolescente” a fines de los afios ochenta que, efectivamente, se cristalizara
con la consolidacién del proyecto neoliberal, unos aios después. La edad, como
la “infancia”, “preadolescencia” o “juventud”, en tanto categoria histérica mas
gue biolégica, ha sido definida, en diversos momentos, por médicos vy juristas,
instituciones religiosas y educativas, al mismo tiempo que por el mercado laboral
y el de bienes y servicios. La clase, la raza y el género también intervienen en
una especificidad etaria (Mintz, 2008). En este sentido, las chicas, cuya “edad”
estaba signada por la capacidad reproductiva y el matrimonio, concentraron
las miradas de los expertos desde fines del siglo dieciocho (Maynes; Sgland;
Benninhaus, 2005).

Para este trabajo me interesa abordar la edad, como categoria histérica,
delineada por el mercado. A lo largo del siglo veinte, diferentes franjas etarias
habian sido segmentadas por edades y productos. Por ejemplo, en el complejo
proceso de transformacion de los niflos en consumidores, que incluyeron cambios
en la forma de considerar a los chicos y chicas, los productores fraccionaron el
mercado infantil, comenzando por la indumentaria (Cook, 2004). La emergencia
de una cultura juvenil y adolescente emergié con fuerza luego de la segunda
postguerra y, hacia fines del siglo, aparecié una nueva categoria, como nicho

5 Entrevista a Angie, via la plataforma digital Zoom, La Paz (Bolivia) - Ciudad de Buenos Aires (Ar-
gentina), 18 de mayo de 2021.
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comercial, que en los Estados Unidos se conoce como “tweens”. Con esta,
se traté de identificar a las chicas que habian sido sujeto de los discursos de
los saberes expertos como aquellas que estaban en el medio (between) de la
infancia y adolescencia, y que los productores identificaron entre los nueve y
los trece anos. Para ellas comenzé a dirigirse cierto tipo de moda, productos de
belleza, musica, libros, revistas, programas de television y publicidades. (Mitchell;
Reid-Walsh, 2005). Los y las académicas que se ocupan de estas reconocen
la dificultad de definir a la cultura “tween”. En este sentido, Catherine Driscoll
(2005) propone pensarla como un espacio y una posicion cultural que ocupan
y transitan las chicas en lugar de pensar encasillarlas en una edad determinada.
Sugiere interpretarla en un espacio no lineal de relaciones en el cual las chicas
estan posicionadas por su conocimiento del género y las practicas generizadas.
En ese espacio, junto con otros productos, ubica a Barbie.

En Argentina, los jovenes habian sido centro de la atencién publica desde
mediados de los afios cincuenta, aunque desde mucho antes de expertos médicos
y juristas. En las décadas siguientes, la cultura de masas se “juvenilizd” a partir de
las practicas y consumos asociados a una franja etaria que incluia tanto alumnos
y alumnas secundarios y universitarios como a aquellos que trabajaban. El baile,
la musica - el rock y las variantes locales méas aceptables para las familias - y
ciertas prendas, como los jeans en tanto prenda exclusiva para los jévenes,
formaban parte de ese espacio (Manzano, 2017).

A partir de la restauracion democratica de 1983, parte de la cultura de
masas - aunque sin mencionar la politizacién de la década anterior ni la guerra
gue apenas un ano antes tuvo como uno de sus protagonistas a “los jévenes” -
siguié proponiendo productos culturales que, segln sus protagonistas, daban
cuenta de los “problemas de los chicos y los adolescentes” (TV Guia, 1985a).
Asi se referia la joven estrella de Pelito a la serie que interpretaba junto a otros
14 chicos y chicas de entre 6 y 17 afos. Pelito - novela que empezé a emitirse
diariamente entre 1983y 1986 - contaba la historia de una “bulliciosa pandilla”
de chicos, chicas y adolescentes que fueron creciendo con el programa, ya que
cuando comenzé el promedio de edad biolégica de los integrantes del elenco
erade 11y 12 afos. La tira estaba catalogada por la revista de espectaculos
TVGuia como una “telecomedia” y se transmitia a las 18 horas por Canal 13, en
el mismo horario que novelas para mujeres adultas, como Amor Gitano, que se
difundia por Canal 11. Aunque la teleaudiencia de Pelito abarcaba a nifos y, quizas,
adolescentes, no era exactamente un “programa infantil”. Ese territorio televisivo
ocupaba la franja horaria de 17 a 18 horas y se pasaban dibujos animados en
segmentos llamados La Tarde de He-Man (Canal 9) y Los dibujos de Pelito (Canal
13). Justamente, una hora antes de que los chicos y chicas vivieran sus historias,
los protagonistas de la serie, que habian alcanzado popularidad entre el publico,
presentaban Bugs Bunnyy Las nuevas aventuras del Zorro. De acuerdo a la grilla
televisivay a la clasificacién de TV Guia, Pelito tampoco era un programa juvenil,
como Musica Total, que salia al aire a las 19 horas por Canal 2 y difundia musica
nacional y extranjera (TV Guia, 1985b). Pelito, como otros productos de la época
a los que mas adelante se sumara Barbie, tu revista, se movera en el espacio
bisagra que comenzara a identificarse como “preadolescente”.
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El programa trascendio la pantalla chica y sus jévenes actores y actrices
grabaron discos e hicieron temporadas teatrales. En una entrevista, Solange
Mathou, que encarnaba a Betiana, declaraba que el éxito del programa se debia
a que se hablaba de

[...] cosas muy importantes para los adolescentes, que hasta
la aparicion de este programa esa franja estaba totalmente
desprotegida. [...] A través de cada uno de los personajes
tratamos de reflejar los innumerables conflictos familiares,
entre ellos los problemas econdmicos, la falta de comunicacién
de padres e hijos, el sufrimiento de ese chico o adolescente
que debe afrontar con rudeza la separacién de sus padres,
etc. Aqui no hacemos ciencia ficcion, como lo hicieron muchos
ciclos infantiles en los que nos trataban como “monigotes” hasta
los 15 0 16 afos (TV Guia, 1985a).

La joven actriz tenia la misma dificultad que la revista que la entrevistaba para
definir al publico y también al programa: hablaba en nombre de los adolescentes,
aunque también de los “chicos”, a quienes diferencia de los adolescentes cuando
se referia al “sufrimiento de ese chico o adolescente que debe afrontar con rudeza
la separacién de los padres”. De igual forma, sostiene que hasta la llegada de
Pelito otros “ciclos infantiles” (entre los cuales parece ubicar a la tira) los trataban
de monigotes hasta los 15 o 16 anos. En otro pasaje, sefalaba que a la salida del
teatro los iban a ver “chicos”, probablemente aludiendo a espectadores mas nifos
gue adolescentes. Cuando sus protagonistas crecieron, se intenté un recambio
generacional e incluso se propuso un casting masivo, que convocé a miles de
chicos, de entre 6 y 14 afos a formar parte del programa en 1986. Pero el nuevo
Pelito no tuvo la aceptacion del publico y a las pocas semanas fue levantado.

Pelito forma parte de una constelacion de productos que se van a mover
en un espacio “preadolescente” en formacién que no era ajeno a los saberes
expertos, pero relativamente novedoso y de creciente consolidacién en la cultura
popular, masiva y mediatica. No es casual que en la misma ediciéon de TVGuia
gue entrevisté a Solange Mathou también aparecié una nota especial a Ramén
(Raymond) Acevedo Kercado, el “nuevo Menudo” y se incluyd un suplemento
especial - a modo de libro intimo - de los “idolos” de Tremendo (TV Guia, 1985a).6
Dos grupos musicales, uno puertorriqueio con proyeccién latinoamericana, como
Menudo, y otro nacional que buscaba emular al caribefio, que tenian entre su
publico a chicas de hasta 15 afos.

Muchas de las canciones de estos grupos, del mismo modo que en los
capitulos del programa, hablaban del primer amor, de los amores no correspondidos,
de la conquista y de los desencuentros. Esta tematica, ampliamente desplegada
a lo largo de todo el siglo en folletines, revistas, musica - desde tangos hasta

¢ El quinteto Menudo, de origen portorriquefio, alcanzé gran popularidad en toda América Latina
durante la década del 80. El grupo “Tremendo” (1984) nacié como una respuesta argentina a Me-
nudo. Seleccionados entre mas de 100 aspirantes en un concurso promocional organizado por el
programa televisivo “Sabados de la bondad” (Canal 9) y la revista TVGuia el éxito fue inmediato (TV
Guia, 1985a). Grabaron 3 discos y filmaron una pelicula (1986).
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musica folclérica - peliculas, radioteatros y telenovelas, también formoé parte de
las publicidades de golosinas y bebidas gaseosas. Si desde principios del siglo
veinte la promocién y el consumo de dulces y chocolates habia estado asociada
a la “felicidad infantil” (Scheinkman, 2018), en los ochenta son el condimento
necesario del romance. Por ejemplo, mientras que las publicidades de Tubby -
obleas rellenas con maniy caramelo, bafiadas en chocolate - mostraba a jévenes
abrazados, paseando por la ciudad (1984), el tradicional Mantecol - una barra
de manteca de mani de la marca Georgalos - retrataba a un nifio, de unos 10
anos, que declaraba su amor a una nifla con una barra de la golosina enviada
por medio de un perro entrenado o a adolescentes que se ponian de novios
gracias a la golosina.

En este espacio de sentidos se movié Pelito, que encontré su lugar
televisivo “infantil” unos afos después cuando, una vez concluido el ciclo, se
repusieron los episodios editados anteriormente, esta vez, a las 17 horas, franja
horaria destinada al publico méas pequeno. Esto también fue acompafado por
la revista de espectaculos TV Guia que, si unos anos antes lo clasificaba como
“Telecomedia”, en 1990 lo hacia como “teleteatro infantil”. Este desplazamiento
fue posible, en parte, por la aparicién de otra tira semanal como fue Clave de
Sol. Con un elenco cuyas edades biolégicas coincidian con la adolescencia, la
tira salié entre 1987 y 1990 y se emitia a las 18, aunque hacia el final del ciclo
alas 19 horas (TV Guia, 1990a). De alli salieron “galancitos” que aparecieron en
revistas del espectaculo que, como TVGuia, prometian ediciones especiales de
“Los chicos Re-fuertes de la tele”. Ademas del poster coleccionable, se incluia una
ficha “intima” de cada galan, con “el signo zodiacal, hobbies, estudios, deportes
y amores." Es decir: “todas sus personalidades al desnudo” (TV Guia, 1990b).

Entre mediados de los afios 80 y la década siguiente, materiales para
chicos y chicas que pronto estarian por comenzar el colegio secundario parecen
imponerse en la pantallay en las revistas. Incluso publicaciones tradicionalmente
infantiles, como Billiken, fueron incorporando secciones que pretendian alejarse
del contenido escolar y dirigirse a un publico mas grande, no tanto por la edad
biolégica - porque desde hacia varias décadas Billiken se habia especializado en
un publico que cursaba la escuela primaria - sino por los intereses. Asi, sumé
notas sobre cdmo armar un “skate” o moda para chicas, articulos de rock - con
imagenes del festival propiciado por Amnesty International “;Derechos Humanos
Ya!” celebrado el 15 de octubre de 1988 y que congregd una cantidad de estrellas
del rock mundial - y la seccién “La pagina de Pablo” (1989), espacio del estilo
“correo de lectores”, que buscaba acercar al publico lectory que usaba laimagen
de Pablo Rago, galan de Clave de Sol.”

Junto con las revistas del espectaculo, catalogadas como “adolescentes”
por el Instituto Verificador de Calificaciones - organizacién profesional de
asociacion voluntaria que respalda las cifras de circulacién de las publicaciones
-, aparecieron otras como Chicas, de editorial Magendra, la misma que editaba

7 “Como armar tu skate” (Billiken, 1989a, p. 26-27); “Solo para chicas: Inventa tu ropa” (Billiken,
1989a, p. 35); “Esto es Rock”, (Billiken, 1989b, p. 20). “La pagina de Pablo” (Billiken, 1989c, p. 29)
solo estuvo algun tiempo en la publicacién. A los pocos meses la seccion continué como “Aqui
estoy” donde los lectores, mas pequeiios de los que considero querian convocar inicialmente, man-
daban cartas y fotos.
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Pelo, dedicada al mundo del rock. Chicas, presente en el mercado desde 1983,
salia cada quince dias y el publico, seglin en una entrevista a su director, Daniel
Osvaldo Ripoll, se encontraba entre las muchachas de los primeros afios del
secundario, aproximadamente de 13 a 15 afnos.? Es decir, era una revista para
chicas que dejaban de leer Barbie, como recuerda Yanina.’ Efectivamente, tenia
contenidos que se le asemejaban. Alli se podia encontrar informacion sobre el
grupo musical de moda del momento, sobre los artistas locales, idolos del pop
mundial o latino, como Luis Miguel y Ricky Martin, y también test de personalidad.
Alo largo de la década del 90 los programas para adolescentes y preadolescentes
se iban a suceder uno tras otro y las revistas “para chicas” se iban a multiplicar.?®

La revista

La revista Barbie Magazine fue creada por Mattel para acompanar a la muiieca
y difundir cédigos comunes y estandarizados del “universo Barbie”. A diferencia
de otros productos que habian funcionado en conjunto para la promocién, como
Marilay su revista en los afios treinta, cuando salié Barbie tu revista la mufieca ya
era conocida a nivel mundial. Esta propuesta globalizada, que también funcioné en
tandem con la mufieca, procuraba que las consumidoras se adaptaran al formato
y codigos comunes compartidos de un producto internacionalizado. Para acercar
la publicacién al medio local se editaron versiones para el publico de Espania, de
México, de Venezuela, Colombia y de Brasil, con minimas variaciones que consistian
en las producciones fotograficas de moda y algunas inflexiones en el lenguaje,
gue se notaban, fundamentalmente, en las respuestas al correo de lectoras.

Asi, a partir de 1989, la mexicana Editorial Vanidades, con filial en Buenos
Aires, publicé Barbie, tu revista para el publico de Argentina y Chile. La revista,
con el formato otorgado por Mattel, se disefiaba en Buenos Aires y se imprimia
en Chile. Este disefio uniforme explica una edicién con eje en dos paises que
poco tiempo atras habian protagonizado un conflicto por los limites soberanos.!
Por supuesto, eso no se tenia en cuenta en la publicaciéon que, aunque nunca
fue masiva y la distribucién a lo largo y ancho de los dos paises era desigual,
circulaba arménicamente entre Argentina, Chile y Bolivia. Alrededor de mediados
de 1990, como consecuencia de la inestabilidad econémica argentina, la ediciéony
publicacién comenzoé a estar a cargo de Editorial Andina, de Chile, en coordinacion

8 En esa misma nota se aseguraba que desde hacia una década habian explotado los productos
culturales dirigidos a adolescentes y preadolescentes y el 20% de las ventas correspondia a revis-
tas para chicas de estos segmentos. “Medios-Revistas: en la Argentina se venden mas de 220 mil
ejemplares por mes” (Clarin, 1998).

? Entrevista a Yanina, Comunicacion telefénica, Ciudad de Buenos Aires, 26 de mayo de 2021.

10 Aunque no es objeto de este estudio, a modo de ejemplo, se puede sefalar que en el afio 1995
se estrend Amigovios, telenovela infantil con libro de Jorge Maestro y Sergio Vainman - creadores
de varios éxitos televisivos juveniles entre ellos el mencionado Clave de Sol y otros que le seguirian
como Montana Rusa (1994-1995) y emitida por Canal 13. Ese mismo afo, por Telefé, comenzé a
emitirse Chiquitas, de Cris Morena, productora de recordados programas destinados al publico
adolescente y preadolescente como Jugate Conmigo (1991-1993) - de entretenimientos - o las
novelas Verano del 98 (1998) y Rebelde Way (2002).

11 En 1984 Argentina y Chile firmaron el Tratado de Paz y Amistad que dio una solucién definitiva
al conflicto limitrofe que habia comenzado a exacerbarse en 1978.
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con Vanidades de Buenos Aires. Al tratarse de un formato globalizado, las lectoras
apenas notaron cambios, ya que la linea editorial era la misma. Quizas la mayor
novedad radicé en algunos modismos idiomaticos - apenas perceptibles y en
la direccion postal: las chicas chilenas enviaron sus cartas a una direccién en
Santiago y las argentinas a una en Buenos Aires.

De frecuencia mensual, la revista tenia como protagonista indiscutida a
la muieca, que se hacia presente a lo largo de casi las 32 paginas, incluso en
publicidades. Sin embargo, la presencia de Barbie estaba, fundamentalmente, en
dos lugares claves de la diagramacién de la revista: en las tapas y en las fotonovelas.
A diferencia de otras publicaciones infantiles presentes en el mercado, como
Billiken y Anteojito, donde las portadas tenian, generalmente, dibujos, las de Barbie
eran fotografias cuya estrella principal y excluyente era la mufieca. Emulando
a las revistas femeninas para adultas, que en sus portadas mostraban modelos
en diferentes poses privilegiando el torso en primer plano, Barbie presentaba
a la mufeca con diferentes vestuarios. La alta calidad fotografica de la portada
permitia dar cuenta de los detalles de la ropa y de las texturas de las prendas
que llevaba. En cuanto muiieca de moda (fashion doll) la vestimenta fue mucho
mAas que un accesorio, servia para jugar, para imaginar situaciones, profesiones
e, incluso, para indicar la procedencia - si nacional o importada - de la misma.

Imagen 1 - Portadas de revistas Barbie, tu revista afio 3/3 y afio 2/3, 1990

Fuente: Archivo personal.

El otro espacio central donde aparece Barbie es en las fotonovelas
gue prometian “romance, emocién, suspenso y misterio”. Las fotonovelas o
“fotoaventuras”, que contaban una historia combinando historieta con fotografia, se
replicaron en todas las versiones que circularon, incluso en la original norteamericana
Barbie Magazine, de manera que es probable que la produccién de las mismas sea
la proporcionada directamente por Mattel. En Argentina, la fotonovela habia sido
un género conocido y muy transitado en los afios 40 con las revistas Nocturno
e Idilio de editorial Abril. Sobre todo, Idilio, que se proyectaba para un publico
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juvenil y femenino (Cosse, 2010; Scarzanella, 2016). Como estas publicaciones,
las fotoaventuras de Barbie primero se miraban y luego se leian.

¢Te gustan las historias romanticas? ;Y qué me dices del
suspenso? ;Eres emotivay sensible? Como sé que te fascinan,
preparé este nimero especial dedicado sélo a fotoaventuras.
Con las mejores historias vividas junto a Ken, Skipper y
mis amigos, lo pasaras supery podras sofiar con un mundo
ifantastico! Y ahora ja leer! (Barbie, Tu Revista, ca. 1991).

Romance, conflictos personales y aventuras componian una de las secciones
mas exitosas de la revista, al punto que se dedicaban ediciones especiales
a las fotonovelas. En ocasiones procuraban dejar un mensaje aleccionador,
por ejemplo “La competencia de gimnasia” tenia una bajada que senalaba “el
esfuerzo y la tenacidad llevan al éxito, a pesar de los errores”, mientras que en
“Un suefo de amistad” se destacaba que “los verdaderos amigos siempre se
apoyan y comparten los buenos y malos momentos” y, por su parte, “Un susto
en el campo” advertia que “a veces parece divertido hacer cosas peligrosas, pero
al final resultan un desastre y no nos divierten” (Barbie Tu Revista, 1990; 1991).
Se trataba de historias de entretenimiento que ocurrian en playas tropicales,
en castillos, en viajes en tren e incluso, a través de cuentos o sueios, en viajes
espaciales y en tiempos mitolégicos. En esas travesias, Barbie visitaba Escocia,
Costa de Marfil, el Desierto del Sahara y, junto con Ken, se enfrentaba con
supuestos fantasmas, malhechores y sultanes caprichosos. También habia historias
de ladrones y suspenso que sucedian en la vida cotidiana de Barbie, como en
una hamburgueseria. De alguna manera Barbie hacia participar a las lectoras de
consumos Y culturas alimentarias globalizados. Esto es significativo porque en
Argentina el estilo norteamericano de restaurantes de comidas rapidas se estaba
expandiendo a través de la firma local Pumper Nic (entre 1974 y 1999) y de la
llegada de las multinacionales McDonands, en 1986, y Burger King, en 1989.

Estos son los territorios donde se desplegaba Barbie, sus amigas
y amigos, los conflictos, pero también los accesorios y escenarios. Esta
era una de las secciones preferidas de las lectoras, sobre todo las mas
pequeias, porque prometia imaginacién y también inspiracién para jugar
con sus Barbies. Aunque no era necesario tener una mufieca para comprar
la revista, las lectoras que entrevisté tenian alguna original, es decir, marca
Barbie®, y diversas imitaciones, que muchas veces eran compartidas con
las hermanas. Varias de ellas recuerdan que creaban historias a partir de las
fotonovelas y, en ocasiones, buscaban emular la propuesta de las paginas,
confeccionar los trajes - en general con ayuda de madres y abuelas - y
construir espacios. También el montaje incentivaba a crear nuevas historias.
Juliana evoca que la fotonovela la “alucinaba” y que le gustaba replicar
las escenas y armar historias “consistentes” que podian durar toda una
tarde, que tenian que tener un argumento, inicio, desarrollo y final. Asi,
[levaba a cabo el jugo con “pasion”.’?

12 Entrevista a Juliana, via telefénica, Mar del Plata-Ciudad de Buenos Aires, 10 de junio de 2021.
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Imagén 2 - Barbie y sus amigos. Escena montada por Juliana Di Lella, Mar del Plata,

Fuente: Fotografia del archivo personal de Juliana Di Lella.

La revista presentaba un formato en la interseccién de las publicaciones
infantiles, las destinadas para mujeresy las que se enfocaban en las adolescentes.
Una publicidad anunciaba que “aparecid la primera revista para las mas chicas.
Tu mama tiene su revista, tu hermana mayor tiene la suya...por fin alguien se
acordo de crear la Unica revista hecha pensando en vos” (Barbie, Tu Revista,
1990). La cita daba cuenta, por un lado, de la segmentacién del mercado de
revistas femeninas ya que las mujeres podian encontrar, por ejemplo, a Para Ti
y las jévenes a Chicas. Y, por otro lado, de la novedad de un magazine cercano
al de la hermana mayor, sin considerarse infantil. A diferencia de Marild, que
en los anos treinta la referencia discursiva eran las publicaciones para adultas,
aunque como sefalé el publico joven leia con avidez las fotonovelas como Idilio,
en los afios ochenta la revista que le seguia a “la mas chica” era la de la hermana
mayor que, al mismo tiempo, se diferenciaba de la de la madre. En este sentido,
Virginia menciona que su hermana mayor compraba la mexicana Tu y que ella
gueria imitarla, pero no entendia la revista juvenil. Entonces, cuando conocié
a Barbie la comprd. Por supuesto, el primer atractivo fue la mufieca, debido a
que ella tenia varias, pero también era lo que buscaba en una publicacién: “una
revista parecida a Tu pero para nenas, para nenas solas. Nenas que querian ser
grandes [...] Cuando vi la revista Barbie mori, era el summum”.3

Ademas de las fotonovelas, la seccién mas visitada por quienes tenian y
jugaban con la muieca, la revista se disefaba, en parte, con un formato similar
a las revistas infantiles: paginas llenas de colores en contraste, ilustraciones -
en este caso de Barbie - en los margenes y con secciones de manualidades,
pasatiempos, juegos e informacion variada, por ejemplo, sobre la vida de los
animales (Bontempo, 2012). De la misma forma que otras revistas de la época,
sobre todo las infantiles o musicales, Barbie traia posters o carteles para decorar
la habitacion. Al igual que Billiken, le otorgd, en algunos niimeros, un lugar especial

13 Entrevista a Virginia, via telefonica, Ciudad de Buenos Aires, 28 de mayo de 2021.
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a “La ola verde” (1985-1990), programa infantil conducido por Flavia Palmiero
y de gran éxito entre el publico mas chico; y, mas adelante, a la animadora y
cantante brasilena Xuxa, que también tenia su propia muieca y un exitoso
programa infantil.'* Pero a diferencia de la longeva revista para nifios y nifias,
gue en su numero especial de 70 aniversario regalaba carteles de las peliculas
“Los cazafantasmas” e “Indiana Jones”, del personaje de terror “Freddy Krueger”
o el animado “Roger Rabbit”, aunque también contenia uno de la banda argentina
“Soda Stereo”, Barbie traia notas, posters, letras y acordes de grupos de pop
internacional como Roxette, Linear, New Kids on The Block, algunos de los cuales
aparecian en las revistas para adolescentes, como Chicas y Tu.

Al mismo tiempo, tenia contenidos cercanos a las revistas femeninas para
adultas: contaba con moda, con recetas de cocina y con la seccién “;Siempre
linda!” que contenia informacién vinculada no sélo con el cuerpo saludable (donde
se proponian ejercicios varios para mantenerse “en forma”) sino también sobre
el cuidado del pelo y la piel donde se recomendaban “mascaras” y atenciones
especificas. Al igual que las revistas femeninas, se trataba de secciones prescriptivas
donde, en reiteradas oportunidades, el tema era el exceso de peso o la “forma”
(Bontempo, 2011). Asi, preguntaba a las lectoras “;Te estas comenzando a
preocupar por tu figura? Esas gorduritas porfiadas que aparecen por aqui y por
all3, sin duda molestan a muchas nifas de tu edad” (Barbie, Tu Revista, 1991).

Este era un tema relevante en la revista ya que se comenzaba a identificar
como una preocupacion de nifias que antes no la tenian. Cuando sefialaba la
molestia que causaban esas gorduritas de tu edad, ;a qué edad se refiere? Es
probable que a un publico amplio y heterogéneo con un cuerpo en desarrollo,
como da cuenta en una nota sobre moda:

¢Muy delgada? ;Suefas con un cuerpo lleno de formas y
te sientes mal tan flacuchenta? En primer lugar, jpaciencia!
Espera que tu cuerpo termine de formarse. ;Cintura ancha?
No sacas nada con sofar con una cintura de avispa si todavia
no cumples los 16. Pero bien puede disimular el “problema”
de la cintura jjSacate partido!! (Barbie, Tu Revista, 1992).

De acuerdo con Catherine Driscoll (2005), aunque la mufieca Barbie tuviera
marcados los pechos, cadera y cintura, las desproporciones son propias de un
cuerpo en transformacion y no las de un cuerpo adulto. No sabemos cémo las
nifas recibian estas medidas corporales - amplia bibliografia sefiala los efectos
nocivos sobre la imagen corporal - pero la observacién sobre un cuerpo en
transformacion es interesante si la ponemos en relacién con la importancia a
los granitos y a las “incongruencias” corporales que aparecian en la publicacidn,
al mismo tiempo que con los test que prometian un descubrimiento personal a
partir de la eleccion de imagenes o de la posicidn de las piernas al estar sentada.
Estas secciones, al igual que los hordscopos, también aparecian en las revistas
para adolescentes y brindaban ciertas certidumbres en momentos de cambios

4 En Argentina, Xuxa condujo El Show de Xuxa (1991-1993), adaptacion en castellano del exitoso
Xou da Xuxa.
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corporales y sociales, ya que es probable que muchas de las lectoras, por aquello
gue contaban en sus cartas, estuvieran terminando sus estudios primarios. Sin
embargo, el cuerpo femenino representado, por ejemplo, en las producciones
fotograficas de moda, no presentaba visibles modificaciones en relacion al cuerpo
infantil. En un contexto que debatia la planificacién familiar y la educacién sexual
en la escuela, el cuerpo sexuado era un limite para la revistay, en un punto, para
el universo Barbie (Milanesio, 2021). Del mismo modo que en otros medios de
comunicacion, como “Laura de hoy” la popular columna para adolescentes del
diario La Nacién, Barbie no se referia a la menarcay la menstruacién, como tampoco
habia contacto fisico amoroso entre el personaje y su novio Ken.'® Sin embargo,
el deseo heterosexual y el amor roméantico ocupaban un lugar significativo en
Barbie. Esto acercaba a la publicacién a las revistas de chicas adolescentes que,
a su vez, se situaban en una serie de transformaciones en torno a las relaciones
romanticas que venia operandose desde los afios sesenta (Cosse, 2010).

La revista promete romance y deseo heterosexual que, como senalé
anteriormente, podian localizarse en productos mediaticos previos, como “Pelito”,
y otros contemporaneos, por ejemplo “Clave de Sol”, e incluso en publicidades.
En sus paginas, el romance estaba presente en las fotonovelas - donde habia
salidas entre parejas y desencuentros amorosos, como en “Romance frustrado” o
“Una leccion de amor” (Barbie, Tu Revista, 1992). Sin embargo, los protagonistas,
aunque veraneaban juntos, ni siquiera se besaban. La fantasia romantica se
reproducia en la seccién de galanes e idolos musicales y en las letras de las
canciones que se transcribian. Por ejemplo, en una reseia sobre el cantante
argentino Alejandro Lerner se lo define como un musico romantico y se elige
para transcribir la cancion “La bella durmiente y yo” mientras que de Luis Miguel
se selecciona “La incondicional” (Barbie, Tu Revista, 1990). Por su parte, a Ricky
Martin, que hasta ese momento no se habia reconocido como homosexual, se
lo definia mas como galan que como cantante y en su “ficha personal” aclaraba
que “esta solterisimo y en busca de una mujer ideal”. A la par, a Bon Jovi se lo
caracterizaba como “el atractivo cantante que no para de conquistar corazones”
y alos New Kids On The Block como los chicos que “enloquecen a las chicas de
12 a 14 afnos” (Barbie, Tu Revista, 1990; 1991).

El amor, el romance y la musica eran parte de un mundo que Barbie,
identificando y segmentando a un publico que estaba en definicion, incluyé en
sus paginas. Asi, en un ejemplar donde publicé letras de Ricky Martin, Luis Miguel,
Roxette, Lucerito y Magneto sefalaba “El mundo joven esta lleno de musica y
canciones. Especialmente para ti es esta seleccidn de éxitos...jjexitazos!! jPara
gue estés siempre en onda!” (Barbie, Tu Revista, 1992). La musica y la “onda”,
patrimonio del mundo joven, ahora llegaba a las lectoras de Barbie, a un espacio
gue no era ni de nifas ni de chicas grandes, era de preadolescentes. Las cartas
de lectoras reclamaban mas de estas secciones y que incluyeran a los chicos de
Clave de Sol, que, como sefalé, era una novela juvenil. Sin embargo, de las lectoras
gue entrevisté, solo Angie aludia con seguridad a la secciéon musical y romantica.

15 Como senfala Eugenia Tarzibachi (2016), la educacion corporal escolar en torno a la menstruacion,
a través de folletos, estuvo a cargo de Johnson & Johnson, empresa que vendia las toallas higiéni-
cas femeninas Modess y Siempre libre, y los tampones O.B.
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La mayoria habia dejado de leer Barbie, incluso, antes de dejar de jugar con la
mufieca. Muchas recuerdan que temian que se las catalogue como nifiitas, por leer
esta revista. Pero varias me hablaron de las revistas que consumieron después:
recordaron la mexicana Tu, que se comercializaba en Bolivia y en Argentina, la
chilena Mis17 y la argentina Chicas, a la cual ya me he referido. Por supuesto,
estas revistas incluian tips de belleza, moda, test, secciones idolos musicales y
galanes de TV. Con sus secciones, Barbie, tu revista, habia contribuido con el
pasaje de lecturas de la infancia y de la adolescencia.

Conclusiones

A pesar de los esfuerzos del padre, Luciana nunca se interesé por la
lectura, ni siquiera de Barbie, tu revista, que, se suponia, contaba con material
que podria llegar a motivarla. En cambio, le atraian los productos audiovisuales,
preferia el cine, como la pelicula Mi Primer Beso - que cuenta la historia de una
chica que esta dejando de ser una nifla y de su vecino, un chico de la misma
edad - que se estrend en Argentina en 1992, o las telenovelas juveniles como
Clave de Sol o las que fueron apareciendo a medida que crecia. Este articulo
sostiene que la publicacién Barbie, al igual que algunos productos culturales
qgue la antecedieron y otros con los cuales convivid, fueron delineando, entre
fines de los afios 80 y principios de los noventa, un espacio identificado con la
preadolescencia femenina.

A lo largo de esta pesquisa analicé la revista Barbie como un producto
cultural histéricamente situado. Sin desconocer que se trataba de una publicacion
comercial transnacional, hice foco en Argentina, entre fines de los afios 80 y
comienzos de los 90. La revista, aunque identificada para nifias (en los concursos
y en las cartas de lectoras las edades biolégicas que aparecen oscilan entre los
7 y 13 ainos) ofrecia un material diverso. Se promocionaba la revista para las
“mas chicas” pero incluia “intereses” que parecian estar asociados a chicas que
estaban dejando la infancia. Asi, preguntaba a sus lectoras “;sabes aprovechar
tu tiempo libre? ¢y tener una figura ideal? ;y también lindas manos? ;y construir
instrumentos musicales? ;Y cantar con los New Kids on The Block? Revista Barbie
te contesta si la pides en tu kiosco” (Barbie, Tu Revista, 1990).

La inclusién de contenidos que abarcaban desde fotonovelas - donde la
protagonista era Barbie -, moda y secciones dedicadas a la belleza hasta recetas de
cocina, juegos y cancioneros de los grupos de musica pop del momento, convertia
a Barbie en una publicacion de “servicios multipropdsitos” que se encontraba
en la interseccion de las revistas infantiles, femeninas y para adolescentes. La
propuesta editorial “para nenas que dejaban de ser nenas”, como sefalaba una
antigua lectora, constituia un emergente de la conformacién de una cultura
de mercado y sensibilidad “preadolescentes” en Argentina entre fines de los
anos 80 y comienzos de los 90. En este sentido, ubiqué a Barbie en una trama
de productos - revistas, programas televisivos y publicidades - que estaban
identificando a un nuevo espacio de significados para chicos y chicas que no
eran ninos, no eran adolescentes ni jovenes. Como sefialaba Angie, los “test” que
traia Barbie, le servian para relacionarse con las amigas de la hermana mayor
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gue “estaban encantadas” que ellas les hiciera preguntas. Para chicas como
Angie, Barbie ofrecia un sentido, “recetas” y respuestas - como las que traian
los resultados de los test - a cambios corporales, de intereses y de relaciones al
mismo tiempo que, a través de las historias y canciones romanticas, junto con
una “galeria de galanes”, mostraba como relacionarse con el amory estimulaban
un sutil deseo heterosexual. Asi, Barbie proporcionaba material que funcionaba
como un enlace entre la infancia y la adolescencia.
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